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RESUMEN EJECUTIVO

Nuestro producto es un protector solar que ayuda a la hidratacion a proteger y ademas
de dejar olor a la piel. Tiene como objetivo ayudarnos a cuidar nuestra piel, evitando

guemaduras o el mismo cancer de piel.

Es un blogueador solar que esta hecho a base de productos naturales y tiene diferentes

tipos de aroma.

Sirve para humectar y proteger la piel de los rayos UV, puede ser usado por todo tipo de

personas tanto como jovenes o para adultos mayores.

Es algo necesario para el dia a dia ya que el sol puede provocar cancer de piel y este
bloqueador puede ayudar a tener menos quemaduras y dafios en la piel por el sol, ya
gue el sol esta muy fuerte en estos tiempos debido al cambio climéatico. También el
proteger la piel del sol es muy beneficioso para la piel del cliente, ya que actia como
barrera contra el dafio que puede causar la radiacion UVB/UVA a tu piel y evita
enfermedades de la piel como el cancer o la queratosis, ademas del foto envejecimiento

y la aparicién de manchas.
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NATURALEZA DEL NEGOCIO

o Antecedentes de la idea de negocios

Nuestra empresa cuenta con los siguientes factores claves:

= El buen liderazgo es aquel que ayuda a la empresa a alcanzar aquellas visiones,
metas u objetivos que sean estratégicos para hacer crecer la empresa y poder
colocarla en los mejores mercados a nivel nacional o internacional.

= Adaptarse a las nuevas innovaciones y modas que dia tras dia van creciendo y
apareciendo en el mercado y se vuelven parte de la vida cotidiana de las personas.

» Enfocarse en las opiniones de las personas para asi poder crear un producto que

pueda cubrir esas necesidades para lograr la satisfaccion del cliente.
La industriay comercio farmacéutico

Nuestro producto pertenece a la industria farmacéutica, ya que ayuda al cuidado de la

piel y a la proteccion de los rayos UV.

Esta industria es una de las mas importante ya que vela por el cuidado de la piel y la
salud de las personas. La constituye grandes organizaciones publicas y privada que se

encarga en distribuir estos productos para animales y humanos.
o Justificacion de la idea de negocio

Nuestro producto es un blogueador que recomendamos gque uses segun tu rostro y tu
tipo de piel, Y otro protector solar para el resto del cuerpo recordando que se debe
aplicar cada 2 o 4 horas. El uso de nuestro protector solar es muy importante, porque
ayuda a cuidar la salud de la piel y contiene proteccion quimica, ahora, también en la
actualidad, los jévenes estamos muy preocupados por el cuidado de nuestra piel y
también estamos mas propensos a exponernos a rayos UV de distintas formas. El usar
protector solar diariamente nos ayuda con el cuidado de la piel y también a prevenir
futuras enfermedades de la piel tales como el cancer de piel, las manchas, vitiligo, las

posibles quemaduras y en algunos casos tipos de verrugas.
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o Objetivo general

Crear un producto para hacer que las personas tengan conciencia sobre el buen uso del
protector solar y el beneficio que nos trae a nuestras vidas. Y de esta manera poder
preservar o cuidar nuestra piel y salud para evitar enfermedades a futuro. Mediante
nuestro producto queremos hacer que las personas se sientan cémodas, satisfechas y

seguras con el resultado que les va a brindar el articulo que estamos ofreciendo.

o Objetivos especificos
= Lograr ser clasificados como una empresa diferente a las demas y simplificar
nuevos puntos de venta en diferentes zonas del pais para obtener mas ganancias.
= Ensefar que con un pequefio emprendimiento se puede llegar a ser una gran
empresa, la cual puede lograr competir con otras mas grandes a nivel de
exportacion e importacion y ser catalogadas como una de las mejores.
= Relacionarnos con otras empresas para lograr beneficiarnos mutuamente, por

medio de publicidad, para asi dar a conocer nuestro producto en el mercado.

o Metas

Llegar a ser conocidos internacionalmente y lograr que nuestros productos lleguen a
grandes mercados. En el ambito de mercado; relacionarnos con otras empresas para
beneficiarnos y lograr tener reconocimiento, mantener o aumentar la rentabilidad del
negocio, obtener mayor productividad, atraer y retener mas ingresos para lograr entrar
en el top de los mejores emprendimientos durante estos afios, y conseguir sacar a la
venta mas mercaderia y obtener tener mas variedad que a la gente se le haga interesante
y quieran saber mas de la empresa, y que con ello poder montar un negocio en alguna

parte del pais.
o Misidn
Somos una empresa farmacéutica, que tiene como objetivo cuidarla la salud y proteccion

de la piel de las personas. Prevenir las manchas en la piel, quemaduras, envejecimiento

prematuro, arrugas, y en situaciones de mayor gravedad, como el cancer de piel.
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o Visién
Llegar a ser la empresa mas dominante de productos de cuidados de piel a nivel

nacional e internacional. Ser reconocidos por nuestra calidad, dedicaciones y

compromiso a nuestros clientes para brindar lo mejor.

o Valores de laempresa

Compromiso. Tenemos que tener en cuenta la salud de nuestros trabajadores y
consumidores para brindarles un mejor servicio. Fuera de la empresa, dando o
entregando los pedidos en el momento que se indico, o mejor antes. Dentro de la
empresa, que todos los trabajadores estén siempre atentos a los pedidos que se lleguen

a solicitar.

Responsabilidad. Ser responsables dentro de la empresa con los productos para brindar
un mejor servicio a los clientes, dando el mejor producto y de la mas alta calidad para
que los clientes estén satisfechos y no tengan alergias o irritaciones en la piel y también

ser comprometidos con los tiempos de entrega.

Respeto. El respeto es muy fundamental dentro de la empresa por que se crean
ambientes de sana convivencia entre los trabajadores, asi no hay conflictos y hay mejor
rendimiento laboral. Y fuera de la empresa al mostrar respeto por aquellos que llegan a
comprar nuestro producto, ademas de gque tengan buenas experiencias y quieran volver

a comprarnos.

Transparencia. Ser siempre honestos con nuestros clientes con respecto con la forma
gue se realiza el producto y los ingredientes que forman parte del ello. Ser honestos con
el trabajo individual de cada uno y que, si se llega a cometer algun error, el trabajador lo
admita para que los corrija en el futuro. Fuera de la empresa, diciendo o citando cada
producto para aquellos que tengan alguna alergia eviten el producto y que no se genere

algun problema.



-«
44
44 p

Junior
Achievement
Costa Rica

Miembro de
JA Worldwide

Eompania

MINISTERIO DE
EDUCACION PUBLICA

ESTUDIO DE MERCADO Y MERCADEO

o FODA - MECA

ANALISIS FODA-MECA

Fortalezas

Mantener

Una de nuestras fortalezas es la capacidad de

mantener un buen trabajo de equipo, para poder tener

un ambiente laboral sano, asi lograr mantener un buen
servicio al cliente, ya que de esta forma sea

reconocida por el buen servicio que ofrece y que se

nos abran muchas mas oportunidades.

Otra de nuestras fortalezas es que nuestro producto

es hecho totalmente de ingredientes naturales lo cual
ayuda con nuestra salud y el medio ambiente.

Mantener los materiales que utilizamos a la hora de
realizar el producto, ya que esto nos diferenciara de
los demas productos y hara que este producto pueda
seguir creciendo en el mercado. Por otra parte
seguiremos manteniendo como empresa el buen trato
hacia el cliente, y poder seguir mejorando gracias a
las recomendaciones que nos den.

Oportunidades

Explotar

Una gran oportunidad que tenemos es que el producto
es cruelty free, ademas, al ser jovenes tenemos
mayormente mas conocimiento sobre todo aquello
que son redes sociales, aparte que aprendemos a
saber mas sobre los gustos y preferencias. Al ser un
producto natural puede que nos abran mas puertas al
mercado ya que las personas se enfocan hoy en dia
en productos que sea compatibles con el ambiente.

Con las materias primas que tenemos trataremos de
innovar y explotar el producto con el paso del tiempo,
con el objetivo de expandir el producto en el mercado.

Debilidades

Corregir

La principal debilidad como empresa Jr es que somos
principiantes en esta area y tenemos menos
experiencia y conocimientos sobre el mercado al que
vamos a ingresar, en el que vamos a desarrollar y
producir nuestro producto. También al ser estudiantes
tenemos el tiempo limitado debido a las

Con el tiempo iremos obteniendo mayor
conocimiento sobre el &mbito en el cual estamos
trabajando. Ademas con el tiempo que vayamos

entrando poco a poco al mercado obtendremos méas
ganancias, de esta manera lograremos equilibrar
nuestro gastos del producto en base con el

responsabilidades que tenemos. Otra es que el precio presupuesto.
del producto podria aumentar ya que esta hecho con
materiales naturales.
Amenazas Afrontar

Una amenaza puede ser que como es un producto
para el cuidado de la piel tiene que pasar por muchos
estudios y regulaciones, ademas de sacarle, varias
patentes, que eso hace que cueste mas llegar al
mercado. Como empresa corremos el riesgo a que se
nos de una mala reputacion, ya sea por minimos
errores, o algun trato, hacia algun cliente que no sea
el adecuado.

Una manera de afrontar seria tener un trato al cliente

personalizado para asegurarnos de que el producto

es 100% efectivo, y tratar de sobresalir con algo muy

innovador para el mercado actual, para poder estar a

la altura de nuestra competencia y asi, poder vender
mas el producto.

GOBIERNO
DE COSTA RICA
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Evaluador de encuestas
Costos variables 4218,00
Género Procedencia Intervalos de edades
Precios | Demanda | Masculino | Femenino | Rural | Urbana | 0-9 | 10-19 | 20-29 | 30-39 | 40-49 | 50-59 | 60omds Demandaacumulady Ingresos | Ganancia
¢2 500,00 40 10 30 10 30 15 25 150 ¢375 000,00 | -§257 700,00
¢4 500,00 35 10 25 B ] 35 110 ¢495000,00 | ¢31020,00
(650000 | 30 5 25 0 | 2 30 75 $487 500,00 | $171150,00
{3 500,00 15 5 20 5 20 15 45 §382 500,00 | €192 630,00
(1050000 20 5 15 5 15 20 2 £210000,00 | 125 640,00
0 0 0 §0,00 §0,00
0 0 0 (0,00 (0,00
0 0 0 0,00 §0,00
0 0 0 (000 £0,00
0 0 0 0,00 §0,00
0 0 0 ¢0,00 ¢0,00
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Género

Edad minima

Edad maxima

Clase social

Ubicacion geografica

‘Mercado Meta

Unisex

12 anos

60

Media alta

San Jose, Alajuelita

Logo de laempresa

Slogan de aempresa

La mejor opcion para pasar el verano o todos los dias del afio

Pintar con sus
Colores Corporativos

‘ Color principal \

Colores secundarios \
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o Plan De Marketing

Analisis de la competencia

Es un bloqueador que ayuda a la piel de los bebés y a toda la familia contra los rayos
UVA y UVB, es un bloqueador que ademas de ayudar a las personas también tiene una
textura suave que ayuda contra el agua y el sudor para dar una mayor durabilidad.
Nuestro bloqueador es para todas las edades tanto bebes, nifios o adultos, aunque el
nuestro tiene aun mejor efectividad que el bloqueador “pafialito” en los bebes. Esta hecho
a base de productos naturales y no dafia la piel. Tiene diferentes tipos de fragancias para
oler bien mientras nos protegemos de los rayos UVA y UVB. El bloqueador hawaiian
Tropic tiene proteccion ante el sol y ademas hidrata la piel, tiene una especie ligera que
se siente. Esto ademas de hidratar ofrece un largo tiempo de uso sin tener que utilizar el
producto otra vez. Nosotros no somos una empresa tan grande para llegar a tener
reconocimiento a nivel nacional como este producto pero deseamos llegar a ser una gran
empresa a base de nuestros productos naturales y esencias naturales. Es un protector
solar para la cara y cuerpo disefiado con varias especificaciones para diferentes tipos de
piel, como la piel sensible y con imperfecciones, se aplica cada 8 horas y sirven para
humectar la piel, para quitar las manchas y para no dejar brillosa la piel dando una
sensacion mas natural. Nuestro producto mejora el aspecto de la piel, protege la piel del
dafio solar, el bloqueador solar puede ayudar a mantener un tono de piel mas y da una
apariencia mas saludable y juvenil a largo plazo. Nos protege de quemaduras y de
enfermedades como el cancer, se puede usar cada 4 horas o hasta cada 8 horas ya que

damos una duraciéon extendida para que siempre anden protegidos y oliendo muy bien.
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o Estrategia competitiva

Nuestra principal estrategia competitiva es con los nichos de mercado, ya que podemos
promocionar nuestro producto mediante estrategias de marketing como lo es en
Instagram donde llegamos a un publico joven, en Facebook, donde llegamos a un publico
mucho mas adulto. Ademas de promocionar, haremos actividades que a nuestro publico

se le haga atractivo.
o Ventaja competitiva

Nuestros aspectos unicos son que nuestro bloqueador es natural y sin menos quimicos que
otro productos haciéndonos mas relevantes en el marcado y nuestros servicios al ser
jovenes son atentos a los gustos del cliente ya que es nuestro principal objetivo es el llegar

a ellos de manera sobresaliente .

o Mezcla de marketing
o Producto:

= Descripcion: Es un bloqueador solar mas distintivo a otros gracias a los productos
con los que se hacen otros bloqueadores ya que se hace a base de cosas
naturales y con olores distintivos.

= Atributos: que es a base de productos naturales a diferencia de otros donde son a
base de mas quimicos y nuestra atencién al cliente es mas priorizada que la de
otras empresas donde por ser mas grandes no pueden dar la atencion necesaria

= Empaque: buscamos un empaque distintivo y llamativo con un recipiente plastico
con etigueta del logo y el nombre que nos representa y nuestros ingredientes y
sus respectivas cantidades donde el cliente llegue con un producto en buen

estado del producto.
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*» Presentaciones ala venta:
o Precio:

= Analisis del precio de competidores del mercado.: Hay precios que son mas
elevados ya que se enfocan en un publico en especifico y hay otros que se
enfocan en ser mas econdmicos, nuestro producto esta enfocado en la calidad y
en una buena experiencia para el cliente, por eso su precio

» Estrategia de precio: Para una empresa, una estrategia de precios es decidir
cuanto cobrar para ganar mas que lo que costo el producto y atraer clientes

= A quienes va dirigido: Nuestro producto va dirigido a un publico mas especifico,
gue buscan la calidad y no les importa pagar un poco mas ya que priorizan la

calidad.

o Plaza:

= Puntos de venta: Nuestros puntos de ventas son Plaza del Sol donde vamos a
presentar el producto y otros lugares como poner un stand afuera de algun
establecimiento con permisos y en Ferias de emprendimiento, ferias del
agricultor o hasta en plazas reconocidas.

» Logistica: Nosotros vamos a llevar los productos en orden y divididos por
aromas y por tamanos para que los clientes tengan una mayor facilidad al ver los
productos y también llevar toldos y crear un stand con el logo y el nombre de

nuestra empresa.
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o Publicidad y promocion:

= Creacion de paginas web o redes sociales.:

summy_cream v

4 115 15
publicaciones seguidores  seguidos

+

it's SUMMY!
CTPA |[Empresa Junior Achievement
(@ Perfil de Facebook

Editar perfil Compartir perfil

® -

Nueva

Somos tu mejor

opcion para tu

verano... 0 todo
el ano

Contactanos

CONGCENOS [
B —— 1235578
Somos una empresa que Coluer
se enfoca en el cuidado, iSI ﬂ

proteccion y hidratacion de s
la piel de las personas summyscrasm@grell com
evitando irritacion y cancer

de piel. Direccion
p Colegio Técnico
Profesionsl Alajueita

Protege
Limss Vs Hidrata

800 am a 4 00 pm

Cuida

18910 +

- 26M

v meo1d ymmua

M yER

MINISTERIO DE GOBIERNO
EDUCACION PUBLICA DE COSTA RICA

mes1d ymmua

2910biupsz2 0 - stzup sM O

stisionunA e

1s1f20Mm 6164 2sionsi1spuz ysrl oM
.2absbsvon ysrl i2 19v s18q 9bist 26m svisuV

Ingredientes

Aceite de Oliva

_ Aceite de coco

Oxido de zinc

Cera de abeja

Isiq sl sb 20bsbius b oidivie2 - snipsa €

¢Por qué Nosotros?

© Somos Una empresa que
promueve el uso de
ingredientes naturales
para la fabricacion de los
productos y el cuidado de
los clientes.
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= Brindar los ejemplos visuales.

o

WhatsApp Video
2024-06-13 at 11.01.4

* Tipo de promociones que van a dar con el producto:

Mediante promociones , 2x1 , rebajas dependiente de la época del afio , hacer

sorteos y regalais
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o Organigrama

Gerente general
(KRISSIA PAULA
OBANDO VALVERDE)

Gerente de
Finanzas
(GABRIEL CRUZ
AGUILAR)

Gerente de
mercadeo
(DANIELA SOLANO
VARGAS)

Gerente de
produccién
(HENRY MISAEL
SANCHEZ
HERNANDEZ)

Gerente de recursos
Humanos
(HILARY NAOMY
DAVILA RODRIGUEZ)

contabilidad

(SANTIAGO
MORALES

GRANADOS)

Relaciones Publicas
(nombre completo)

(KRISLEY NAOMI
GONZALEZ
ALVARADO)

y distribucion
(ROWAN DE JESUS
BONILLA ISAAC)

tesoreria(nombre
completo)

|
.

investigaciony
desarollo (nombre
completo)

costosy analisis de
factibilidad (nombre
completo)

medicién del
rendimiento
(LUCiA DEL CARMEN
RUEDA BARRIOS)

(GUSTAVOALONSO
CARBALLO
MATARRITA)

Gerente de
sostenibilidad
(SANTIAGO SALAZAR
PEREZ)

ostenibilidad
ambiental, social y
economica
(YEILAN DARIEN
ARROYO AGUILAR)

ncargado de drea de
mediciéon de impacto
(nombre completo)

Gerente de TICs
(CHRISTIAN EMILIO
SANDI LOPEZ)

ciberseguridady
control de riesgos
(nombre completo)

empresarialesy nuevas
tecnologias
(LUIS CARLOS RICARTE
MONTALVAN)
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o Punto De Equilibrio

Nombre de la empresa: SUMMY
Centro educativo: Colegio Tecnico Profesional Alajuelita
Nombre del tutor: Carlos Masis Poveda

Punto de Equilibrio

Precio de venta | ¢7000,00
. Cantidad de unidades a
o ) Cantidad . . . . o
Descripcion de costos variables Precio realizar segun cantidad | Monto unitario
comprada
comprada
Aceite de coco 100ml @4 750,00 2 @2 375,00
Oxido de zinc 475ml @2 500,00 6 ¢416,67
Cerade abeja 170g @6 000,00 34 @¢176,47
fragancia de lavanda 30g ¢2 500,00 2 @1 250,00
#iDIV/0!
#iDIV/0!
#iDIV/0!
#iDIV/0!
#iDIV/0!
COSTO VARIABLE UNITARIO ¢4 218,14
Descripcion de costos fijos Monto
bowl @1 000,00
Enbases @1 500,00
Cucharon @1 000,00
— 34 UNIDADES
Electricidad @30 000,00 PUNTO DE EQUILIBRIO
Investigacion y Desarrollo @25 000,00
238 000,00 COLONES
Agua ¢36 000,00 ¢
COSTOS FIJOS TOTALES ¢94 500,00
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Evaluador de encuestas
Costos variables 421800
Género Procedencia Intervalos de edades
Precios | Demanda | Masculing | Femenino | Rural | Urbana | 0-9 | 10-19 | 20-29 | 30-39 | 40-49 | 50-59 | 60omas Demandaacumuladi Ingresos | Ganancia
{2 500,00 40 10 30 10 30 15 25 150 ¢375000,00 |-§257 700,00
(450000 | 35 10 5 B 7 35 110 $495000,00 | ¢3102000
{6500,00 30 5 25 10 20 30 75 ¢487 500,00 | €171 150,00
(850000 | 25 5 20 5 20 25 45 £382 500,00 | €192 630,00
{10500,00 0 5 15 5 15 0 0 ¢210000,00 | §125 640,00
0 0 0 ¢0,00 (0,00
0 0 0 0,00 0,00
0 0 0 £0,00 (000
0 0 0 0,00 0,00
0 0 0 £0,00 £0,00
0 0 0 0,00 0,00
Ganancia GEénero
[ Falii ] 10 i
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ANALISIS FINANCIERO

o Contabilidad

| ] | |
Nombre de la empresa: SUMMY

Centro educativo: Colegio Tecnico Profesional Alajuelita

Nombre del tutor: Carlos Masis Poveda

Nombre del Contador

Utilidad / Pérdida 73440
Cantidad de Acciones 25
Utilidad por accién 2937,6
Nombre de la empresa: SUMMY
Centro educativo Colegio Tecnico Profesional Alajuelita
Nombre del tutor Carlos Masis Poveda
Nimero de , Saldo
Cuenta Debe /| CuentaHaber Monto | Fecha . Nombre de [a cuenta Tipo Suma  [Resta
N2 Asiento Cuenta Normal
00001 Caja Activo Debe  [Haber  [Debe
(aja / Capital social (19480000 | 28/6/2024] 00001 00002 Maguinaria Activo Debe  [Haber  [Debe
Inventario / Caja (1500000 | 30/6/204] 00005 00003 Herramientas Activo Debe Haber ~ |Debe
Costo de ventas / Inventario 1500000 | 1/7/204] 00006 00004 Donaciones Ingreso Haber  [Debe Haber
(3ja / Ventas 600000 | 27204 0000 00005 Inventario Activo Debe Haber ~ |Debe
(aja / Ventas (2600000 | 10/7/204f 00001 00006 Costo de ventas Transitoria ~ (Debe Haber ~ |Debe
Inventario / (aja (1500000 | 15/7/204f 00005 00007 Ventas Ingreso Haber ~ |Debe  [Haber
C3ja / Ventas (3000000 | 22/7/204f 00001 00008 Gastos por salarios Gasto Debe Haber ~ |Debe
(aja / Ventas (3000000 | 26/7/204] 00001 00009 Gastos operacionales Gasto Debe  [Haber  [Debe
Gastos de mercadeo |/ Caja (5500000 | 28/7/204] 00012 00010 Suministros de oficina Activo Debe  [Haber  [Debe
Caja / Ventas (12480000 | 29/7/204 00001 00011 Capital social Ingreso Haber  [Debe Haber
Inventario / Caja (7500000 | 2/8/204] 00005 00012 Gastos de mercadeo Gasto Debe  [Haber  [Debe
Costo de ventas / Inventario (7500000 | 2/8/204] 00006 00013 Gastos de suministros de oficina~~ |Gasto Debe Haber  |Debe
/
/
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Numero de cuenta Descripcion de la cuenta

Miembro de
JA Worldwide

Eompania

MINISTERIO DE

EDUCACION PUBLICA

GOBIERNO
DE COSTA RICA

00001 Caja
00002 Maquinaria
00003 Herramientas
00004 Donaciones
00005 Inventario
00006 Costo de ventas
00007 Ventas
00008 Gastos por salarios
00009 Gastos operacionales
00010 Suministros de oficina
00011 Capital social
00012 Gastos de mercadeo
Gastos de suministros de
00013 oficina
' 00001 Caja
Cuenta:
Numero
Monto Debe / Haber Monto , Fecha Comprobante
de asiento
194800 1 28/6/2004
15000 5 30/6/2024
26000 00001 2/7/2024
26000 1 10/7/2024
15000 5 15/7/2004
30000 1 2/7/2004
30000 1 26/7/2024
55000 12 28/7/2004
124800 1 29/7/2004
75000 00005 2/8/2024
[ [ ] ] |
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c _ 00002 Maquinaria
uenta:
Monto Debe /  Haber Monto Numero de Fecha Comproban
asiento te
, 00003 Herramientas
Cuenta:
Numero de Comproban
Monto Debe / Haber Monto . Fecha P
asiento te
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' 00004 Donaciones
Cuenta:
N d C b
Monto Debe /  Haber Monto umero € Fecha omproban
asiento te
Cuenta: 00005 Inventario
uenta:
N d C b
Monto Debe / Haber Monto umero € Fecha omproban
asiento te
15000 5 30/6/2024
15000 6 1/7/2024
15000 5 15/7/2024
75000 00005 2/8/2024
75000 00006 2/8/2024
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Compania

MINISTERIO DE
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c , 00006 Costo de ventas
uenta:
Monto Debe / Haber Monto Nun.1ero de Fecha Comproban
asiento te
15000 6 1/7/2024
75000 00006 2/8/2024
c _ 00007 Ventas
uenta:
N d C b
Monto Debe / Haber Monto urr'1ero € Fecha omproban
asiento te
26000 00001 2/7/2024
26000 1 10/7/2024
30000 1 22/7/2024
30000 1 26/7/2024
124800 1 29/7/2024
] ] [ ] [ ]
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c , 00008 Gastos por salarios
uenta:
N d C b
Monto Debe / Haber Monto un?ero € Fecha emproban
asiento te
c . 00009 Gastos operacionales
uenta:
Numero de Comproban
Monto Debe / Haber Monto . Fecha P
asiento te
] ] | ]
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Compania

MINISTERIO DE
EDUCACION PUBLICA

GOBIERNO
DE COSTA RICA

c _ 00010 Suministros de oficina
uenta:
N d C b
Monto Debe / Haber Monto un.1ero ¢ Fecha OMProBan
asiento te
Cuenta: 00011 Capital social
uenta:
N d C b
Monto Debe / Haber Monto un?ero € Fecha omprotan
asiento te
194800 1 28/6/2024
| . ] ] |
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. 00012 Gastos de mercadeo
Cuenta:
Numero de Comproban
Monto Debe / Haber Monto asiento Fecha Ec’e
55000 12 28/7/2024
Cuenta: 00013 Gastos de suministros de oficina
N d C b
Monto Debe / Haber Monto ::::rr:o € Fecha omigo an
| ] ] |
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| Activos Pasivos | Egresos Ingresos
Caja (271600,00 (1194 800,00 Ca pital social  Gastos de suministros
0,00 @0,00  Donaciones
Inventario {115 000,00 Gastos operacionales
¢0,00] ¢236800,00 Ventas
Herramienta , ,
(0,00 (9180000  UTILIDAD/PERDIDA RETENIDA  Gastos por salarios
s g000| 9000000 Costode ventas
Maquinaria ¢0,00
Suministros
- ¢0,00 Gastos de mercadeo
de oficina ¢55.000,00
(155 000,00 (1146 800,00
DE IMPUESTOS) (191 800,00
Utlldad
IMPUESTOS 118360,00 despuésde | 7344000
impuestos
(1286 600,00 (1286 600,00
] ] ] |
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FLUJO DE CAJA DEL PROYECTO

INGRESOS
Capital Social ¢194 800,00
Ventas ¢236 800,00
Donaciones ¢0,00
Total @431 600,00
GASTOS
Inventario - Costo de ventas ¢105 000,00
Herramientas ¢0,00
Maquinaria ¢o,00
Suministros de Oficina - Gastos
Suministros de Oficina ¢0,00
Gastos Operacionales ¢o,00
Gastos de salarios ¢0,00
Gastos de mercadeo ¢55 000,00
Total ¢160 000,00

SALDO EFECTIVO ___ 27160000



