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RESUMEN EJECUTIVO

Somos una empresa que elabora un postre llamado Brigadeiro a base de productos

gue permitan a los diabéticos consumir alimentos libres de azucar.
Con base en los siguientes sabores:

Confite de arroz

Coco

Churchill
Chocomenta

Pie de limon

Frutas

Cas

Fresa

Mezcla de frutos rojos

Dulce leche

AN NN Y U N N N N N

Chocolate- Hershey

Es un postre originario de Brasil, es una pequefia esfera completamente llena de sabor
y en el caso de nuestra empresa cuenta con una buena variedad de sabores. Su
proposito es que las personas diabéticas puedan degustar un postre delicioso y que no

perjudigquen su salud.
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NATURALEZA DEL NEGOCIO

o Antecedentes de la idea de negocios

Algunos factores claves que tiene nuestra empresa seria que nosotros innovamos los
brigadeiros para que personas con diabetes puedan disfrutar de nuestros postres,
tenemos mucha variedad de sabores asi que nuestros clientes tienen la libertad de
escoger, también somos una empresa con poca competencia en el mercado del pais,
tenemos mucha vision a futuro para ser una empresa gue impulse a otras empresas a
hacer mas productos para diabéticos; nuestra empresa tiene una prioridad que es el
cliente, asi que intentamos que nuestro cliente tenga la mejor atencién posible también

tener un precio accesible para el consumidor.

En nuestra empresa tenemos buena distribucién y orden, también como una excelente
calidad en el producto; tenemos un plan para distribuir nuestros productos y empresas
aliadas para mas adelante expandir nuestro negocio también tenemos un plan para
posibles problemas, perdidas y riesgos que pueda sufrir nuestra empresa, intentamos
cada dia mejorar nuestro producto y pequefios errores para brindar una sensacion

placentera al paladar de nuestros clientes.
o Justificacion de la idea de negocio

La idea de negocio, Light desserts, surge de la necesidad del mercado costarricense de
postres seguros y deliciosos para personas con diabetes, quienes deben limitar su

consumo de azUcar.

Somos una empresa especializada en brigadeiros, un postre brasilefio, pero
adecuandolo para que sean libres de azlcar y aptos para personas con diabetes. Se
reconoce que aunque existen opciones de brigadeiros libres de azlcar en el mercado,
ninguna ofrece la amplia variedad de sabores que “Light desserts” esta proporcionando
para que nuestros clientes disfruten sin preocupaciones. Ademas, se cuenta con una
seccion de productos aptos para quienes no tienen restricciones con el consumo de

azucar, satisfaciendo asi a todos los gustos.
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El servicio que se ofrece esta pensado a dar un gusto a los clientes de que prueben algo
innovador, también se cree que, al ofrecer esta alternativa, no solo se esta atendiendo
una necesidad del mercado sino también promoviendo un estilo de vida saludable y
brindando un bienestar social a la comunidad diabética al permitirles disfrutar de algo
delicioso sin comprometer su salud ya que es el problema que seguidamente afecta esta

comunidad por la falta de variedad en productos.

o Objetivo general

Adaptar un producto llamado brigadeiro para generar total satisfaccioén y beneficios a las
personas con padecimientos de diabetes, para que logren consumirlos sin riesgos de
gue se vea afectada su salud, ademas se les ofrecera servicio a personas que puedan

degustar de manera regular.

o Objetivos especificos
1- Crear los brigadeiros llenos de sabores y sensaciones mas placenteras y
saludables para el paladar y bienestar de nuestros clientes.
2- Enumerar los beneficios que conlleva consumir alimentos en baja azlcar.

3- Ofrecer un servicio de calidad y confianza con nuestros consumidores.
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o Metas

Brindar un excelente servicio al cliente.

Tener crecimiento sostenible.

Obtener una mayor produccion.

Mantener los valores fundamentales de la empresa.
Expandirse a diferentes zonas comerciales.
Intentar crear nuevos sabores.

Dar una buena imagen de la empresa.

© N o a bk W Dd-=

Crear una buena relaciéon con los clientes.

©

Crear publicidades en sitios web para llamar la atencion del cliente.
10. Aumentar el rendimiento de la empresa.

11.Ser una empresa a nivel nacional e internacional.

12.Reducir una gama de productos en azucar.

13.Crear paquetes para festividades y eventos.

14. Participar en ferias de la comunidad presentado nuestro producto.

o Mision
Somos una empresa creada con el fin de satisfacer a la comunidad diabética y ofrecerle

al cliente el mejor servicio y calidad del producto.

Con nuestra empresa esperamos crear y promover los postres con buen sabor a base
de sustituto de azlcar para beneficiar a las personas de distintas edades con dicha

enfermedad.
o Vision
Estamos enfocados en un crecimiento constante, para asi ser reconocidos en el mercado

nacional e internacional, para aportar satisfaccion a nuestros consumidores con un

producto de calidad.
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o Valores de la empresa

Como empresa creemos que es importante el trabajo en equipo, el orden y el
compromiso, ademas de eso contamos con un buen ambiente laboral, lleno de respeto,

amabilidad y responsabilidad, esto lo queremos reflejar en el trato a nuestros clientes.

Respeto: No hay ningun tipo de discriminacion, somos autocriticos con nosotros

mismos, sin faltar el respeto y siempre buscamos ser gentiles.

Amabilidad: Con una sonrisa de nuestros trabajadores, siempre mostraremos nuestra

mejor actitud, para garantizar el mejor trato posible a nuestros clientes y trabajadores.

Responsabilidad: Todos estamos comprometidos con esta empresa y damos lo mejor
de nosotros para perfeccionar la institucién y que cada uno de nosotros este totalmente
preparado para garantizar el buen trato hacia nuestros clientes asi brindar puntualidad,

orden y buen sabor en nuestros productos.

Trabajo en Equipo: En nuestras charlas y reuniones de trabajo, siempre hay

colaboracion, criticas constructivas

Compromiso: Queremos en demostrar que nuestros productos cumplen con lo

prometido y que realmente si son beneficiosos a las personas diabéticas.
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ESTUDIO DE MERCADO Y MERCADEO

o FODA - MECA

Fortalezas Mantener
1. Se cuenta con personal capacitado 1. Dar capacitacidn al personal para garantizar la mejor atencidn
2. 3e le garantiza un producto de calidad al cliente al cliente.

3. Variedad en los sabores
4. Se le brinda buen senicio al cliente
5. Precios mas econdmicos
6. Un buen uso de plataformas digitales: Facebook, Instagram, etc.

2. Esforzarnos al crear nuestro producto para que nuestros
clientes tengan una excelente calidad en el producto.
3. Irinnovando |a variedad de los sabores a futuro.
4 Mativar al personal para garantizar un mejor senvicio y brindarle
toda su atencidn al consumidor.
5. Establecer precios mas accesibles para el comprador.
6. Mantener |a continuidad en |as plataformas digitales

Oportunidades

Explotar

1. Alta demanda en el producto al ser un postre extrangero
2. Poca visibilidad de competidores en el mercado
3. Atrae la atencion del cliente por su proposito
4. Envios personales adomicios esto permite llegar a mas clientes
5. Alianzas con otras empresas por ejemplo, Gluten free

1. Investigar mas el producto extranjero
2. Aprovechar que no hay mucha competencia para anunciar
nuestro producto en el mercado
3. Hacer campafias en lugares publicos que promocionen el
propocito de la empresa
4. Tener buen personal de envios para el producto llegue lo mas
antes posible
5 Logras realizar gran cantidad de alianzas con diferentes
EMpresas

Debilidades

Corregir

1-Presupuesto limitado: Al estar empezando nuestra empresa cuenta
con un presupuesto que por el momento alcanza solo para producir
nuestros brigadeiros.

2-Procedimientos dificiles de realizar: Al ser un producto diabético

debemos tener mucho compromiso en la realizacidn de nuestros
postres, por lo tanto, debemos realizar cuidadosamente cada proceso

para llegar asi a la receta prometida.
J-Alta demanda en el sabor: Nuestra empresa promete que los

brigadeiros seran mayormente para las personas con diabetes, por lo

1.Comprometernos a recolectar mas dinero y hacer ventas para
conseguir mas ingresos
2 hacerlos en conjunto y con mucha dedicacidn
3.consequir los praductos mejor adaptados y con mejor calidad
4_conseguir un local con buena localizacidn para producir
nuestros postres alli
5 consequir un precio accesible para los consumidores y en el
que tengamos una buena ganancia

Amenazas

Afrontar

1- Competencia: otros emprendimientos de brigadeiros gue llevan mas
tiempo en el mercado y son mas visibles y preferidos.

2- Aumento en el precio de los materiales: Seria un problema debido a
gue tendria que haber un leve aumento en el precio también del
producta.

3- Clima: Al no contar con un local fisico, se haria envio personal, par
lo que si el clima no es favorable, puede llegar hasta a ser imposible
hacer la entreqa.

4- Poca visibilidad en el mercado: Al ser un nuevo emprendimiento

1- Para evitar que |la competencia nos afecte, planeamos contar
con un buen marketing que logre llamar la atencidn de los
compradores.

2- Subir el precio de los brigadeiros para asumir las materias
primas
3- El problema caon el clima, pensamos contar a futuro con un
local fisico, por mientras podemos estar atentos a la aplicacidn
del clima tratando de evitar esos problemas, aun asi no es algo
gue este en nuestras manos.

DE COSTA RICA
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o Encuestay el evaluador de encuestas

—

| I | I
Nombre de la empresa: Light Desserts
Centro Educativo: egio Tecnico Profesional Alajuel
Nombre del tutor: Reina Mufiez Trigueros
Evaluador de encuestas
Costos variables frnsnsns
| Género Procedencia Intervalos de edades
Precios | Demanda |Masculing| Femenino | Rural | Urbana | 0-9 10-19 | 20-29 | 30-39 | 40-49 | 50-59 | 60omads pemanda acumulad| Ingresos | Ganancia
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0 0 0 £0.00 £0,00
0 0 0 £0,00 §0,00
0 0 0 £0,00 £0,00
0 0 0 £0.00 £0,00
0 0 0 £0,00 §0,00
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Género | Edad minima | Edad maxima | Clase social Ubicacion geografica
|Mercado Meta Maculino [12a18afios |65 a 80 afios Medio bajo San Jose, Alajuelita, El Encuentro
Femenino

Logo de laempresa

Slogan de a empresa

Light Deserts, el mejor postre que podrds comer

Pintar con sus
Colores Corporativos

Color principal ‘ Colores secundarios
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o Plan De Marketing

Analisis de la competencia

OBRIGADO: Esta empresa cuenta con mayor cantidad de productos, mejor calidad de
productos, se puede pedir por internet, tiene pagina web y tiene muchos locales, algunos

de sus locales son en Oxigeno, Escazu, Curridabat y en Barrio Escalante.

La Orejita: Esta empresa cuenta con productos para diabéticos, su sabor es muy
codiciado, tiene un precio muy accesible, tienen pagina web y tienen un canal de
YouTube.

Una de sus desventajas es que tienen sabores limitados que cuentan con solo dos

sabores de Brigadeiros.

Nuestra empresa tiene muchos sabores como: Confite de arroz, mora, chocolate,

Churchill, choco menta, frutas rojas, entre otras mas.

Alebrigadeiros cr: Esta empresa cuenta con mucha variedad de productos, tienen redes
sociales, tiene muchos disefios de Brigadeiros, tienen mucha experiencia ya que tienen
9 afios en el negocio y tiene muy buenas referencias solo que no cuentan con productos

para diabético.

Nuestra empresa se fija en personas que no pueda comer azlcar y que puedan probar
los sabrosos brigadeiros.
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o Estrategia competitiva

Nuestra estrategia competitiva es diferenciacion, ya que no hay brigadeiros para
diabéticos con variedad de sabores en el mercado, solo una empresa con dos sabores
nuestros sabores son(fresa, chocolate hershey sin azucar ,coco, frutos rojos, churchill,
confites de arroz, dulce de leche sin azicar y chocomenta).Asi podemos vender nuestro
producto como algo innovador en el mercado haciendo que el producto tenga un precio

mas elevado porque es especializado en nuestros clientes diabéticos.

o Ventaja competitiva

El producto (brigadeiro) va a ser dedicado a personas que tengan problemas con el
azucar o que gusten reducir el consumo del mismo en su dieta, por lo que contaremos
con ingredientes especiales para lograr nuestro objetivo de hacer un producto para
cuando nuestros consumidores no se tengan que preocupar sobre la cantidad de azucar

gue consumen diario y tengan una dieta equilibrada.

o Mezcla de marketing
o Producto:
= Descripcion: Es un postre originario de Brasil, es una pequefia esfera
completamente llena de sabor y en el caso de nuestra empresa cuenta con una
buena variedad de sabores. Su propésito es que las personas diabéticas puedan
degustar un postre delicioso y que no perjudiquen su salud.



44 Junior

H Miembro de e & MINISTERIO DE GOBIERNO
A E = Componia W memes.. | mur.

Atributos: Nuestros brigadeiros consiste en un postre delicioso que no perjudica a
tu salud.

Empaque: El empaque es una caja que en su tapa hay un panel transparente de
plastico, es hecho a bese de cartdn y plastico, es de color blanco, en cada empaque
hay 4 Brigadeiros y lleva el logo de la empresa al frente de la caja.
Presentaciones a la venta: Es la estructura donde se investiga y se planifica la
ventas del producto.

o Precio:

Andlisis del precio de competidores del mercado: Los costos de las
competencias varian de la cantidad de postres, sabores y su elaboracién, asi que
son bastantes elevados sus precios.

Estrategia de precio: Ofrecemos distintos sabores segun lo que el cliente le guste,
el precio de 4 brigadeiros es de 3000 colones y esto puede variar dependiendo de
la cantidad de brigadeiros.

A quienes va dirigido: Nuestro producto va dirigido a personas diabéticas y a toda

persona que quiera comprarlo para que todos puedan disfrutar un buen postre.

o Plaza:

Puntos de venta: Somos la marca Light Desserts que promocionamos el producto
del Brigadeiro Y ofrecemos una gran calidad en el producto, ofrecemos un buen
servicio al cliente, estaremos ubicado en El Encuentro vendiendo y promocionando
el producto del Brigadeiro.

Logistica: Nuestra marca Light Desserts ofrecemos servicios de mensajeria,
distribuir nuestro producto a nivel nacional, también ofrecemos del empaque de
calidad para los envios de producto, tenemos empaque reciclables para disminuir

contaminacion del planeta y asi satisfacer a nuestros clientes.
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o Publicidad y promocion:

= Creacion de paginas web o redes sociales:

& Lights Desserts ~ s Q

light_desserts_ctpav: @

‘ Light Desserts

96 "

- \ { ¥ npublicaciones seguidores seguidos
ESsg, O
o\ | S (O) i

Light Desserts
Emprendedor(a)
CTPA / Pequefio negocio

LLrer0

Panel para profesionales

tas alcanzad: s Ultim

Lights Desserts
Light Desserts / Emprendedor / CT.P.A

+ Agregar a historia Editar perfil Compartir perfil

#° Editar perfil

Publicaciones Fotos Reels realizardn ventas de:

Detalles

# Vive en Alajuelita, San Jose, Costa Rica
Lugar de trabajo

Escuela

Ciudad de origen

= Brochures, banners, etc.

iBienvenido!

SoBRE N0SOTROS
Somos una empresa empresa
especializada en hacer brigadeiros
para personas con diabetes, para
que puedan disfrutar un postre
delicioso.

SABORES — e
QU es N

' FRESA | brigadeiro?

Caja con 4 brigadeiros
€3.000

£ &
%

aportar satisfaccion a
nuestros consumidores
con un producto de

calidad. i
Con nuestra empresa esperamos %
crear y prnmu\;‘l los postre \;,,.‘ buen 6LIGHT DESSERTS.CTPA
sabor a base de sustituto de azicar
| para beneficiar a las personas de
“distintas  edades  con  dicha

€oco CHURCHILL | 1
Es un dulce Brasilefio

con forma de esfera,
Chocomenta  Dyfce de [eche hecha principalmente |
con leche condensada |

L

Frytes re yos

Cloco|ate Hershey
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= Brindar los ejemplos visuales.

= Tipo de promociones que van a dar con el producto:

Realizaremos 2 x 1 de nuestros productos para atraer a los clientes

Brindaremos muestras gratis de nuestros productos para la degustacion del cliente.
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Gerente general
(ELIAN JUSEF CAAMANO
RODRIGUEZ)

Gerente de

Finanzas
(EMILIO JOSE
SILVA SANCHEZ )

Gerente de
mercadeo
(ASHLEY TATIANA
SANCHEZ
FUENTES)

Gerente de
produccion
(SEBASTIAN
CARMONA
BERROCAL)

Gerente de recursos
Humanos
(ALISSON NICOLE
ABARCA SERRANO)

contabilidad
(SANTIAGO ANDRES
MADRIGAL RUIZ)

Relaciones Publicas
(nombre completo)

tesoreria(nombre
completo)

! comunicaciony

deventas
(REBECA LUCIA
MORALES GOMEZ)

|

y distribucién
(KIANNY ANELLIS
PINTO GUEVARA)

departamentode
investigaciony
desarollo

en ramientoy

medicion del
rendimiento
(nombre completo)

y reclutamiento
(VALERIA JIMENA
SEGURA GODINEZ)

costosy analisisde
factibilidad (nombre
completo)

Gerentede
sostenibilidad
(EMMANUELTICAS
MADRIZ)

Gerente de TICs
(BRYAN ALBERTO
CHAVARRIA
BARRANTES)

ncargao ! area !

mediciénde impacto

ambiental, socialy
(nombre completo)

economica
(DYLAN STEVEN
MEDINA DUARTE)

ciberseguridad y
control deriesgos
(nombre completo)

empresariales y nuevas
tecnologias
(SAIMON ISAAC
VALDELOMAR ROA)
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o Punto De Equilibrio

Nombre de la empresa: Light Desserts
Centro educativo: Colegio Tecnico Profesional de Alajuelita
Nombre del tutor: Reina Nufez

Punto de Equilibrio

Precio de venta I @3 000,00
. Cantidad de unidades a
o ) Cantidad . . . . —
Descripcion de costos variables Precio realizar segln cantidad | Monto unitario
comprada
comprada

Churchill 125g ¢630,00 10 ¢63,00

Sustituto de azucar 100 ¢4 100,00 50 82,00

Mantequilla 115g @1 300,00 25 @52,00

Coco rayado 100gr ¢950,00 50 ¢19,00

Fresas 260g ¢2 000,00 15 ¢133,33

Chocolate sin azucar 80g @3 000,00 3 @1 000,00

Cajas 1 ¢3 200,00 4 ¢800,00
#iDIV/0!
#iDIV/0!
#iDIV/0!
#iDIV/0!
#iDIV/0!
#iDIV/0!
#iDIV/0!

COSTO VARIABLE UNITARIO ¢2 149,33

Descripcion de costos fijos Monto

Agua @3 000,00

50 amperios @¢151,78

Ref_rigeradora @5 000,00 e UNIDADES

Batidora ¢700,00 PUNTO DE EQUILIBRIO

Bowl ¢500,00

Horno 48 000,00 ¢t66 000,00 COLONES

Utensilios de cocina ¢750,00

Moldes ¢100,00

COSTOS FIJOS TOTALES ¢18 201,78




44 Juni_or Misrnbeo da P MINISTERIO DE GOBIERNO
444 Achievement = i O 'Q ‘ EDUCACION PUBLICA | DE COSTA RICA
4 Costa Rica

ESTUDIO ECONOMICO

o Evaluador De Encuestas

— | I ] I
Nombre de la empresa: Light Desserts
Centro Educativo: egio Tecnico Profesional Alajuel
Nombre del tutor: Reina Nufiez Trigueros
Evaluador de encuestas
Costos variables i
| Genero Procedencia Intervalos de edades
Precios | Demanda |Masculing] Femenino | Rural | Urbana | 0-9 10-19 | 20-29 | 30-39 | 40-49 | 50-59 | 60omas pemandaacumulad] Ingresos | Ganancia
glooooo| 13 10 0 3 0 2 1 159 $159.000,00 |-$190 800,00
§1500,00 37 20 7 0 37 3 1 2 136 {204 000,00 | -§95 200,00
§2 000,00 30 18 12 0 30 15 10 5 % 198 000,00 | -€19 800,00
G500 | 4 3 19 0 7] E 1 2 £ ¢172500,00 | €20 700,00
00000 15 7 8 0 15 [ 3 3 7 ¢8100000 | $2160000
5 000,00 12 ] ] 0 12 8 2 2 12 §50000,00 | €33 600,00
0 0 0 0,00 £0,00
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ANALISIS FINANCIERO

o Contabilidad

] ] | |
Nombre de la empresa: Light Desserts

Centro educativo: Colegio Tecnico Profesional de Alajuelita

Nombre del tutor: Reina Nufiez

Nombre del Contador

Utilidad / Pérdida 88200
Cantidad de Acciones 25
Utilidad por accién 3528
] [ [ I |
Nombre de la empresa: Light Desserts
Centro educativo Colegio Tecnico Profesional de Alajuelita
Nombre del tutor Reina Nufiez
Nimero de , Saldo
Cuenta Debe / Cuenta Haber Monto Fecha , Nombre de la cuenta Tipo Suma Resta
N Asiento Cuenta Normal
00001 Caja Activo Debe Haber  [Debe
Caja / Capital social ¢115000,00 | 12/5/2024 00001 00002 Maguinaria Activo Debe Haber  [Debe
Inventario / Caja ¢100000,00 | 19/5/2024 00005 00003 Herramientas Activo Debe Haber ~ [Debe
Costo de ventas / Inventario (8500000 | 19/5/2024 00006 00004 Donaciones Ingreso Haber Debe Haber
Caja / Ventas (7500000 | 26/5/2024 00001 00005 Inventario Activo Debe Haber Debe
Maguinaria / Caja 2580000 | 4/6/2024 00002 00006 Costo de ventas Transitoria | Debe Haber Debe
Herramientas / Caja (4000000 | 10/6/2024 00003 00007 Ventas Ingreso Haber Debe Haber
Gastos operacionales | / Caja ¢9000,00 | 18/6/204/ (00009 00008 Gastos por salarios Gasto Debe Haber  [Debe
Suministros de oficina | / (aja ¢15000,00 | 29/6/2024 00010 00009 Gastos operacionales Gasto Debe Haber Debe
Gastos de mercadeo |/ Caja ¢10000,00 | 3/7/2024 00012 00010 Suministros de oficina Activo Debe Haber ~ [Debe
Caja / Ventas 7500000 | 5/7/2024 00001 00011 Capital social Ingreso Haber Debe Haber
Cajas / Donaciones ¢500000 | 11/7/2024 00001 00012 Gastos de mercadeo Gasto Debe Haber Debe
Herramientas / Caja (40000,00 | 26/7/2024 00003 00013 Gastos de suministros de oficina ~~ |Gasto Debe Haber Debe
Caja / Ventas (75000,00 282024 00001
Herramientas / Caja (4000000 | 5/8/2024 00003
/
/
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Numero de cuenta Descripcion de la cuenta
00001 Caja
00002 Maquinaria
00003 Herramientas
00004 Donaciones
00005 Inventario
00006 Costo de ventas
00007 Ventas
00008 Gastos por salarios
00009 Gastos operacionales
00010 Suministros de oficina
00011 Capital social
00012 Gastos de mercadeo
Gastos de suministros de
00013 oficina
CLenta: 00001 Caja
Numero
Monto Debe / Haber Monto de:siento Fecha Comprobante
115000 1 12/5/2024
100000 00005 19/5/2024
75000 1 26/5/2024
25800 00002 4/6/2024
40000 00003 10/6/2024
9000 9 18/6/2024
15000 10 29/6/2024
10000 1 3/7/2024
75000 1 5/7/2024
40000 3 26/7/2024
75000 1 2/8/2024
40000 3 5/8/2024
[ I ] |
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4 e Compania
c _ 00002 Maquinaria
uenta:
N
Monto Debe / Haber Monto urr‘1ero de Fecha Comproban
asiento te
25800 00002 4/6/2024
c _ 00003 Herramientas
uenta:
Numero de Comproban
Monto Debe / Haber Monto . Fecha P
asiento te
40000 00003 10/6/2024
40000 3 26/7/2024
40000 3 5/8/2024
| ] ] |
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_ 00004 Donaciones
Cuenta:
Numero de Comproban
Monto Debe / Haber Monto . Fecha P
asiento te
5000 1 11/7/2024
c ) 00005 Inventario
uenta:
N d C b
Monto Debe / Haber Monto urr.1ero € Fecha omproban
asiento te
100000 00005 19/5/2024
85000 6 19/5/2024
| ] ] |
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c . 00006 Costo de ventas
uenta:
N d C b
Monto Debe /  Haber Monto umerodel o cha omproban
asiento te
85000 6 19/5/2024
c ) 00007 Ventas
uenta:
N d C b
Monto Debe /  Haber Monto urr?ero e Fecha omproban
asiento te
75000 1 26/5/2024
75000 1 5/7/2024
75000 1 2/8/2024
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c _ 00008 Gastos por salarios
uenta:
Monto Debe / Haber Monto NL;:;::t)ode Fecha Com;z;oban
, 00009 Gastos operacionales
Cuenta:
Numero de Comproban
Monto Debe / Haber Monto asiento Fecha Ft)e
9000 9 18/6/2024
] ] [ ] [ ]
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c , 00010 Suministros de oficina
uenta:
N d C b
Monto Debe / Haber Monto urr.mero € Fecha omproban
asiento te
15000 10 29/6/2024
Cuenta: 00011 Capital social
uenta:
N d C b
Monto Debe / Haber Monto umero € Fecha omproban
asiento te
115000 1 12/5/2024
[ [ ] | |



44 Junior

Miembro de

o 44 Achievement | e,

4 Costa Rica

Compania

MINISTERIO DE
EDUCACION PUBLICA

GOBIERNO
DE COSTA RICA

c , 00012 Gastos de mercadeo
uenta:
N d C b
Monto Debe /  Haber Monto un?ero e Fecha omproban
asiento te
10000 12 3/7/2024
Cuenta: 00013 Gastos de suministros de oficina
N
Monto Debe / Haber Monto umero de Fecha Comproban
asiento te
- I I —
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Activos Pasivos Egresos Ingresos
Caja (6020000 (115 000,00 Capital social ~ Gastosdesumiistos
000l  ¢500000 Donaciones
[nventario ¢15000,00 Gastos operacionales
900000, 622500000  Ventas
Herramienta , ,
{120000,00 (12600000 UTILIDAD/PERDIDARETENIDA  Gastos por salarios
5 too  g3500000 Costode ventas
Maquinaria 2580000
Suministros
- t15000,00 Gastos de mercadeo
de oficina {10000
¢19000,00 (4145.000,00
DE IMPUESTOS) (1126.000,00
UlITUdU
IMPUESTOS (3780000 despuésde | gga o
impuestos
236.000,00 (241.000,00
[ ] ] |
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FLUJO DE CAJA DEL PROYECTO

INGRESOS
Capital Social ¢115 000,00
Ventas ¢225 000,00
Donaciones ¢5 000,00
Total ¢345 000,00
GASTOS
Inventario - Costo de ventas ¢100 000,00
Herramientas ¢120 000,00
Magquinaria ¢25 800,00
Suministros de Oficina - Gastos
. . ¢15 000,00
Suministros de Oficina
Gastos Operacionales ¢9 000,00
Gastos de salarios ¢0,00
Gastos de mercadeo ¢10 000,00
Total ¢279 800,00

SALDO EFECTIVO 5520000



