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Resumen Ejecutivo

El proyecto de la empresa se centra en revolucionar la experiencia de las fragancias corporales mediante la creación de un parche aromático innovador. Este producto es diseñado para facilitar la aplicación del perfume, proporcionando una alternativa rápida y duradera frente a los métodos tradicionales. El objetivo del negocio es ofrecer fragancias que se mantengan durante todo el día, adaptándonos a las necesidades de nuestros clientes.

La propuesta de valor se centra en la durabilidad y comodidad del parche aromático frente a las colonias tradicionales, que suelen perder su aroma rápidamente y presentan problemas ambientales. Nuestro parche no solo aborda la necesidad de una fragancia duradera sino también ofrecemos la sostenibilidad mediante el uso de materiales biodegradables y seguros para personas con alergias.
 
El producto será presentado en cajas elegantes, con un precio de 2.500 colones por caja de 24 unidades. También incluimos estrategias de marketing digital, promociones 2x1 y descuentos para satisfacer al consumidor.













Naturaleza del Negocio 

Antecedentes de la idea de negocios
Nuestra empresa busca simplificar la aplicación de perfumes corporales, creando una forma innovadora y revolucionaria, eliminado complicaciones en su aplicación y ajustándonos a las necesidades de nuestros clientes. Para ello, hemos diseñado un parche aromático, práctico y conveniente, que permite emplear el perfume de manera rápida y discreta. Nuestro compromiso es proporcionar un aroma que perdure durante todo el día, ofreciendo una experiencia sensorial, continua y satisfactoria.

Nuestro enfoque es democratizar el acceso a nuestras fragancias para una amplia gama de consumidores, independientemente de su presupuesto. No se trata de ofrecer precios competitivos, si no que nuestros clientes tengan el acceso a perfumes de calidad de una manera no tradicional para que pueda vivir la experiencia, la belleza y el lujo de colonos en parches.

El mercado actual de perfumes es bastante dinámico y diverso, con una diversas preferencias y tendencias, con fragancias que varían desde las notas florares, orientales y amaderados. En este contexto de constante cambio, nuestro parche aromático puede adaptarse a las necesidades de cada cliente, permitiendo que elijan su fragancia ideal y reflejen su esencia y personalidad. Aspiramos a que cada persona que use nuestros parches se sienta reconfortada e identificada con su aroma único.

Estamos convencidos de que nuestro producto innovador atraerá a muchas personas, ya que ofrece una alternativa cómoda y moderna a los métodos tradicionales de aplicación de perfume. Al ofrecer esta opción, esperamos facilitar la vida de nuestros clientes y agregar un toque especial a su rutina diaria.





Por eso nuestros factores de éxitos serian:

· Innovación y practicidad: El desarrollo de un parche aromático que permita a los usuarios aplicar fragancias sin complicaciones y de manera discreta es un factor innovador que podría atraer a muchos consumidores. 
· Duración del aroma: Al asegurar que el aroma se mantenga por un largo período, estás agregando valor al producto y diferenciándote de otras formas de aplicar perfume. 
· Accesibilidad y democratización del lujo: Al hacer que el producto sea accesible a una amplia gama de consumidores, estás eliminando barreras para el acceso a fragancias de calidad. 
· [bookmark: _Int_yPt5KfhA]Sostenibilidad: Nuestro producto viene a sustituir los envases de colonia como plásticos, vidrio y otros materiales muy contaminantes para el medio ambiente, en cambio, los parches son confeccionados con materia prima amigable con el ambiente, así como su empaque de presentación biodegradable.

Respecto al mercado de perfumes y nuestra competencia, nos enfrentamos a una amplia variedad de competidores. Por ejemplo, Perfumes y Esencias Fraiche, una destacada distribuidora de colonias con más de 50 tiendas en el país se destaca por su enfoque tradicional de venta de colones en envases. Además, hay numerosas tiendas mayoristas y minoristas en todo el país que ofrecen una variedad de fragancias, algunas dirigidas a clientes más convencionales y otras a consumidores más exigentes. También compiten en este espacio las ventas por catálogo a través de empresas como Avon y Zermat

Por tanto, nuestro segmento de mercado está dirigido a personas que viajan con frecuencia, consumidores que buscan productos portátiles y aquellos que enfrentan problemas con los perfumes tradicionales debido a alergias u otros factores.

Tras realizar una exhaustiva investigación, hemos identificado una oportunidad de mercado significativa. Existe un creciente interés en productos sostenibles y una demanda de fragancias portátiles y discretas. En este sentido, ofrecemos un valor agregado a nuestros consumidores, centrándonos en tres aspectos clave:



· Experiencia sensorial y personalización: Además de la conveniencia del producto, destacamos cómo nuestro producto puede brindar una experiencia sensorial satisfactoria durante todo el día, al tiempo que funciona como aromaterapia. Para lograrlo, ofrecemos parches con una variedad de aromas y permitimos que el cliente elija su propia combinación, brindando así una experiencia personalizada. 
· Valor emocional: Nuestros parches aromáticos no solo ofrecen una fragancia agradable, sino que también pueden crear una conexión emocional con el cliente. Permiten a los usuarios expresar su personalidad y gusto a través de la fragancia que eligen, lo que les brinda una sensación de identidad única. 
· Valor sostenible: Nuestro producto a diferencia de la venta tradicional de colones en envases plásticos o de vidrio, son confeccionados con materia prima amigable con el medio ambiente y su empaque biodegradable.

















Justificación de la idea de negocio
Nuestra empresa se especializa en la venta y comercialización de parches corporales o para la ropa con fragancias personalizadas, con el objetivo de revolucionar el mercado de perfumes convencionales. Abordamos una necesidad crítica en la industria, donde las colonias tradicionales tienen una duración limitada y pierden su aroma rápidamente después de la aplicación. Nuestros parches ofrecen una solución innovadora al mantener la fragancia durante todo el día, proporcionando una experiencia olfativa continua y satisfactoria para nuestros clientes. Además, nos comprometemos a ofrecer productos fáciles de aplicar y de larga duración, garantizando la máxima satisfacción del cliente y estableciendo nuevos estándares de excelencia en la industria.

Al analizar a fondo el mercado, identificamos un problema que ha sido pasado por alto durante demasiado tiempo: la corta duración de las fragancias disponibles actualmente. Esta limitación no solo afecta la experiencia del usuario, sino que también genera desperdicio y contribuye a la contaminación ambiental debido a los envases plásticos o de vidrio utilizados en las colonias tradicionales. Además, reconocemos que algunas personas son alérgicas a las colonias convencionales, lo que limita su capacidad para disfrutar de fragancias. Nuestra solución no solo ofrece una alternativa duradera y eficaz a este problema, sino que también promueve un enfoque más sostenible hacia la perfumería y proporciona una opción segura para aquellos con sensibilidades alérgicas.

Decidimos que nuestra propuesta va más allá de simplemente ofrecer un producto; estamos comprometidos con el impacto positivo y duradero en la sociedad y el medio ambiente. Al proporcionar una alternativa innovadora a las fragancias convencionales, contribuimos a mejorar la calidad de vida de las personas al ofrecerles una experiencia olfativa más gratificante y duradera. Además, al reducir el uso de envases plásticos o de vidrio, ayudamos a minimizar el impacto ambiental y promovemos prácticas más sostenibles en la industria de la perfumería. En resumen, nuestra iniciativa no solo busca satisfacer una necesidad del mercado, sino también generar un cambio positivo y significativo para la comunidad en general.




Objetivo General
Introducir al mercado un producto innovador de parches con fragancias duraderas que ofrezca una alternativa sostenible a los perfumes convencionales, mejorando la experiencia olfativa diaria de las personas y contribuyendo al cuidado del medio ambiente

Objetivos Específicos
Desarrollar parches con fragancias hipoalergénicas que reduzcan significativamente el riesgo de alergias para los usuarios. 
Producir parches con materiales biodegradables que minimicen el impacto ambiental, utilizando recursos sostenibles y fomentando prácticas responsables en el diseño y la fabricación 
[bookmark: _Int_hW3wsZwX]Diseñar un catálogo diverso de fragancias para los parches con el fin de ofrecer a los clientes una amplia gama de opciones, permitiendo la personalización y aumentando el atractivo del producto para diferentes mercados.

Metas
· Lograr una participación de mercado con la venta de 200 parches en el primer semestre después del lanzamiento del producto, demostrando la aceptación y el interés de los consumidores por la innovación. 
· Reducir el uso de envases plásticos y de vidrio en un 1% durante el primer año de operación, contribuyendo a la sostenibilidad ambiental. 
· Obtener al menos 10 testimonios de clientes satisfechos en el primer trimestre del lanzamiento, para validar la experiencia olfativa mejorada. 
· Crear al menos tres fórmulas hipoalergénicas diferentes dentro de los primeros seis meses, brindando opciones para personas con distintas sensibilidades. 
· Seleccionar proveedores de materiales biodegradables en los primeros tres meses de desarrollo del producto, asegurando la sostenibilidad desde el inicio del proceso de fabricación. 
· Alcanzar una proporción de al menos el 60% de componentes biodegradables en la producción de parches en el primer año de operaciones. 
· Crear un catálogo con al menos 15 fragancias diferentes antes del lanzamiento, proporcionando opciones variadas para los clientes. 
· Asegurar una duración mínima de 7 horas para cada fragancia mediante pruebas y controles de calidad, para ofrecer una experiencia olfativa duradera y atractiva para los consumidores.

Valores
· Integridad: Fomenta la transparencia y la coherencia en todas las acciones internas, creando un entorno donde el código de conducta esté claro y sea respetado. 
· Honestidad: Promueve la comunicación abierta y honesta entre empleados y gerencia, con canales para la retroalimentación sin miedo a represalias. Fuera de la empresa, la honestidad se manifiesta al ser transparentes con clientes sobre productos y precios, y al corregir errores de manera rápida y directa. 
· Empatía: Dentro de la empresa, la empatía se fomenta al escuchar y comprender las necesidades de los empleados, implementando programas de bienestar emocional. Fuera de la empresa, la empatía se demuestra al atender a los clientes de manera amable y comprensiva, adaptando el servicio a sus necesidades y preocupaciones. 
· Gratitud: En la empresa, se muestra gratitud al reconocer y recompensar el esfuerzo y las contribuciones de los empleados, creando una cultura de apreciación. Fuera de la empresa, la gratitud se expresa a través de programas de fidelización y gestos de agradecimiento hacia clientes, proveedores y socios comerciales por su apoyo continuo. 
· Flexibilidad: Dentro de la empresa, la flexibilidad se desarrolla a través de políticas de trabajo flexibles y un entorno que valora la adaptabilidad y la creatividad. Externamente, la flexibilidad se refleja en la capacidad de ajustar soluciones según las necesidades de los clientes y en la adaptabilidad en las relaciones con socios y proveedores.
· Compromiso: El compromiso dentro de la empresa implica fomentar una fuerte participación de los empleados en proyectos clave y cultivar un sentido de misión compartida. 









Estudio de Mercado y Mercadeo

ANÁLISIS FODA-MECA
Fortalezas
· Variedad de fragancias: Una amplia gama de aromas para satisfacer diferentes gustos y preferencias.
· Calidad del producto: Uso de materiales de alta calidad para asegurar que los parches sean efectivos y duraderos.
· Innovación en fragancias: Propuesta novedosa que ofrece una alternativa a los perfumes tradicionales.
· Sostenibilidad: Uso de materiales biodegradables y enfoque en prácticas sostenibles.
· Hipoalergénico: Los parches están diseñados para ser seguros para personas con piel sensible o alergias.

Oportunidades
· Crecimiento del mercado: Interés creciente por productos sostenibles y soluciones innovadoras.
· Alianzas estratégicas: Colaboraciones con otras empresas y organizaciones para aumentar la visibilidad y la distribución.
· Cambios en las preferencias del consumidor: Mayor interés por productos sostenibles y portátiles.
· Desarrollo de nuevas líneas de productos: Expandir el portafolio de productos para incluir otros artículos relacionados con fragancias y bienestar.
· Dar a conocer la empresa a través de redes sociales: Usar plataformas como Instagram, Facebook y TikTok para aumentar la visibilidad y el reconocimiento de la marca.








Debilidades
· Dependencia de materias primas: Riesgo por la dependencia de proveedores específicos.
· Competencia intensa: El mercado de fragancias es altamente competitivo.
· Altos costos de materia prima: Uso de materiales de alta calidad puede elevar los costos de producción.
· Dificultad para encontrar materia prima: Desafíos para obtener materiales sostenibles y de calidad.
· Costo de desarrollo del producto: La innovación y el diseño de productos novedosos pueden ser costosos.
· Limitada capacidad de producción: Capacidad de producción insuficiente para satisfacer una demanda creciente.

Amenazas
· Materia prima con alto costo: El costo elevado de las materias primas puede afectar la rentabilidad.
· Cambio en las preferencias del consumidor: Las tendencias cambiantes pueden reducir la demanda del producto.
· Mala reputación: Un error o mala gestión puede dañar la imagen de la empresa.
· Dependencia de proveedores: Riesgo debido a la dependencia de un número limitado de proveedores para materiales clave.
· Regulación a nivel país sobre el uso de algunos materiales: Cambios en las leyes y regulaciones pueden afectar la producción y el uso de ciertos materiales.










Mantener
· Calidad del producto: Seguir produciendo con altos estándares para asegurar la satisfacción del cliente.
· Larga duración: Garantizar la longevidad de las fragancias en los parches.
· Buen servicio: Continuar proporcionando un excelente servicio al cliente.
· Compromiso con la sostenibilidad: Mantener el uso de materiales biodegradables y prácticas ecológicas.
· Hipoalergénico: Mantener la formulación hipoalergénica para atender a clientes con piel sensible.

Explotar
· Alianzas estratégicas: Utilizar colaboraciones para expandir la distribución y el alcance del producto.
· Buena reputación: Construir y mantener una imagen positiva y confiable.
· Talento de los trabajadores: Aprovechar las habilidades y experiencia del equipo para innovar y mejorar el producto.
· Campañas de storytelling: Desarrollar historias convincentes sobre el origen y la sostenibilidad del producto.
· Desarrollo de nuevas líneas de productos: Identificar oportunidades para ampliar la oferta de productos y satisfacer nuevas necesidades del mercado.
· Promoción en redes sociales: Crear campañas atractivas en redes sociales para aumentar la visibilidad y el alcance del producto.

Corregir
· Problemas de calidad: Implementar controles de calidad rigurosos para evitar problemas con el producto.
· Falta de enfoque en el cliente: Desarrollar estrategias centradas en el cliente para mejorar la experiencia del usuario.
· Estancamiento en la innovación: Fomentar la creatividad y la investigación para mantener la innovación constante.
· Diversificación de proveedores: Buscar fuentes alternativas para reducir la dependencia de un solo proveedor.
· Aumento de capacidad de producción: Invertir en infraestructura y tecnología para aumentar la capacidad productiva.
· Determinación del tiempo de desgaste del aroma: Establecer pruebas y controles para entender la longevidad del aroma y optimizar el producto.

Afrontar
· Inversión en investigación y desarrollo: Mantener la innovación para superar desafíos y mantenerse competitivo.
· Adaptación a cambios por parte de los clientes: Escuchar y adaptarse a las opiniones de los clientes para mantener su interés.
· Diversificación de proveedores: Buscar fuentes alternativas para reducir riesgos por dependencia.
· Investigación sobre Normativas o Regulaciones: Estar al tanto de las leyes y regulaciones para anticipar cambios y cumplir con los requerimientos legales.
· Mejorar procesos de calidad: Asegurar altos estándares para mantener la reputación y evitar problemas que puedan dañar la imagen de la empresa.



























Encuesta y el evaluador de encuestas
[image: ]
El rango de precio que recibió una mayor demanda es de entre 2.000 y 2.500 colones. Esto quiere decir que los consumidores no están dispuestos a pagar una cantidad que consideran excesiva por el producto. 
La mayoría de los interesados pertenecen al género masculino, aunque también existe una considerable participación femenina en el grupo de potenciales compradores.
Otro dato relevante es que la mayoría de los individuos interesados en adquirir el producto provienen de zonas urbanas, lo que podría indicar una preferencia o mayor accesibilidad. Por último, podemos ver que las personas más dispuestas a utilizarlo corresponden a los adolescentes. Este dato sugiere que este grupo podría ser el principal mercado objetivo para la empresa. 








Plan corporativo  
Mercado meta
Nuestro mercado meta está dirigido para gran variedad de personas, está diseñado para todos los géneros, también lo pueden utilizar desde que nacen hasta que envejecen, ya que procuramos que sea para todo tipo de pieles sensibles.
[image: ]
Logo de la empresa
[image: ]
Slogan
"Tu aroma, siempre en sus pensamientos" 

Este eslogan sugiere que tu fragancia deja una impresión duradera y conecta con el simbolismo del colibrí. Según la creencia maya, cuando un colibrí se acerca a alguien, significa que esa persona está siendo recordada por alguien especial. Esta conexión emocional y simbólica puede ser una poderosa herramienta para destacar nuestro producto

Colores corporativos 
[image: ]


Plan de Marketing
Análisis de la competencia
Nuestra empresa de parches con fragancia se encuentra en un entorno competitivo con otras empresas del sector. Reconocemos que existen diversas compañías que también se dedican a la producción y comercialización de productos similares, pero no iguales.
Esto representa un desafío y una oportunidad para poder cumplir con todas las necesidades de nuestra clientela.

Mantenemos la vanguardia de la innovación y por supuesto la calidad, asegurando que nuestro producto ofrezca una experiencia superior y distintiva para la población.
El producto que ofrecemos ayudará en el bienestar y en la aromaterapia.
Los Parches están adecuados desde la población más joven hasta la más adulta.

Estrategia competitiva

Presentar una propuesta innovadora en el campo de la perfumería y el cuidado personal con nuestros parches aromáticos. Estos parches brindan un uso prolongado que elimina la necesidad de reaplicaciones frecuentes, brindando comodidad y efectividad excepcionales para los consumidores ocupados. Además de su funcionalidad superior, valoramos la expresión personal, ofreciendo una amplia gama de diseños, materiales y opciones de aromas que permiten a cada individuo personalizar su estilo y disfrutar de una experiencia sensorial única.

Al ser una idea completamente nueva y pionera en el mercado, tenemos la oportunidad de conquistar un nicho de consumidores que aprecian la innovación y la diferenciación. Esta singularidad nos posiciona como líder en el segmento emergente de fragancias y cuidado personal, estableciendo nuevos estándares de excelencia y satisfacción del cliente. 

Ventaja competitiva

Combinamos la comodidad de los parches con una variedad de fragancias diseñadas específicamente para diferentes ocasiones, lo que garantiza una experiencia de fragancia constante y duradera sin necesidad de recargas frecuentes. nuestro fuerte compromiso con la innovación y la excelencia nos impulsa a establecer nuevos estándares de calidad y satisfacción del cliente en cuidado personal y fragancias. 




Mezcla de marketing

Producto

Parche con fragancia

Descripción

Con gran entusiasmo, presentamos un nuevo avance en el campo de la perfumería: un parche con fragancia diseñado para reemplazar las colonias convencionales. Este innovador producto representa un paso adelante en la forma en que experimentamos y disfrutamos de las fragancias diariamente. Al integrar tecnología y diseño innovadores, nuestro parche aromático no solo ofrece comodidad y eficacia, sino que también busca transformar la manera en que las personas perciben y utilizan los perfumes en su vida cotidiana.
En un mercado donde la innovación es crucial, nuestro parche con fragancia se posiciona como una alternativa revolucionaria a los métodos tradicionales de aplicación de perfume líquido. Eliminando la necesidad de aplicaciones frecuentes, garantiza una liberación controlada y continua de fragancia, proporcionando una experiencia aromática duradera y consistente. Este enfoque no solo optimiza la experiencia del usuario, sino que también reduce el desperdicio asociado con los envases tradicionales de perfumes líquidos.
Además de su funcionalidad mejorada, nuestro parche con fragancia está diseñado con materiales de alta calidad que son seguros para la piel y respetuosos con el medio ambiente. Esto no solo asegura la comodidad y seguridad del usuario, sino que también refleja nuestro compromiso con prácticas de fabricación responsables y sostenibles.
En términos de variedad y adaptabilidad, ofrecemos una amplia gama de fragancias cuidadosamente seleccionadas para satisfacer diferentes gustos y preferencias. Desde opciones frescas y revitalizantes hasta aromas sofisticados y seductores, cada parche está diseñado para complementar y realzar el estilo personal de cada individuo. Esta diversidad de opciones no solo amplía las posibilidades de elección del consumidor, sino que también permite una experiencia personalizada y única en cada uso. 


Atributos

· Durabilidad de la Fragancia: Garantizar una liberación continua y prolongada de la fragancia para mantener una experiencia aromática constante a lo largo del tiempo.
· Conveniencia y Facilidad de Uso: Diseño que permite una aplicación sencilla y cómoda, adaptada para ser utilizada en cualquier momento y lugar.
· Variedad de Fragancias: Ofrecer una amplia gama de opciones de fragancias para diferentes preferencias y ocasiones, desde frescas y cítricas hasta florales o amaderadas.
· Compatibilidad con la Piel: Materiales seguros y amigables con la piel, que no causen irritación ni alergias.
· Diseño Estético: Parches que no solo sean funcionales, sino también estéticamente atractivos, posiblemente con opciones de diseño que reflejen estilo y personalidad.
· Eficacia y Longevidad: Efectividad demostrada en la liberación de fragancia y en su capacidad para mantener sus propiedades aromáticas a lo largo del tiempo.
· Innovación y Tecnología: Incorporación de tecnologías innovadoras, como sistemas de liberación controlada de fragancia o materiales que optimicen la durabilidad y efectividad del producto.
· Personalización: Posibilidad de personalizar el nivel de intensidad de la fragancia o adaptar el producto a necesidades específicas del usuario.
· Sostenibilidad: Consideración por el impacto ambiental, utilizando materiales reciclables o biodegradables y buscando prácticas de fabricación sostenibles.
· Valor Agregado: Beneficios adicionales como propiedades calmantes, revitalizantes o de bienestar, que van más allá de la fragancia misma.

Empaque

En cajas de cartón.

Presentaciones a la venta

Nuestro producto será llevado al público mediante cajas de cartón resistentes y seguras que permitan transportar nuestros productos de manera segura el diseño de la caja será simple pero elegante a la vez proporcionando clase y calidad a la vez.





Precio

Análisis del precio de competidores del mercado. 
Normalmente el precio de perfumes producidos por marcas reconocidas oscila entre los 75 a 60 dólares.

Estrategia de precio

Nuestros productos serán producidos y vendidos en 2.500 colones por unidad, nuestros productos se venden por cajas, cada caja cuenta con 24 unidades.

A quienes va dirigido

Va dirigido al público ofreciendo fragancias masculinas como femeninas para todo ambiente y situaciones.

Publicidad y promoción

· Creación de páginas web o redes sociales.
· Brochures, banners, etc.
· Brindar los ejemplos visuales. 

Tipo de promociones que van a dar con el producto
· 2 x 1.
· Regalías.
· Descuentos en ferias.







Estudio Técnico
Organigrama 
[image: ]
[image: ]
[image: ]

Punto de equilibrio
Hemos establecido que el precio de una caja con 6 unidades será de 3.000 colones. Aproximadamente, el costo de producción de cada caja es de 1 779,17 colones.
[image: ]
[bookmark: _Int_FgcNb9uZ]Nuestros gastos fijos incluyen los costos de servicios, sueldos, alquiler y seguros, sumando un total de 1 108 000 colones. Esto implica que debemos producir 1036 unidades para alcanzar nuestro punto de equilibrio.
[image: ]

Estudio Económico
Evaluador de encuestas
[image: ]Podemos observar que, por el costo de producción de 1 779,17 colones, dando la opción que el precio de venta sea de 3 000 colones. Obtendríamos una ganancia de 57 379,01 colones, lo cual si es factible de realizar. 
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