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Plan de Marketing
Índice
· Análisis de la competencia. A continuación, deberán explicar cuál es su competencia directa e indirecta e identificar a los competidores de cada tipo y colocar sus productos.
Las bolsas para compras en supermercado ya existen en el mercado, pero de un material poco resistente que de igual forma terminan siendo desechadas, ya que no son de un material tan resistente, lo al final termina presentando el mismo problema que el plástico solo que un poco más resistente (competencia indirecta ya que venden para un público urbano, no se vende en zonas rurales). Nuestras bolsas son hechas con material de vinil, son más duraderas y funcionales ya que tienen un uso mínimo de 5 años.
· Estrategia competitiva. A continuación, deberán escoger cuál será su principal estrategia competitiva, esta puede ser ya sea su nicho de mercado, diferenciación o costos, deben escoger solo una de las tres y explicar cómo utilizarán la misma.  
Nicho de mercado: En un inicio el nicho de mercado es la comunidad de San Joaquín y comunidades alrededor ya que, por la lejanía de la zona, se brinda una solución a la escases de bolsas reutilizables y duraderas para compras.
Ventaja competitiva: Algunos aspectos diferenciadores de las bolsas de vinil son la viabilidad como medio de sustituir las bolsas de plásticos, ya que las de vinil aportan sostenibilidad por ser duraderas y amigables con el ambiente al ser tan durables, no serán desechadas.
Otro aspecto únicos de las bolsas de vinil es su uso funcional, ya que no solo sirven para compras de supermercado, sino también en otros usos, hasta puede funcionar como bolso.
· Mezcla de marketing: A continuación, deberán explicar ampliamente la mezcla de marketing.
· Producto: Bolsas de vinil para compras de supermercado y otros usos.
· Descripción: Bolsa hecha con un material duradero y reutilizable.
· Atributos. Reutilizable, tamaño grande y mediano, lavable, se puede doblar y guardar.
· Empaque. No requiere al ser una bolsa.
· Presentaciones a la venta. Tamaño grande y tamaño mediano
· Precio:
· Análisis del precio de competidores del mercado. 3500, y 5000 colones.
· Estrategia de precio: Un precio importante ya que adquiere un producto útil al menos 5 años como mínimo.
· A quiénes va dirigido: A todo público.
· Plaza:
· Puntos de venta. Pulperías de la zona rural, San Joaquín y alrededores, Instagram, Facebook con envíos mediante correos con un valor de envío el cual cubre el cliente.
· Logística: organización mediante roles de cada persona como gerente asignado en una de las áreas.
· Publicidad y promoción:
· Creación de páginas web o redes sociales: Se crearon dos cuentas una en Facebook y una en Instagram para un mayor alcance de ventas, así como la disponibilidad de un medio de contacto a través de WatsApp
· Brochures, banners, etc: Una opción de venta la cual se publica en las redes sociales de la empresa.
· Brindar los ejemplos visuales: Visualización de bolsas de vinil mediante fotografías.
· Tipo de promociones que van a dar con el producto:
· Regalías cuando se compra al por mayor, por ejemplo, por la compra de tres bolsas de vinil tamaño grande, adquiere una cartuchera organizadora.
· Descuentos en ferias o exhibiciones cuando haya una compra mayor al valor de dos bolsas.
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