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Plan de Marketing
Análisis de la competencia
Nuestra competencia directa son todas aquellas empresas que comercializan toallas faciales, mientras que nuestra competencia indirecta son aquellas empresas que comercializan productos de cuidados faciales. Las compañías que son nuestras competidoras indirectas son: Mundo Cosmético (Maquillaje, accesorios y bisutería, Línea de productos profesionales, productos para el cabello, productos para el cuidado de la piel), Procter & Gumble (Cuidado del bebé, cuidado de ropa, cuidado de la familia, cuidado femenino, afeitado, cuidado del cabello, cuidado del hogar, cuidado oral, cuidado de la salud, cuidado personal y de la piel), The Estée Lauder Companies Inc. (productos del cuidado de la piel: Cremas, etc.). Mientras que nuestras compañías directas:  Equate (Toallas faciales), Nivea, Burt's Bee, Dermacotton, soft & gentle.
Estrategia competitiva
Nuestra principal estrategia competitiva es la diferenciación que tenemos de otras empresas que hacen toallas faciales. Nuestra otra estrategia es siempre tender a evolucionar para mejorar nuestro producto y variaciones de este para el cuerpo. Como ultima estrategia de este producto utilizamos fibra de coco para así sustituir las materias primas que siempre se utilizan en productos para la limpieza facial o del cuerpo. 
Ventaja competitiva
Los aspectos únicos de Cocokrayzy son: 
· toallitas faciales hechas con fibra de coco y sábila. 
· Posee propiedades exfoliantes que dejan la piel con una sensación suave e hidratada. 
· Le damos un uso nuevo a las fibras de coco para utilizar distintos materiales naturales a los que normalmente conocemos, así ayudando al medio ambiente y evitando contaminarlo.
· Mezcla de marketing: A continuación, deberán explicar ampliamente la mezcla de marketing.
· Producto:
· Descripción: 
Nuestro producto el cual son toallas húmedas se creó con el fin de utilizarlo para la piel, ya que está conformado por la fibra de coco y sábila las cueles nos dan nutrientes y nos ayudan a nuestra piel. 
· Atributos:
Este producto nos dará atributos para nuestra piel, ya que la fibra de coco la regenera; y en el caso de la sábila nos ayuda a cicatrizar, prevenir manchas en la piel y le da hidratación a la piel. 
· Empaque:
El empaque de nuestro producto está elaborado por una caja de cartón rectangular a medida de las toallas que por dentro tiene un papel conservador de humedad el cual mantiene las propiedades de la toalla, además tendrá un embace el cual estará el líquido para aplicarse a la toalla y así ponerlo a la piel. El diseño del empaque llevará el logo de la empresa donde se abre la caja. 
· Presentaciones a la venta:
Se venderán en paquetes de 5 toallas por cada empaque. Vendrá una caja con el líquido el cual se le pondrá el líquido a la toalla para aplicárselo.
· Precio:
· Análisis del precio de competidores del mercado:
Según las investigaciones de los precios de las demás empresas hemos encontrado que los demás productores usan precios donde son muy variados de toallas donde muchas de ellas son sencillas. En cambio, nuestras toallas están hechas a base de productos naturales y con muchos nutrientes que van a favorecer a nuestra piel.
· Estrategia de precio: 
Según el punto de equilibrio hecho anteriormente tenemos un costo de 550 colones por toallitas, ya que este producto contiene muchos beneficios y también tiene productos de fuentes naturales. 
· A quienes va dirigido: 
Nuestro producto va dirigido para todo tipo de público, porque, como dijimos antes, nos encargamos de que los productos sean aptos para todo público y para todo tipo de piel.
· Plaza:
· Puntos de venta:
Tendremos distintos puntos de ventas, serán en mercados, tiendas físicas, y en línea, para que lleguen a diferentes personas que no disponen de las tiendas físicas. Se contará con este beneficio para todas las personas.
· Logística: 
Estaremos en la capital de país, empezaremos con diferentes puntos de venta alrededores de la capital, donde tendremos una tienda principal, que distribuirá el producto a las demás tiendas de la capital y donde también tendremos nuestra tienda en línea. A como sea nuestro éxito nos vamos a ir expandiendo a los demás lugares del país, también vamos a expandirnos fuera del país. 
· Publicidad y promoción:
· Creación de páginas web o redes sociales:
En este apartado veremos un poco de lo que se va a tratar nuestro método para buscar clientes y que también ellos lleguen a nosotros ya sea haciendo propuestas muy gustosas como algún tipo de rebaja.
Otra forma de hacer marketing seria crear páginas web con nuestros productos o con lo que le vendemos a las personas; también tendremos que hacer muchas colaboraciones esto para que nuestros sponsors nos brinden una mejor clientela y con ella unos beneficios tanto para los clientes como para los que conforma la misma empresa (Empleados).

· Brochures, banners, etc.

En este apartado haremos anuncios atractivos para la vista y también para la clientela, será un método muy seguro, ya que se puede encargar una o varias personas repartiendo panfletos a las personas y llamar su atención, igual que si ponemos vallas publicitarias, su objetivo será informar y hacer percatar a la gente lo que puede vender nuestra empresa y esto hará que haya un interés mayor en esta. 
· Brindar los ejemplos visuales.
En este apartado veremos un diseño de nuestro producto con las propiedades de: Sábila, fibra de Coco, agua, escénicas.
· Tipo de promociones que van a dar con el producto:
· 2 x 1.
· Regalías.
· Descuentos en ferias.
· Etc.
Las posibles promociones que llegaremos a hacer seria 
· Sorteos	
· 2x1.
· Descuentos.
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