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Plan de Marketing
Índice
· Análisis de la competencia. A continuación, deberán explicar cuál es su competencia directa e indirecta e identificar a los competidores de cada tipo y colocar sus productos.
Nuestra competencia son principalmente los supermercados y almacenes, también los emprendedores con experiencia en las ferias de emprendedores.
Almacenes y supermercados: no se encargan específicamente en la creación producción de velas, su material y calidad no es la mejor ya que su aroma no es duradero ni satisfactorio para el cliente.
Emprendedores con experiencia: Cuentan con más experiencia, producción, calidad de materiales, conocimiento y confianza de sus clientes, también gracias al conocimiento que han adquirido, tienen calidad y variedad en los aromas, materia prima y por ende el manejo de ganancias. Estrategia competitiva. A continuación, deberán escoger cuál será su principal estrategia competitiva, esta puede ser ya sea su nicho de mercado, diferenciación o costos, deben escoger solo una de las tres y explicar cómo utilizarán la misma.  
Ventaja competitiva: A continuación, explicar cuáles son los aspectos únicos del producto y/o servicios difíciles de copiar, sin embargo, estos no pueden ser basados en el precio.
Queremos crear velas utilizando materiales de calidad para una buena ejecución de nuestros productos. Personalizando las velas para cumplir con las necesidades y expectativas de nuestra clientela adaptándonos a las necesidades de cada persona.
· Mezcla de marketing: A continuación, deberán explicar ampliamente la mezcla de marketing.
· Producto:
Ofrecemos velas aromáticas a base de esencias naturales como la cera de soja las cuales tienen el objetivo de ayudar a los clientes, dándoles tranquilidad y momentos de paz.
Personalizadas y adaptadas, diferentes formas y colores para la elección y gusto del comprador.
· Descripción: En nuestra empresa nos preocupamos porque los productos sean amigables con el medio ambiente desde su producción hasta su empaque, tratamos de apoyar empresas nacionales, son velas al gusto del cliente y según la necesidad de cada cliente ofreciendo un ambiente de relajación y meditación. Trabajamos mediante pedido ya sea por redes sociales o ferias de emprendimiento.
· Atributos. Nuestros productos son ideales para crear un espacio relajante y agradable en el hogar evoca un ambiente de paz y serenidad.
· Empaque. Se realizarán de diferentes formas y tamaños, empacadas en un papel que se destruye al contacto con el agua por lo que es totalmente amigable con el ambiente.
· Presentaciones a la venta.
Tendrán una presentación individual, empacadas en papel. 
· Precio:
· Análisis del precio de competidores del mercado. Contamos con precios accesibles, para todas las personas y para todo tipo de economía. En comparación con las que se pueden encontrar en el mercado.
· Estrategia de precio: 
Ya nuestros precios se acoplan a todas las personas, sin embargo, también hemos pensado en ofrecer promociones para las diferentes fechas festivas como el día del amor y la amistad, día de la madre entre otros.
· A quienes va dirigido: Principalmente mujeres en edad de 18 años y hasta los 45 años.
· Plaza:
· Puntos de venta. Los principales puntos de ventas son ferias del emprendedores, pulperías y páginas de internet.
· Logística. Iniciando con la compra de la materia prima seguido del diseño y la producción de las velas. Una vez listas se distribuyen a pulperías y ferias de emprendimientos.
· Publicidad y promoción:
· Creación de páginas web o redes sociales. Se utilizaran redes sociales como Instagram y Facebook para atraer el mayor número de clientes, promocionando nuestros productos además de hacer ofertas.
· Brochures: Utilizaremos brochure los cuales se repartirán en las ferias de emprendedores, pulperías y redes sociales. 
· Brindar los ejemplos visuales.  Muestras gratis del producto con los diferentes aromas que brindamos.
· Tipo de promociones que van a dar con el producto:
· 2 x 1.
· Regalías.
· Descuentos en ferias. Todas las anteriores mencionadas son las que utilizaremos en nuestro emprendimiento.
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