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Plan de Marketing
Índice
· Análisis de la competencia. A continuación, deberán explicar cuál es su competencia directa e indirecta e identificar a los competidores de cada tipo y colocar sus productos.
Las sombrillas y paraguas convencionales son competencia indirecta ya que las personas les gusta lo tradicional, confiable y/o barato. Puede que exista alguna otra empresa que quiera vender un producto muy parecido al nuestro, cual proteja al cliente al momento de bajar de su automóvil pero hasta el momento nuestra empresa no tiene conocimiento sobre alguna competencia directa. 
 
· Estrategia competitiva. A continuación, deberán escoger cuál será su principal estrategia competitiva, esta puede ser ya sea su nicho de mercado, diferenciación o costos, deben escoger solo una de las tres y explicar cómo utilizarán la misma.  
La empresa tiene un nicho de mercado en específico cuales son las personas adultas que posean un carro. Se les proveerá un precio cómodo por el producto, este satisfacera la necesidad de no mojarse cuando llueve, especialmente en esos días especiales en los cuales los atuendos son lo mas importante.
Ventaja competitiva: A continuación, explicar cuáles son los aspectos únicos del producto y/o servicios difíciles de copiar, sin embargo, estos no pueden ser basados en el precio.
La idea principal que queremos transmitir a nuestro mercado meta es la versatilidad y funcionalidad de nuestro producto, además lo que queremos satisfacer con un producto de calidad, innovador en el mercado.
· Mezcla de marketing: A continuación, deberán explicar ampliamente la mezcla de marketing.
· Producto:
· Descripción: 
UmbrellaCar es un producto que te ayudara en esos días lluviosos en los que no quieres permitir a la lluvia arruinar tu atuendo. 
· Atributos
Es sencillo de equipar al vehículo y de desplegar a la hora de abrir la puerta del vehículo.
· Empaque. 
Se distribuye en una caja de cartón reciclable con el logo de UmbrellaCar, con un manual de uso fácil de comprender para el momento de equipar el producto al vehículo. 

· Presentaciones a la venta.
Se le presenta al cliente el producto de manera amigable, sencilla y rápida de comprender, que el cliente no se sienta sofocado al momento de presentar el Umbrellacar. 

· Precio:
· Análisis del precio de competidores del mercado.
Se a elegido un precio de ₡29 450 por unidad, este precio a sido elegido en base a la producción planeada, además de ser un precio mayormente cómodo para el cliente. 

· Estrategia de precio: 
Se ha escogido un precio en base a la cantidad de material comprado, se ha escogido un material de buena calidad el cual no llegue a ser caro para el cliente y tampoco cause desventajas en la empresa. 
· A quienes va dirigido: 
Va dirigido a personas adultas que posean uno o más vehículos. 
· Plaza:
· Puntos de venta: Nos encontramos en Santa María de Dota, 800 m norte del Parque Ernesto Zumbado, calle San Rafael. 
· Logística: Se van a producir 100 unidades por mes, si la venta comienza a aumentar se producirían aproximadamente 200 unidades al mes. Inicialmente se dirigirían 50 unidades a envíos al país y 50 unidades en nuestro punto de venta físico. 
· Publicidad y promoción:
· Creación de páginas web o redes sociales: Se crearan videos promocionales del Umbrellacar cuales serán subidos en apps como Instagram, Facebook, Tik tok y WhatsApp. 

· Brochures, banners, etc: Se van a crear afiches publicitarios, se van a compartir de manera física comprando espacios de promoción y de manera digital en las aplicaciones ya antes mencionadas. 


· Brindar los ejemplos visuales: Se les va a brindar un prototipo de manera física (presentándolo) y/o de manera digital con fotos o videos. 
· Tipo de promociones que van a dar con el producto:
· 2 x 1.
· Regalías.
· Descuentos en ferias.
· Etc.
Si el cliente compra dos o más unidades de Umbrellacar, por una unidad recibirá un descuento del 30% . 
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