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Plan de Marketing
· Análisis de la competencia. A continuación, deberán explicar cuál es su competencia directa e indirecta e identificar a los competidores de cada tipo y colocar sus productos.
Directa: Los resultados de nuestra investigación apuntaron a que no existe un producto en el mercado que sea muy similar a lo que nosotros vamos a producir, dándonos una gran ventaja sobre las demás empresas
Indirecta: Relojes inteligentes de empresas como Apple, Samsung y Huawei son la principal competencia ofreciendo dispositivos con funciones de medición de calorías, ritmo cardiaco, almacenamiento de datos personales con modelos como el Apple Watch, Galaxy Smart Watch, etc.
· Estrategia competitiva. A continuación, deberán escoger cuál será su principal estrategia competitiva, esta puede ser ya sea su nicho de mercado, diferenciación o costos, deben escoger solo una de las tres y explicar cómo utilizarán la misma.  
NAID se diferencia en una amplia cantidad de ámbitos, iniciando desde su accesibilidad gracias a un precio distintivo del mercado, la inclusión de materiales amigables con el ambiente, un servicio al cliente en el cual se toman en cuenta las preferencias del usuario para mejorar su experiencia a la hora de obtener el producto final y nuestro principal objetivo es facilitar y agilizar las tareas y situaciones de emergencia en las instituciones.
[bookmark: _Int_FYOAeQfQ]Ventaja competitiva: A continuación, explicar cuáles son los aspectos únicos del producto y/o servicios difíciles de copiar, sin embargo, estos no pueden ser basados en el precio.
Nuestra principal ventaja es que nuestro sistema de información vital está alojado en una aplicación web, haciendo que este producto esté disponible en la gran mayoría marcas de celulares y sistemas operativos.
Además, la información guardada en nuestras pulseras son importantes en el momento de contactar al sistema de emergencias (911)
· Mezcla de marketing: A continuación, deberán explicar ampliamente la mezcla de marketing.
· Producto:
· Descripción: Es una pulsera que contiene un chip NFC que al tener contacto con un dispositivo móvil o un escáner permite ingresar al sistema o aplicación, donde se registran los usuarios y se puede acceder a los diferentes datos. 
· Atributos. 
· Fácil de adquirir
· Cómodo
· Facilidad de uso
· Personalizable
· Útil en casos de emergencia
· Empaque.
Una caja o empaque, con materiales amigables con el medio ambiente.
· Presentaciones a la venta. 
Mediante medios digitales y entregas mediante correos de Costa Rica. En ferias vendemos nuestro producto de forma presencial.
· Precio:
· Análisis del precio de competidores del mercado:
La mayoría de los relojes inteligentes de las grandes marcas del mercado rondan los ₡ 60.000 y ₡ 150.000.
· Estrategia de precio: 
Basándonos en el costo de producción (materiales, mano de obra, etc.) 
para conseguir un precio accesible.
· A quienes va dirigido: 
El producto está dirigido a cualquier tipo de persona, ya que puede ser útil en varias situaciones cotidianas y situaciones relacionadas con la salud.
· Plaza:
· Puntos de venta
Trabajamos en una tienda en línea.
· Logística. 
Cuando recibimos la solicitud de manera digital, nos contactamos con el cliente para coordinar el pedido y su distribución.
· Publicidad y promoción:
Nos publicitamos mayoritariamente mediante páginas web o redes sociales.
Contamos con una cuenta de Instagram donde nos presentamos como una empresa, además también tenemos una página web donde se encuentra toda la información relevante del producto.
· Brochures, banners, etc. 
A futuro crearemos un banner con información de la empresa y nuestros productos para darnos a conocer en ferias.
· Brindar los ejemplos visuales.  
Actualmente no poseemos con ejemplos visuales del banner.
· Tipo de promociones que van a dar con el producto:
· Promociones 2 x 1 en nuestros productos.
· Regalías.
· Descuentos en ferias.
· Etc.
[image: ]
image1.png
MINISTERIO DE GOBIERNO
EDUCACION PUBLICA DE COSTA RICA




image2.png
Junior |
Achievement | ieceue
Costa Rica





image3.png
Compania




image4.png




