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Análisis de la competencia.

     A continuación, deberán explicar cuál es su competencia directa e indirecta e identificar a los competidores de cada tipo y colocar sus productos. 

    La competencia directa de "Meraki" incluiría empresas que ofrecen flanes o postres similares, que se dirigen al mismo segmento de mercado y que compiten por la atención y fidelidad de los mismos clientes. Estas podrían ser otras marcas locales de flanes, tiendas de postres que incluyen flanes en su menú, o incluso vendedores en plataformas de redes sociales que ofrecen flanes caseros como: Royal, Rika, flor de oro, trigo miel, aser manjares etc…

     Por otro lado, la competencia indirecta se refiere a empresas que satisfacen la misma necesidad (en este caso, la demanda de postres o dulces) pero con productos diferentes. Esto podría incluir heladerías, pastelerías que ofrecen una variedad de postres distintos al flan, o incluso tiendas de snacks saludables, ya que todos estos negocios compiten por el gasto de los consumidores en la categoría de alimentos indulgentes o postres como: Dos pinos, helados deli, helados pecositas, helados malavasi, heladería oso polar, helados charo, pastelitos cr, musmanni, hojaldre pastry boutique, pastelería merayo, la sarapiqueña etc…

Estrategia competitiva.

    A continuación, deberán escoger cuál sera su principal estrategia competitiva, esta puede ser ya sea su nicho de mercado, diferenciación o costos, deben escoger solo una de las tres y explicar cómo utilizan la misma 

Diferenciación: nuestra empresa de flanes se va más de lado de lo tropical ya que naturalmente no se ven sabores tales como: chayote, ayote, mango, piña, coco, etc, más que todo nos diferencia el sabor natural, nuestros flanes son 100% naturales y frescos sin ningún ingrediente artificial manejamos una variedad de sabores de frutos no convencionales e innovadores.











Ventaja Competitiva:  A continuación, explicar cuáles son los aspectos únicos del proyecto y/o servicios de copiar, sin embargo, estos no pueden ser basados en el precio. 

         Las ventajas que tendríamos sobre el mercado sería que nuestro producto será transparente y respetuoso con el medio ambiente.
        Brindamos un servicio al cliente amable,atento y personalizado, esforzándonos para conocer sus necesidades, además tomamos en cuenta la opinión de los clientes y en función de ellas podremos realizar modificaciones en nuestro producto.
         Nos comprometemos a ofrecer productos de alta calidad, utilizando ingredientes exóticos, frescos y naturales, siguiendo técnicas rigurosas de producción para garantizar la excelencia en la producción de cada flan.



· Mezcla de marketing: A continuación, deberán explicar ampliamente la mezcla de marketing.


· Producto:


· Descripción: Nos dedicamos a la venta de flanes, un postre tradicional y popular en la gastronomía, además cuentan con una excelente calidad utilizando ingredientes exóticos, frescos y naturales.
· Atributos: Sería la presentación y apariencia de este al ser distribuido, elaborado y publicitado será el mayor atractivo de este.
· Empaque: Ofrecemos un empaque natural siendo amigable con el medio ambiente. Este provendría de otro emprendedor que desarrolla empaques ecológicos a base de cartón, que sea amigable para el producto y no dañe su consistencia.
Presentaciones a la venta
Empaque biodegradable 230 g. Una porción.
Precio:
·   Análisis del precio de competidores del mercado.
Auto mercado: ₡2250 flan vainilla. Una porción  
Negocio pequeño: ₡425 flan de vainilla. Una porción.
· Estrategia de precio:


·   A quienes va dirigido: Más que todo a la población de clase media, pero a todo el público general que lo quiera adquirir.
Plaza
· Puntos de venta: Por encargos, Plaza del sol San José, en el colegio.
· Logística: Alguien va a producir el producto, otro va a ser el encargado de transportarlo, otros los van a vender, otros compraran los productos para elaborar más flanes y otro administra el dinero.
Publicidad y promoción:
· Creación de páginas web o redes sociales
Facebook, Instagram, TikTok
·   Brochures, banners, etc.
Afiches, videos, nuestro logo, un tipo de disfraz que represente nuestra marca









·  Brindar los ejemplos visuales
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· Tipo de promociones que van a dar con el producto:


·  2×1: Al ser clientes fieles, podemos darles una oferta que por el precio de uno se llevan otro adicional de algún sabor que tengamos disponible
· Regalías: Cuando realicen una compra le podemos dar una muestra de algún otro sabor de flan.
·     Descuentos en ferias: Sí, si alguien quiere comprar todo el flan entero se le puede hacer un descuento por la compra grande. También, 3 sabores de flanes por el precio de 2.
·      Etc
· 
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