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Actividad #5

)

Complete la siguiente matriz FODA:

(5\ Fortalezas Debilidades ’33

Vv vy

ﬁa Oportunidades Amenazas j

- Recuerda: En la presentacion “Qué me
diferencia” puedes encontrar la informacion
necesaria para completar esta actividad.
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El logo de mi
primer
emprendimiento

Slogan ~__» ‘ -

Colores
principales de mi
marca
empresarial

Actividad #

Elabore un logo, slogan y disefie su marca empresarial.

A

Fo sy

=

—

~—*

Puedes dibujar el
logo o hacerlo de
forma digital.
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Actividad #7

Establezca sus costos fijos, costos variables y con ello el
precio de su producto o servicio. Debe colocar el valor
monetario de cada costo (fijo y variable).

Mis costos fijos Mis costos variables

Costo de inventario:variable

de ventas
00

. Alquiler o arrendamiento de

4
VV VV VV VvV VV VV WV VY WY

. Salarios y beneficios del

en el volumen d

0000 00 00 0 00 10 0 00 10 00

= $14,000 — aproximado:
- . Costos de servicios publicos:S

== . Seguros:$2,000 pornd

== Seguros:$2, entes estime
— . Mantenimiento de equipos de

B 0
> ETr ST | ctivas

— Gastos administrativos:$1,000 nente: $2,000
==
— g : ST ieros y
= Marketing y publicidad: $ o

VV VvV WV

El precio de venta de mi
producto / servicio es de:

K
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Actividad #8

Determine el punto de equilibrio de su emprendimiento.

Te recordamos la féormula del punto de equilibrio en
unidades y monetario (colones):

Costos fijos totales

Punto
unidades i
(Precio de venta - costo
variable total)
Punto de equilibrio Precio de venta x punto
monetario s de equilibrio en

unidades

Realiza el célculo:

Punto de equilibrio en
unidades

—

Punto de equilibrio
monetario > @

Recuerda: El punto de equilibrio te ayuda a
- conocer cuantas unidades o servicios debés
vender para que podas recuperar tu inversion.
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Actividad #9

Determine cuales son los pasivos y activos de su negocio.
Solamente, debes mencionar cuales serian los activos y
pasivos, no es necesario poner el valor monetario de los
mismos.

Activos Pasivos

sobre la renta, vent
pagar
mulados sobre

€Omo vac:
nificaciones

11

cuentas por cobrar, vehiculosy patentes.

Ejemplos de pasivos: Deudas a corto y largo plazo,
salarios, inventario y cuentas por pagar.
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Actividad #10

Investigue cuantos productos o servicios existen en el
mercado iguales al que mi emprendimiento ofrece.

52 I
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Actividad #11

Determine cual es la importancia de cumplir con las
obligaciones tributarias y cémo se debe liquidar una
empresa.

Importancia de las obligaciones tributarias:

[
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Guia para planear Yo Emprendo
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iCualeseltemaquencs - F mpresa de venta de comida

interesa?
(Problemay descripcion) g p ida

IR

|

¢Por qué es importante 1. r
Csbey Me encanta la gastronomia, como

|
|

‘rlf

==  (ustificacion) también los negocios e innovacion de
= productos

= P: ié I T g

==  fhen ™= Pparatodo el publico que quiera
<> [|(Roblicometa) aprender a desarrollar su ingenio y
== competitividad

::: ¢Para qué es la actividad? ¢Qué vamos a hacer? ¢Qué queremos lograr?
i > (Objetivo) (Actividades) (Metas y Resultados)
—— | Para aprender | |Lanzamiento quee:r?gilrzsc)s
—— | sobre como e P y
_— nuevos lograr captar mas
== | sonlas ablico con

—— | empresasen productos ﬁuestros

—— | Costa Rica para mejorar

=— la empresa productos

Ei: :Qué necesitamos? ¢Cuando lo vamos a :Quién lo hace?
p— = (Recursos y materiales) hacer? (Responsables)
}_ (Cronograma)

— | Recursos Puedes empezar | Departamento
— | economicos, desde donde ta | | de ventasy el
— . | materias quieras siempre y | 98r€Nte

—— [primas, cuando estés

— - ghgctioen dispuesto a

= - | marketing emprender

Vv Vv
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Es importante que sepas lo siguiente:

Este documento lo puedes imprimir para completar
cada actividad asignada. Recuerda guiarte con cada
sesion, ahi tendras las herramientas y los recursos
necesarios para completar cada actividad.

También, podras completar cada actividad de manera
digital. Te recomendamos utilizar Adobe Acrobat, es
una herramienta gratuita donde puedes visualizar y
modificar documentos en formato PDF.

Cuando descargues el lector PDF en tu dispositivo
electrénico, encontrards una barra similar a la
siguiente:

X, 1.En la barra de herramientas debes

3, seleccionar la caja de texto.

2, 2.La opcién que mejor te servira para

<, completar cada actividad es “Escribir
texto”.

a, 3.Cuando seleccionas “Escribir texto”, das

click en cada actividad donde desees

completar el ejercicio.

E3 R4 T EE (f
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Actividad #1

Definigstyifia7ds 8 ¥Bgocio,

Identificacion de insatistaccion™ necesidad:

Encontrar problemas comunes o una necesidad insatisfecha en el
mercado y proponer soluciones.

Crear un nuevo producto unico e innovador que cumpla con las
expectativas delconsumidor.

MERCADO-OBJETHVO:

Define_quienes y como son tus clientes potenciales tomando en
cuenta los aspectos necesarios como segmentacion demogréfica,
ubicacion de puntos con mayor consumo, estilo de vida y
comportamientos para lograr un analisis completo.

PROPUESTA DE VALOR:
Genera—tina-estrategia-de-marketing-para-crear-una-oferta-tinica
frente-a-la-competencia

MODELO DE NEGOCIO:establece como generara ingresos tu
negocio (ventas, ofertas, etc.)y cuéles seran los principales costos.
VIABILIDAD:

EvaluaTa viabilidad técnica y economica, y realiza pruebas en el

>

>

>

=

>
= .
—— Mercadoapequenaescata:
= ~ Planificacién:
e P i i
<= Desarrolla un plan de negocios con un resumen ejecutivo, analisis
== del mercado, estrategias de marketing, operativo y financiero
—— EJEMPLO:
= i s

_ Idea: lanzamiento de un nuevo producto de comida répida.
<= Problema: dificultad.para (:ncoWoducm rapido de preparar y
== con un sabor unico!
<=—= Solucion: crear un producto lo suficientemente delicioso y capaz de
=
—— igualar el sabor de un platfje élidpda:deaigaarar.
== = Mercado objetivo: persopas > en areas urbanas.
i ado objetivo: PErsopef fY¥iaHedBgHpes en areas urban:
<—> Propuesta de valor: conveniencia ¥, Tacﬂwdaw rag\dw de adquirir un
— un producto o servicio.
== producto para comer.
—— Modelo de negocio; ventas en diferentes puntos de areas urbanas
— ~ con un menu variado de productos rapidos. Esta estructura te
— i
<= ayudara a definir tu idea de negocio para poder desarrollarla con
== €Xito.
s
=
—d
=
— >
=
— >
—

® £ T
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Actividad #2

|f} [

A

Determine la misién y vision de su emprendimiento.

i

Misién:

01 06 0f 00 0 41

Vision:

NC al i
Establezca su estructura organizacional. En cada

recuadro, coloque la gerencia o puesto que crea
necesario para su tipo de negocio.

VV VUV VWV VV VV VV VV VV VUV VU VYV VYV VYV VWV VUV WV VUV VWV WV VY VY WY WY
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Actividad #3

ot Defina coémo su emprendimiento va a cumplir con
los tres pilares de desarrollo sostenible empresarial
(social, ambiental y econémico).

Sostenibilidad social:

v Sostenibilidad ambiental:

| s o

Nac i
Sostenibilidad econémica:

]

vV \(} l\“\

|

Actividad HZ
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=_= Actividad #4

—— Complete el Modelo de Negocios Canvas.

== KL Actividades || Propuesta Relacién con
clave de valor il Cllinte

Segmento

de clientes

1 lesta de N
La propuesta de ki Nuesto
valor de nue: basadas en a de clientes se
empresa de ven n centra en tres.

Nuestros
<—= [Jsocios claves nuevos

<= [lincluyen, de comida rapida con a bases

= = Jpr ores, se o . Demografico:

<> [fabricantes, ofrecer comidas clientes
distribuidore rapic segmentados por

— . . calidad, edad, género e

—> aliados, ingresos.

——> [jestrateg Ge

— IS segmentar g

clientes por

—>
— > hemos

— desarrollado para
= Recursos aumentar la

— Lsts} confiabilidad en su Psico g
———= [colaboraciones consumo como >gmentar a los

clientes por

permiten Nuestros recursos
ctitudes intereses|

—> no:
— eriales

— = ofrecerle un G
— oducto de i
== |productc 5 de trabajo
calidad y destacamos por
== [servicios p opcvmo‘vzlv un {r novacion en el
ficien! cio al cliente anzamiento
— eficientes, comercio electronico
— i & cepcional y También nos nuevos y
<——= [Ipara nuestros . aminen nos s .
P: ucion mejorados platillos
c‘: clientes cocina satisfacen las alimentos que
Ventilacion. Entre sidad
e otras. cificas de

— - I e S

—
>

>

- = Nuestros principales gastos incluyen la adquisicion

— de inventario y materias primas, como también

—— gastos operativos que van desde pago de alquiler domicilio y

— de locales y salarios, publicidad y marketing y arrollo de

e desarrollo tecnologico. Gestionamos estos gastos ones y

— con una gran eficiencia para mantener margenes

> oo R

<> nuestros clientes

—_ =

— Recuerda: En la presentacion “Modelo de

— P negocio” puedes encontrar la informacién

= . . Ao

— necesaria para completar esta actividad.

>

— >

—>

>

— >

—a ]

— >

T
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