HELADERIA
Tury

MISION : Ser una heladeria lider y referente en la fa
perder la calidad de nuestros productos, ya que ten:
mejor calidad a diferencia de otros establecimientos

Logrando asi la satisfaceion de negocio cliente al se

VISION : Llegar a ser una empresa reconocida en nuestro
pais por su buena calidad el buen manejo de sus productos
e indistinguible sabor gracias a la extension de maquinaria
y excelencia del personal que lograra que seamos aun mas

reconocidos que antes.

ACTIVIDAD MERCANTIL :Nosotros como una sociedad emergente, uno de los principales objetivos es desarrollar un
sistema de produceion o estructura donde la venta sea eficaz pero que este siempre nivelado y sostenible tanto para
nosotros como para los clientes para lograr esto debemos plantear una estructura que nos lleve a lograrlo, pero
debemos de tener presente las reglas que nos indica la ley con los implemento que estamos trabajando. Debemos velar

por la sostenible de la actividad mercantil desde la compra de nuestros productos.

Q) +506_2267 8888 [ Heladeriatuty@gm @ heladeriatuty.co
ail.com m



p L owmmosa 1<

‘ 7

Mantener a los clientes
satisfechos v motivarlos a
comprar mas nuestros
productos mejorando asi
mismo nuestra
produecion a través de la
innovacion buscando ser
identificados por nuestra
marca siendo una de las
mas reconocidas por su
variedad de disenos.

Estar trabajando con precios
reales.

Siempre buscar incrementar
el nimero de venta de
nuestros productos.

Mantener nuestros productos
en buen estado.
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Nosotros decidimos
montar este ne 0(310 por -
la falta de heladerias con
la misma calidad que
brinda en este lugar, .
buscado de esta manera
satisfacér a las personas
con nuestros productos, ,
mostrandoles desde otra
perspectiva los helados
incluyendo y mostrando
asi toda la parte de
innovacion en el nuestro
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-Los sueldos se distribuirdn de acuerdo al trabajo
empefado.
«Costos de impuestos y servicios pablices.

ERIA TUTY
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| entos de
Socios clave @ \ Propuestade oo Segm
Actividades /‘Eg‘} valor @ Bsisciinee T ﬁ o cliente
clave
sEscuelas \ ‘/ Helados a base de frutas | 0" clientes “Ldt';'d"}’:-t“’“e_'}es-
frescas provenientes de la e iantes, nifos,
.&lwml Q‘.'Im a domicillo mgidﬂ. P hombres ¥ nwieres ¥
sCam de atleti sCreadion de sabores -Atencion Répida, Eficaz sAsistencia personal. Pdblico en general.
pos de alletSMO | exdusivos para la empresa. | Lo i © dl el ey “Edades entre los 5 a los 60
*Super mercados. sMmantensr un amblente -Precios atractivos y muy | distancia) afios.
syenta de frutas comodo para los cllentes comodos. “Asistencia personal
«Amplia varied de sabores. |exclusiva.
-| -Entregas a domicilio, ~Autoservicio.
«Creacion exclusiva.
clave Canales E[
’ ira]
#Racela m“m " *Redes sociales.
«volantes y Afiches.
sPersonal especiallzads ¥ Con “Via telefdnica.
opainc *Publicidad Televisiva,
smagquinas de helados y
unidades de refrigeracién,
Wehiculos y suministros de
al 8
Fuentes de ingresos
sSinpe Mavil,
=2 sPaypal
E a -transferencias Bancarias.
+Los coslos variaran segun los insumos empleados en el j = Tarjeta.
producto. “Venta Directa.
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““Mezcla congelada a base
de leche saborizada,
coloreada y batida, al
contener leche lo
diferencia de otros
helados, por su contenido
de grasa y proteina,
permite mas cremosidad
con el proceso del batido.



Tuve en cuenta los gastos de servicios, del
local, de atencion al cliente y demas factores
que influyen en esta heladeria.

Helado de fresa y vainilla con

trocitos de mani, empezando con un

inigualable dedito de chocolate y terminando con la
tradicional punta de chocolate a tan solo 1500¢ c/u




Nuestro negocio consiste en una
heladeria que cuente con un
amplio portafolio de productos
dependiendo de ocasiones de
edades gustos y demas factores
que hagan parte de las
expectativas de los clientes

También se busca en esta
heladeria obtener rentabilidad
generando gran impacto en el
mercado no solamente social si
no tambhién econéomico y
ambiental: todo esto basandonos
en un proceso de alta calidad que
posihilite una mas facil incursion
en el mercado tanto regional
como nacional



"Ventajas Competitivas y
propuestas de valor”

|0 gue en verdad nos
nace marcar la diferencia
nositivamente es la
calidad que se trabajara
no solo en el momento de
vender si no también a la
hora de contactar los
mejores proveedores para
asegurar la satisfaccion
de los clientes

Otro factor importante es
la economia de los
clientes los cuales
tendran un ahorro
considerable a la hora de
adquirir nuestros
productos



