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Es importante que sepas lo siguiente:

Este documento lo puedes imprimir para completar
cada actividad asignada. Recuerda guiarte con cada
sesidn, ahi tendras las herramientas y los recursos
necesarios para completar cada actividad.

También, podras completar cada actividad de manera
digital. Te recomendamos utilizar Adobe Acrobat, es
una herramienta gratuita donde puedes visualizar y
modificar documentos en formato PDF.

Cuando descargues el lector PDF en tu dispositivo
electrénico, encontraras una barra similar a la
siguiente:

k. 1.En la barra de herramientas debes
&, seleccionar la caja de texto.
<, 2.La opcidn que mejor te servira para

completar cada actividad es “Escribir

texto”.
e, 3.Cuando seleccionas “Escribir texto”, das
® click en cada actividad donde desees

completar el ejercicio.




—_— 2
—
— _,>
— =2
— =
e
— >
— >
—_— >
—_—— =
— —
— —
—— =
—_— =
—_— =2
—_— =
—,
,———,»;
—
—_— 2
—
— =2
—_— =
— =2
—_— =
— >
— =2
— =2
—_— >
— =
— =
—_— -
— —
— =2
— —
—
—_— =
—
;__>
—
,‘-_,>
,—'_,5
,——_,>
— =2
—
— >
==
—_—— 2
— >
— =
—_ >
—
— >
— >
— =
— >
— >
—
——,»;
—
,—-—,»;
—_— =2
—_— >
————

Actividad #1

Defina la idea de negocio.

1.La idea-de-un-negocio-de-perfumes.implica-crear,-producir-y.comercializar-fragancias-para-diferentes-publicos.-.Aqui hay
algunos aspectos clave para definirlo:

1. *Concepto del Producto*: Determinar el tipo de perfumes que ofreceras, ya sea perfumes de lujo, naturales, personalizados,
economicos, o de nicho. Esto incluye decidir sobre las notas olfativas y el perfil aromatico de las fragancias.

2. *Desarrollo de la Fragancia*: Trabajar con perfumistas o casas de fragancias para desarrollar las férmulas de tus perfumes.
Esto puede implicar la creacién de mezclas exclusivas y unicas.

3. *Branding y Marketing*: Crear una marca fuerte y atractiva que resuene con tu publico objetivo. Esto incluye disefiar el
empaque, el logo, y establecer una estrategia de marketing que utilice redes sociales, influencers, publicidad tradicional, y
eventos.

4. *Produccion y Logistica*: Establecer procesos de produccion eficientes, ya sea a traves de la manufactura propia o
mediante terceros. Esto también incluye la gestion de inventarios y la distribuciéon de productos.

5. *Ventas y Canales de Distribucién*: Decidir ddnde y como venderas tus perfumes, ya sea a través de una tienda en linea,
tiendas fisicas, boutiques especializadas, grandes almacenes, o mediante asociaciones con otros minoristas.

6. *Servicio al Cliente*: Ofrecer un excelente servicio al cliente para construir una base de clientes leales. Esto incluye
politicas de devolucidn, programas de fidelizacidn, y atencion personalizada.

7. *Regulaciones y Certificaciones™: Asegurarse de cumplir con todas la

Recuerda: La idea
puede tratarse sobre
un producto o servicio.



Actividad #2

Determine la misidon y vision de su emprendimiento.

Mision:

Crear fragancias excepcionales que inspiran y elevan la experiencia sensorial de nuestros clientes, combinando creatividad,
innovacion y calidad. Nos comprometemos a utilizar ingredientes de la mas alta calidad, métodos sostenibles y practicas éticas
para ofrecer perfumes que no solo deleiten, sino que también respeten el medio ambiente y contribuyan al bienestar de nuestra
comunidad global

Vision:

Ser reconocidos como lideres mundiales en la creacion de fragancias distintivas, innovadoras y sostenibles, que redefinan la
industria del perfume y enriquezcan la vida de nuestros clientes en todo el mundo. Aspiramos a establecer nuevos estandares
de calidad y sostenibilidad, inspirando confianza y admiracion a través de nuestra pasion por la excelencia y nuestro
compromiso con la responsabilidad social y ambiental

Establezca su estructura organizacional. En cada
recuadro, coloque la gerencia o puesto que crea
necesario para su tipo de negocio.

Duefo/gerente

Repartidor Publicidad




Actividad #3

Defina codmo su emprendimiento va a cumplir con
los tres pilares de desarrollo sostenible empresarial
(social, ambiental y econémico).

Sostenibilidad social:
Cficiong  Ootimizar ol uso.d o

energia para reducir costos.Rentabilidad a largo plazo: Invertir
en practicas que generen beneficios economicos sostenibles.

Sostenibilidad ambiental:

Materias primas sostenibles: Utilizar ingredientes naturales y
organicos, preferiblemente de fuentes certificadas.Procesos
la produccion y logistica.Embalaje ecoamigable: Utilizar
materiales reciclables y biodegradables para reducir residuos.

Sostenibilidad economica:

Eficiencia en recursos: Optimizar el uso de materias primas y energia para reducir
costos. Rentab|lldad a largo plazo: Invertir en practicas que generen beneficios

aconaAamiconce.-cocteaniblac
CUUINIVITIIVUS OUOSLCITTIIVICOS.

Recuerda hacer uso

de los objetivos de
desarrollo sostenible




Actividad #4

Complete el Modelo de Negocios Canvas.

Socios
clave

- Proveedores de ingredientes
- Fabricantes y envasadores

- Distribuidores y minoristas

- Perfumistas

- Agencias de marketing

Actividades
clave

Desarrollo y produccion de fragancias

Marketing y promocion
Distribucion y logistica
Gestion de relaciones con clientes

Ventas

Recursos
clave

Formulas y marcas registradas
Perfumistas y equipo de marketing

Instalaciones de produccion y almace

ecnologia y plataformas de e-commel

Estrucutra de costos

- Costos de produccién e ingredientes

- Marketing y publicidad

- Logistica y distribucion

- Investigacién y desarrollo

Recuerda:

Propuesta
de valor

- Fragancias de alta calidad y unicas|
- Productos sostenibles y éticos

- Personalizacion y exclusividad

Relacién con
el cliente

- Atencion personalizada
- Programas de fidelizacion

- Soporte post-venta

Canales

- Tiendas en linea
- Boutiques y tiendas especializadas

- Grandes almacenes

Segmento
de clientes

- Amantes de las fragancias de lujo
- Consumidores conscientes del
medio ambiente

- Publico que busca personalizacion

Fuentes de ingresos

- Ventas de perfumes

- Ediciones limitadas y personalizadas

- Colaboraciones y licencias

En la presentacion “Modelo de

- negocio” puedes encontrar la informacion
necesaria para completar esta actividad.



Actividad #5

Complete la siguiente matriz FODA:

(@ Fortalezas

- *Calidad del producto*: Utilizacion de ingredientes
premium y féormulas exclusivas.

- *Innovacion*: Capacidad para crear fragancias
Unicas y personalizadas.

- *Marca fuerte*: Identidad de marca atractiva y
reconocimiento en el mercado.

- *Fidelizacion del cliente*: Programas de lealtad y
servicio al cliente excepcional.

- *Expansién de mercado*: Crecimiento en mercados
emergentes y nuevos segmentos de clientes.

- *Tendencias sostenibles*: Aumento de la demanda de
productos ecoldgicos y éticos.

- *Colaboraciones*: Asociaciones con otras marcas de
lujo o influencers.

- *Canales digitales*: Expansion a través de
e-commerce y marketing digital.

Oportunidades

Debilidades /av

- *Costos elevados*: Altos costos
de produccién y marketing.

- *Dependencia de proveedores*: Riesgos asociados a
la calidad y disponibilidad de ingredientes.

Alta competencia

Marca nueva que no muchas personas conocen

Amenazas

la presentacion “Qué me

B rerenc
diferencia” puedes encontrar la informacion

necesaria para completar esta actividad.



Actividad #6

Elabore un logo, slogan y disene su marca empresarial.

* _

El logo de mi
primer N—N

. perfumes
emprendimiento

NAUTICA

Nautica: Elegancia en cada gota

Slogan ~__ »

Colores
principales de mi

marca ~ N
empresarial

L J L J -
°
° q
i -

Puedes dibujar el
logo o hacerlo de
forma digital.
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Actividad #7
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—= Establezca sus costos fijos, costos variables y con ello el
> precio de su producto o servicio. Debe colocar el valor

i

= monetario de cada costo (fijo y variable).
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Balanzas de precision: ¢40,000 ‘ Alcohol (etanol): £7500 por litro

F

!

F

Embudos y pipetas: £10,000 Agua destilada: £2000 por litro

Frascos de vidrio para Aceites esenciales: £20000
‘ almacenamiento: £15,000 ’ I lales: ¢

!

(

n

f

Botella de perfume
(frasco atomizador): £1500

I\

Etiquetas y marcadores: £7500

Il

,‘

Mesa o banco de trabajo: £50,000 . Cajas de presentacion: ¢1800

ik

(

Mezcladores y varillas de vidrio: )
£8500 Conservantes: £9000

m——y,
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Libros y guias sobre perfumeria: ‘ . -
¢15000 Marketing y Publicidad ¢30000
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— El precio de venta de mi

g

—= producto / servicio es de:
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Recuerde que los costos
—> variables son unitarios.
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Actividad #8

Determine el punto de equilibrio de su emprendimiento.

Te recordamos la formula del punto de equilibrio en
unidades y monetario (colones):

Punto de equilibrio en Costos fijos totales

ni i
unidades (Precio de venta - costo

variable total)

Punto de equilibrio Precio de venta x punto
monetario — de equilibrio en
unidades

Realiza el calculo:

Punto de equilibrio en
unidades

—> [ 2.2706 J

Punto de equilibrio
monetario — @ 17029.5

Recuerda: El punto de equilibrio te ayuda a
- conocer cuantas unidades o servicios debés
vender para que podas recuperar tu inversion.



Actividad #9

Activos

Local

Carro para entregas

Manuales
Mesas de trabajo
Sillas
Equipos de medicion
Materias primas
Frascos de almacenamiento

Equipos para la presentacion
del producto

Ejemplos de activos: Terrenos, equipo de oficina,
cuentas por cobrar, vehiculosy patentes.

Determine cuales son los pasivos y activos de su negocio.
Solamente, debes mencionar cuales serian los activos y
pasivos, Nno es necesario poner el valor monetario de los
mismos.

Pasivos

Electricidad

Salarios

Deuda del banco

Compra de materias primas
Gastos de publicidad

Gasolina

Ejemplos de pasivos. Deudas a corto y largo plazo,

salarios, inventario y cuentas por pagar.



Actividad #10

Investigue cudntos productos o servicios existen en el
mercado iguales al que mi emprendimiento ofrece.

—competitivo, con una gran variedad de

En términos de productos, los perfumes se

dividen principalmente en Parfum, Eau de

Parfum (EDP), Eau de Toilette (EDT) y Eau de

Cologne (EDC), entre otros. Las principales

marcas en el mercado incluyen grandes

nombres como L’Oréal, Unilever, Coty, Procter

& Gamble, Estée Lauder, y Chanel

La competencia fomenta
la actividad empresarial y
la eficiencia, da al

consumidor mas donde
elegir y contribuye a
bajar los precios 'y
mejorar la calidad.
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Actividad #11

Determine cual es la importancia de cumplir con las
obligaciones tributarias y como se debe liquidar una
empresa.

Importancia de las obligaciones tributarias:

Las obligaciones tributarias son fundamentales para un
negocio de perfumes porque aseguran el cumplimiento
legal, la sostenibilidad financiera y la transparencia
fiscal, permitiendo operaciones estables y confiables.

cComo se liquida una empresa?

Para liquidar una empresa de perfumes, se deben
pagar todas las deudas pendientes, vender activos para
obtener fondos vy distribuir el dinero entre los accionistas
antes de cerrar definitivamente la empresa.



Guia para planear Yo Emprendo

Aprender a emprender y poder saber que cosas son necesarias antes de
tratar de empesar un negocio.

Ayuda a que personas se animen a emprender y que si lo hace no
fallen en el internto

para las personas interesadas

Demostrar que si hay cosas que se pueden

hacer un perfume basico hacer para uno poder superarce
para mostrar como se hace un perfume

*Aceites ecenciales El Sabado
*Agua destilada

*Alcohol

*frascos

Carlos Rosales
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