




Mi idea de negocio un servicio de cafetería. Mi idea principal se trata de un café fan 

dirigido a los fanáticos del género k-pop, con el fin de crear un lugar con ambiente

seguro y cómodo para estás personas. Este negocio llevaria el nombre de Kofee,

en donde ofreceremos un menú con diferentes bocadillos salados, postres y bebidas

inspiradas en la cultura coreana y con nombres representativos con relación a diferentes

artistas de este género, y sin dejar de lado diferentes tipos de cafés .

La cafetería ofrecera espacio para realizar eventos como cumpleaños o reuniones 

de club de fans o incluso eventos propios de la cafetería como batallas de baile, fiestas

temáticas, proyecciones de conciertos, entre otros. 



Ofrecer a nuestros clientes una experiencia sana y agradable con un ambiente acogedor

destacando la calidad de nuestros producto y la temática diferente.

Marketing y
ventas.

Convertirnos en el lugar preferido de la comunidad del k-pop para disfrutar de un

ambiente sano y ser reconocidos por nuestra pasión, calidad e innovación.

Gerente general

Servicios. (barista
meseros) Limpieza.Cocina. (cocineros,

ayudante de
cocina)

Financiación. Recursos
humanos.



Para nuestra cafetería implicaria crear un ambiente inclusivo donde todos se sientan

bienvenidos sin importar origen, sexualidad, etc y ademas la cafetería esta dispuesta

una estrategia efectiva para reevaluar los recursos y productos que utilicemos para maximizar

su ciclo de vida útil y minimizar el desperdicio, así como prácticas de gestión de inventarios

más eficientes para prevenir la demanda y evitar la sobreproducción de alimentos.

a trabajar y a colaborar con organizaciones locales que promuevan la educación y salud

mental, y así también eventos culturales que eduquen sobre está industria del K-pop

y promover la diversidad cultural.

Implementaremos el uso de productos biodegradables y compostables en lugar 

de plástico, además promover el reciclaje y compostaje, e incluso emplear tecnologías

energéticamente eficientes osea hacer el menor uso posible de recursos energéticos.

Mantendremos unas prácticas financieras sólidas que aseguren rentabilidad a largo

plazo, mientras continuamos cumpliendo los objetivos de la sostenibilidad y realizaremos



Naima Palacios
•Distribuidores de productos coreanos.
•Influencers y bloggers fanaticos
del Kpop.
•Productores y distribuidores de contenido audiovisual. 
•Organizadores de eventos y actividades tematicas.

Naima Palacios
•Organización de eventos.
•Desarrollo de menús temáticos
•Gestión de redes sociales
•Decoración y ambientación del local.

Naima Palacios
•Actividades relacionadas con la cultura coreana, como idioma, cocina, etc.
•Decoración inspirada en K-pop, con imágenes y videos de artistas populares.
•Espacio para reuniones de fans, intercambio de coleccionables y actividades temáticas.

Naima Palacios
•Descuentos para clientes frecuentes.
•Organizar eventos especiales para agradecer a los clientes frecuentes, como fiestas exclusivas y regalos.

Naima Palacios
•Fanáticos de la industria K-pop.
•Fanáticos de la cultura coreana.
•Creadores de contenido.
•Amantes de la gastronomía.

Naima Palacios
•Personal capacitado.
•Proveedores de alimentos y bebidas coreanas.
•Materiales promocionales.
•Equipos audiovisuales.

Naima Palacios
•Tienda física.
•Redes sociales.
•Página web


Naima Palacios
•Costo de alimentos y bebidas.
•Alquiler del local y servicios públicos.
•Salario de personal.
•Costos de marketing y publicidad.
•Costos administrativos y legales.

Naima Palacios
•Alimentos/ bocadillos y bebidas.
•Ventas de álbumes, posters, fotos, etc, de diferentes artistas.
•Eventos y actividades temáticas.
•Eventos privados.
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Naima Palacios
•Tema innovador y atractivo.
•Potencial para atraer clientes leales.
•Ubicación en área central y concurida.
•Capacidad para organizar eventos especiales.
•Regalías como fotos y posters de artistas.

Naima Palacios
•Crecimiento del interés al K-pop.
•Participación en eventos y actividades  de cultura coreana.
•Colaboraciones con marcas de moda o entretenimiento coreano.

Naima Palacios
•Dependencia de la popularidad que tenga el K-pop.
•Dependencia de proveedores mayormente externos.
•Altos costos para realizar lar temática.

Naima Palacios
•Aumento de la competencia.
•Cambios en las preferencias o gustos de los consumidores.
•Presión competitiva por la entrada de nuevas cafeterías.
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Alquiler del local. (800 000 colones)

Electricidad. (50 000 colones)

Agua. (50 000 colones)

Mantenimiento. (50 000 colones)

Salarios. (1 500 000 colones)

Permisos. (40 000 colones)

Kg de café. (7 000 colones)

Bolsa de dumplings.
( 9 990 colones)

Pan cuadrado de 48 rebanadas.
(3 500 colones)

Jamón por kg. (4 500 colones)

Queso amarillo por kg.
(10 500 colones)

Kimchi por kg. (8 000 colones)

Pasteles por porción. (800 colones)

1 700 por unidad 
(bebidas, bocadillos)



1 473 unidades.

2 474 772



Mobiliario y equipamiento.

Patente.

Equipos de tecnología.

Inventario de producto.

Caja.

Proveedores.

Impuestos por pagar.

Salarios por pagar.

Prestamos por pagar.

Cuentas bancarias.



En mi investigación no logre encontrar ningún restaurante o cafetería que haga énfasis

a los fanáticos del K-pop pero si varios restaurantes enfocados en la cultura coreana, 

los cuales considero competencia porque su público meta es el mismo que el público meta

de mi negocio, muchos fanáticos buscan lo más cerca al K-pop y en este caso son 

estos restaurantes con estás temáticas. Existen muchos restaurantes en diferentes

áreas del país y con menús muy variados con comida y bebidas tradicionales de Corea

del sur. Hay restaurantes como fritos ubicado en San José, Yori restaurantes coreano

en Escazú y conocido por sus parrillas coreanas,Kimbap ubicado en Cartago o 

Kololo Ramen conocido por sus sopas con fideos mejor conocidos como ramen.

Incluso podemos llegar a considerar como competencia súper mercados que ofrezcan 

productos practicamente exclusivos de Corea del sur que son exportados a Costa 

Rica como Mini super Corea o Korean food CR donde encontraremos productos como

el Soju conocida por ser la bebida alcoholica coreana, el kimchi famoso por ser un

acompañamiento fermentado el cuál en Corea es muy común consumirlo con todas 

las comidas o lo snacks, sopas instantaneas y muchas cosas más, así como existen 

muchos más lugares ambientados a la cultura coreana para todos los fanáticos que

existen.



Es importante debido a que es un requisito legal, y aparte de esto es crucial para 

mantener la estabilidad financiera cumpliendo las normativas para así evitar multas

o sanciones financieras, proteger la reputación del negocio para evitar cualquier tipo

de controversia o problemas con las autoridades y por último ayudar a contribuir al

desarrollo económico del país, esto significa hacer el pago adecuado de los impuestos.

Para poder liquidar a un negocio en Costa Rica existen 6 principales pasos los cuales

son la liquidación acordada por la asamblea de accionistas según el artículo 209 del 

código de comercio, continuando con un inventario de activos y deudas por pagar, 

para proseguir con la notificación a las autoridades sobre la liquidación de la empresa,

una vez completemos lo anterior debemos hacer una publicación en la gaceta del 

gobierno, al finalizar el anterior paso se realizara la liquidación de activos y propiedades 

y se finaliza con el registro del acuerdo de disolución.



Nos interesa la apertura de una cafetería temática de K-pop en Costa
Rica, ofreciendo bebibas, alimentos, mercancia y eventos especiales
para atraer a todos los fanáticos y apasionados del K-pop y de está
cultura.

Es importante porque el K-pop tiene una gran popularidad en nuestro
país creando una comunidad de fanáticos que buscan espacios
dedicados a está cultura, buscando un ambiente acogedor. 

Son los fanáticos del K-pop especialmente jóvenes y adultos entre 15
y 30 años interesados en la música y cultura coreana.

El objetivo principal es crear
un espacio temático donde
los fanáticos puedan disfru-
tar de su cultura favorita,
buscando ofrecer experien-
cias únicas y fomentar la 
educación cultural, propor-
cionando un punto acoge-
dor y atractivo para está
comunidad.

Ofrecer bebidas y alimentos
tantos coreanos como ins-
pirados en la cultura.
Crear un ambiente temático.
Fomentar la interacción 
social.
Eventos especiales como
noches de Karaoke, pro-
yecciones, etc.

Crear un punto de encuen-
tro preferido para estos fa-
náticos.
Promover la cultura coreana
y una comunidad activa.
Obtener reconocimiento y
reputación positiva.

Un local adecuado.
Mobiliario y decoración
temática.
Equipos de cocina.
Mercancia de K-pop.
Personal capacitado.
Inventario inicial.
Marketing y equipos de 
tecnología.
Permisos legales.

Planificacion y preparación:
Definición del negocio.
Adquirir local adecuado.
Adquisición de recursos:
Compra de equipos de cocina,
mercancia, etc.
Contrataciones y capacitaciones.
Decoración y preparación del
local: Decoración temática.
Instalaciones de equipos.
Marketing: desarrollo de estrate-
gias de promoción.
Apertura y operación diaria:
Evento de inaguración.
Fijar horarios de trabajo.
Evaluación y ajustes:
Revisión del desempeño del local
tanto financiero, etc.
Recolectar opiniones externas.
Hacer ajustes necesarios de acuerdo
a las opiniones externas.

El propietario o gerente general.
Departamento o equipo
de gestión.
Equipo de decoración y diseño.
Equipo de cocina y servicio.
Equipo de tecnología.
Equipo financiero.
Equipo de tecnología y 
sonido.






