




incluyendo labiales, bálsamos, sombras de ojos, rubores, bases y bloqueadores

solares. Todos los productos están hechos con ingredientes naturales, no tóxicos

y empaques sostenibles. Todo siendo de alta calidad y glamuroso a la vez que

se cuida al medio ambiente.

EcoGlam Cosmetics ofrece una gama de productos de maquillaje ecológicos,



Proveer productos de maquillaje de alta calidad y ecológicos que realzan la belle-

za natural mientras promueven la sostenibilidad y la responsabilidad ambiental.

Ser líderes en la industria de la belleza ofreciendo productos de maquillaje soste-

nibles y ecológicos sin comprometer la calidad o el rendimiento.
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Implementación de condiciones laborales justas, programas de capacitación con-

tinua, y el fomento de una cultura inclusiva y diversa. Además, la empresa se in-

volucra activamente en iniciativas comunitarias y programas de responsabilidad

social, ofreciendo talleres de belleza gratuitos y campañas educativas sobre

sostenibilidad.

Minimizar el impacto ambiental utilizando ingredientes orgánicos, no tóxicos y li-

bres de crueldad animal, y empleando empaques reciclables,  biodegradables y 

reutilizables. La producción se realiza en colaboración con fabricantes que cum-

plen con altos estándares ecológicos, y la empresa implementa programas de

reciclaje y reducción de residuos tanto internamente como para los consumidores.

La inversión en investigación y desarrollo para crear productos innovadores y de

alta calidad. La empresa implementa un modelo de negocio que equilibra la renta-

bilidad con la responsabilidad social y ambiental, optimizando procesos internos 

para reducir costos sin comprometer la calidad o sostenibilidad.
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Compromiso con la sostenibilidad

Productos de alta calidad

Innovación en productos

Relaciones estratégicas: alianzas

Fuerte imagen de marca

con influencers y ONGs

Creciente demanda de productos

ecológicos

Aumento de la conciencia social

Innovaciones tecnológicas

Expansión internacional

Colaboraciones y licencias

Costos de producción elevados

Necesidad de educar a los consu-

Dependencia de proveedores

midores sobre los productos sos-
tenibles

Cambios en las prefencias del
consumidor

Riesgos económicos globales

Variabilidad de precios de mate-

Regulaciones cambiantes

Competencia intensa

rias primas



"Belleza natural, impacto positivo".

Ariana Stark
Pencil



Alquiler de oficina y espacio de producción 1 000 000

Servicios Públicos 500 000

Gastos Administrativos 300 000

Seguros 200 000

Marketing y Publicidad 1 500 000

Software y Herramientas Tecnológicas 300 000

Salarios de personal administrativo 12 500 000

Amortización de Equipos y Maquinaria 400 000

Ingredientes orgánicos 2000 c/u

Empaque sostenible 1000 c/u

Manufactura y Producción 3000 c/u

Logística y Envío 1500 c/u

Marketing Directo y Promos 500 c/u

12 831

Total: 18 700 000

Total: 8000 c/u



49 662 870

3 870



Espacio de Producción Cuentas por pagar

Préstamos a corto plazo

Préstamos a largo plazo

Ingresos diferidos

Equipos y Maquinaria

Vehículos

Seguros

Depósitos

Inventario

SalariosPatentes



Aproximadamente se pueden contabilizar 60 marcas de maquillaje que ofrecen

y se especializan en productos ecológicos y sostenibles. Ya sea como:

100% Pure, Ilia Beauty, Kosas, Axiology, RMS Beauty, Elate Cosmetics, entre

otros.



Garantiza la legalidad y transparencia en sus operaciones financieras. El cumpli-

miento tributario no solo evita sanciones y multas significativas, sino que también

fortalece su reputación y credibilidad ante clientes, proveedores e inversores.

Además, los impuestos recaudados son fundamentales para el desarrollo social y

económico del país, ya que financian servicios públicos esenciales como la edu-

cación, salud, infraestructura y seguridad. Por lo tanto, una empresa que cumple

con sus obligaciones tributarias contribuye al bienestar general y desarrollo soste-

nible de la sociedad.

Se debe notificar a todas las partes interesadas, incluyendo empleados, acreedo-

res y clientes. Luego, se procede a la venta de activos de la empresa para generar

efectivo, que se utilizará para pagar todas las deudas pendientes y obligaciones

tre los propietarios o accionistas según su participación en la empresa. Finalmente

financieras. Después de saldar las deudas, cualquier remanente se distribuye en-

se deben presentar los documentos correspondientes a las autoridades legales y

fiscales para formalizar la disolución de la empresa. Este proceso debe realizarse

con la asesoría de profesionales en finanzas y leyes para asegurar que se cum-

plan todas las normativas legales y fiscales pertinentes.



Desarrollo y comercialización de productos de maquillaje elaborados
con ingredientes naturales y sostenibles, incluyendo lipsticks, bálsa-
mos, rubores, bases, etc... Para reducir el impacto ambiental y promo-
ver la belleza consciente.

La industria del maquillaje tradicional contribuye significativamente a
la contaminación ambiental debido al uso de ingredientes sintéticos y
empaques no reciclables. Al ofrecer alternativas ecológicas, no solo se
protege el medio ambiente, sino que también se satisface la creciente
demanda de los consumidores por productos sostenibles y éticos.
Esto contribuye a la salud de la piel de los usuarios y a la preservación
del planeta.

Mujeres y hombres conscientes del medio ambiente, interesados en
productos de belleza naturales y sostenibles, principalmente entre 18
y 45 años. También se enfoca en personas con piel sensible o que bus-
can productos libres de químicos nocivos.

Crear una marca de maquillaje
que no solo embellezca sino que
también respete el entorno natu-
ral. Se busca ofrecer una alter-
nativa saludable y sostenible,
educando a los consumidores
sobre la importancia de elegir
productos eco-amigables.

Investigación y desarrollo de fór-
mulas naturales, selección de
proveedores sostenibles, diseño
de empaques reciclables, cam-
pañas de marketing educativo,
ventas online y en tiendas físicas
ecológicas, colaboraciones con
influencers y eventos de con-
cientización sobre el medio am-
biente.

Posicionarse como una marca
líder en maquillaje ecológico
dentro de los primeros dos años,
lograr un crecimiento anual del
20% en ventas, alcanzar una ba-
se de clientes leales que com-
partan los valores de sostenibili-
dad, y reducir el uso de plásticos
y químicos dañinos en la indus-
tria de la belleza.

Ingredientes naturales y orgáni-
cos.
Proveedores de empaques reci-
clables y biodegradables.
Equipos de producción.
Software de gestión de inventa-
rio y ventas.
Recursos humanos capacitados
en investigación y desarrollo,
marketing y ventas.

Mes 1-3: Investigación de mer-
cado y desarrollo de prototipos.
Mes 4-6: Selección de provee-
dores y producción inicial.
Mes 7-9: Estrategia de marketing
y lanzamiento de productos.
Mes 10-12: Evaluación de resul-
tados y ajuste de estrategias.
A partir del año 1: Expansión de
la línea de productos y entrada a
nuevos mercados.

CEO, Equipo de I+D, Gerente 
de Marketing, Gerente de Ven-
tas...






