




El negocio se centra en la venta de kits de cocina gourmet en lìnea. Estos kits estàn
 
diseñados para proporcionar a los cientes todos los ingredientes necesarios junto con

recetas detalladas y guìas visuales para que puedan preparar platos gourmet en la

comodidad de sus hogares. Cada kit està cuidadosamente empaquetado con ingredientes 

frescos y de calidad, garantizando una experiencia excepcional sin la necesidad de
 
buscar y comprar ingredientes especializados por separado.



Nuestra misiòn es facilitar a los amtes de la cocina la experiencia de preparar y dis

frutar de platos gourmet excepcionales en la comodidad de sus hogares.

Nuestra visiòn es convertirnos en el proveedor lìder mundial de kits de cocina gourmet

en lìnea, reconocidos por la excelente calidad de nuestros ingredientes, la innovaciòn

en nuestras recetas y la satisfacciòn de nuestros clientes.

CEO: Responsable de direcciòn
estratègica.
COO:Encargado de la operaciòn diaria del ne
gocio.
CFO: Responsable de la gestiòn financiera.

Director de marketing.

Gerente de ventas.

Director de operacio
nes.

Gerente de produ
cciòn.

Director de tecnologìa-

Gerente de innovaciòn.

Director de recursos 
humanos.

Gerente administrativo.

Equipo de cocina.

Equipo de tenciòn al 
cliente.

Comunicaciòn y 
Coordinaciòn.
Cultura Organizacional.
Capacitaciòn y
Desarrollo.



Generaciòn de empleos directos e indirectos.

Priorizacion de proveedores locales y pequeños productores para apoyar la economìa

local y fortalecer la red de suministros regional.

Preferencia por ingredientes locales y de temporada para reducir la huella de 

carbono.

Uso eficiente de los recursos durante la producciòn y el empaque de los kits.

Mantenimiento de practicas financieras que aseguren la rentabilidad a largo plazo 

del negocio.

Gestiòn eficiente de costos y màrgenes.

Planificaciòn estratègica para el crecimiento gradual y sotenido del negocio.



Proveedores de in
gredientes.
Proveedores de 
logìstica.
Plataformas de 
encommerce.
Proveedores de 
tecnologìa.
Colaboradores de
marketing.
Asociaciones gatro
nòmicas y Culinary
Tours.
Instituciònes 
Financieras.
Organizaciones de
Sostenibilidad.

Facilitar a los clien
tes la experiencia 
de cocinar platos
 gourmet en casa 
sin la necesidad de
buscar y comprar 
ingredientes espe
cializados.

Al centrarse en la aten
ciòn personalizada, la 
transparencia y la mejora 
continua, el negocio de
kits de cocina gourmet 
puede construir relaciones
duraderas y significativas
con sus clientes, estable
cièndose como una op
ciòn preferida en el mer
cado de la gastronomìa
en lìnea.

Selecciòn y adquisiciòn 
de ingredientes.
Desarrollo y curaciòn de 
recetas.
Producciòn y empaque
de kits.
Lògistica y distribuciòn.
Marketing y promociòn.
Atenciòn al cliente y 
soporte.
Gestiòn financiera y 
administrativa.

Amantes de la cocina 
gourmet ocupados.

Entusiastas de la gastro
nomìa.

Regalos y ocasiones 
especiales.

Familias y hogares 
jòvenes.

Profesionales que
trabajan desde casa.

Inventario de ingre
dientes y materiales de
empaque.
Equipo de cocina, aten
ciòn al cliente, marke
ting y ventas.
Sistema de gestiòn de 
inventarios y tecnologìa
de comunicaciòn.
Recursos financieros
y de comunicaciòn.

Venta exclusiva en lìnea
a travès de una plata
forma ecommerce
propia, con envìo a domi
cilio. Tambièn podrìa
considerarse la venta a
travès de tiendas gour
met seleccionadas y 
acuerdos con servicios
de suscripciòn mensual.

Costos de materias primos e insumos. Venta de kits y servicios adicionales.



Diversidad de productos.

Calidad y frescura.

Conveniencia y facilidad.

Enfoque en sostenibilidad.

Dependencia de proveedores.

Costos operativos elevados.

Competencia elevada.

Experiencia del usuario.

Crecimiento del mercado de alimentos 
gourmet.

Tendencia de estilo de vida saludable.

Expansiòn del mercado.

Colaboraciones estratègicas.

Economìa.

Regulaciones.

Riesgos de seguridad cibernètica.



Descubre el sabor gourmet en cada kit"

Beige Negro Cafè



Alquiler o hipoteca

Salarios y honorarios

Servicios pùblicos

Marketing y publicidad

Software y herramientas

Mantenimientos de la web

Costos administrativos

Ingredientes y productos

Embalaje y envìo

Comisiones de ventas

Marketing digital

Personal temporal

Bàsico:20mil
Premium:40mil



600

16,000,000



Inventario de kits

Equipo y maquinaria

Sitio web

Marca y propiedad intelectual

Cuentas por cobrar

Efectivo y equivalente de efectivo

Cuentas por pagar

Prèstamos y deudas a largo plazo

Salarios y beneficios por pagar

Cuentas por pagar a proveedores



No muchos, sin embargo los pocos que hay tienen muy buena calidad y estètica.



Son importantes por su impacto en la reputaciòn y sostenibilidad a largo plazo

del negocio en la comunidad y el mercado en general.

Se saldan todas las deudas pendientes a terceros, se cobran crèditos pendientes

frente a sus deudores y, por ùltimo se reparte el patrimonio que aùn quede en la

empresa entre los socios.



Se centra en ofrecer una experiencia culinaria excepcional y diferencia
da, combinada con una atenciòn culinaria y a la calidad excepcional y 
diferenciada.

Es importante porque ofrece comunidades significativas para crecer ,
diferenciarse y construir una marca reconocida por su calidad y compro
miso con la experiencia culinaria.

Amantes de la cocina.

Facilitar a los clientes la prepa
raciòn de comidas gourmet 
mediante la entrega de ingredien
tes frescos y proporcionados
junto con instrucciones detalla
das.

El negocio se enfoca en desarro
llar y curar recetas gourmet atrac
tivas, adquirir ingredientes frescos
y de alta calidad, preparar y em
paquetar kits listos para enviar,
y gestionar eficientemente el
inventario.

El negocio busca crecer su base
de clientes mediante estrategias
de marketig efectivas, expandir 
su lìnea de productos y optimizar
la experiencia del cliente.

Recetas atractivas y ùnicas.
Ingredientes frescos y de alta
calidad.
Procesos eficientes de prepara
ciòn y empaque.
Estrategias efectivas de marketing
y ventas.
Logìstica confiable para la en
trega de kits.
Buen servicio al cliente.
Gestiòn financiera sòlida.

Mes 1:Planificaciòn y preparaciòn
Mes 2:Lanzamiento de la plataforma
Mes 3:Preparaciòn de operaciones ini
ciales
Meses 4-6:Expansiòn y optimizaciòn.
Meses 7-9:Consolidaciòn y crecimiento.
Meses 10-12:Refinamiento y expansiòn
estratègica.

En sì, todo el personal se encarga de
cumplir diferentes funciones, por lo que 
todos trabajamos para poder cumplir
los objetivos de la empresa.



Priorizar la buena calidad de los ingredientes.

Buena experiencia de atenciòn para el cliente.

Mantener una oferta de recetas gourmet innovadoras.

Ofrecer un servicio al cliente excepcional

Marketing efectivo.

Realizar anàlisis.

Asegurarse de cumplir con todas las regulaciones.




