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Es importante que sepas lo siguiente:

Este documento lo puedes imprimir para completar
cada actividad asignada. Recuerda guiarte con cada
sesion, ahi tendras las herramientas y los recursos
necesarios para completar cada actividad.

También, podras completar cada actividad de manera
digital. Te recomendamos utilizar Adobe Acrobat, es
una herramienta gratuita donde puedes visualizar y
modificar documentos en formato PDF.

Cuando descargues el lector PDF en tu dispositivo
electrénico, encontraras una barra similar a la
siguiente:

k. 1.En la barra de herramientas debes
&, seleccionar la caja de texto.
<, 2.La opcidn que mejor te servira para

completar cada actividad es “Escribir

texto”.
2, 3.Cuando seleccionas “Escribir texto”, das
o click en cada actividad donde desees

completar el ejercicio.
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Actividad #1

Defina la idea de negocio.

Una idea de negocio es una propuesta inicial que
describe un producto o servicio Unico destinado a
satisfacer una necesidad o resolver un problema
en el mercado.

Para ser viable, una idea de negocio debe estar
respaldada por una investigacion de mercado que
demuestre la demanda existente y la capacidad de
la empresa para satisfacer esa demanda de
manera efectiva.

Ademas, una idea de negocio debe tener en
cuenta la estrategia de marketing para atraer y
retener a los clientes, asi como un plan operativo
gue detalle cOmo se producira y entregara el
producto o servicio.

Recuerda: La idea
puede tratarse sobre
un producto o servicio.


Una idea de negocio es una propuesta inicial que describe un producto o servicio único destinado a satisfacer una necesidad o resolver un problema en el mercado.
Para ser viable, una idea de negocio debe estar respaldada por una investigación de mercado que demuestre la demanda existente y la capacidad de la empresa para satisfacer esa demanda de manera efectiva.
Además, una idea de negocio debe tener en cuenta la estrategia de marketing para atraer y retener a los clientes, así como un plan operativo que detalle cómo se producirá y entregará el producto o servicio.


Actividad #2

Determine la misidon y vision de su emprendimiento.

Mision:
crear mi propio negocio

Vision:
crear un negocio el cual sea innovador y escuche a su comunidad

Establezca su estructura organizacional. En cada
recuadro, coloque la gerencia o puesto que crea
necesario para su tipo de negocio.

skate shop

venta de
productos

productos ya
sea creados o
de
proveedores

Gerente
de Ventas

estrategias
para le venta
de productos

Gerente
de
Marketing

ejecutar
estrategias de
marketing



crear mi propio negocio

crear un negocio el cual sea innovador y escuche a su comunidad

skate shop

venta de productos

Gerente de Ventas

Gerente de Marketing

productos ya sea creados o de proveedores 

estrategias para le venta de productos

ejecutar estrategias de marketing


Actividad #3

Defina como su emprendimiento va a cumplir con
los tres pilares de desarrollo sostenible empresarial
(social, ambiental y econémico).

1)lgualdad de Oportunidades y Diversidad:

Promueve un entorno de trabajo inclusivo que valore la diversidad en todos los
niveles de la organizacion.

Implementa politicas de-igualdad-de oportunidades-enta contratacién, promocién-y
capacitacién de los empleados, asegurando que todos tengan las mismas
oportunidades de desarrollo profesional.

2)Condiciones Laborales Justas:

Ofrece salarios justos y competitivos, beneficios adecuados y condiciones de
trabajo seguras:

Fomenta un equilibrio saludable entre el trabajo y la vida personal, proporcionando
horarios flexibles y opciones de trabajo remoto cuando sea posible.

Sostenibilidad ambiental:

1)Eficiencia Energética:

Adopta tecnologias y practicas que reduzcan el consumo de energia, como el uso de
iluminacién LED, electrodomésticos de bajo consumo y sistemas de gestion energética.
Fomenta el uso de energias renovables, como la solar o la edlica, para abastecer las
operaciones de la empresa.

2)Reduccion de Emisiones de Carbono:

Calcula y monitorea la huella de carbono de la empresa y establece objetivos de
reduccion de emisiones.

Implementa politicas de movilidad sostenible, como el fomento del uso de transporte
publico, el teletrabajo y la implementacion de programas de carpooling.

1)Gestion Financiera Responsable:

Mantén una gestion financiera solida, con presupuestos detallados y un seguimiento
constante de los ingresos y gastos.

Asegura-tna-adecuada liquidez-para-afrontar-imprevistos-y-planifica-inversiones-de
manera prudente.

2)Crecimiento Sostenible:

Fomenta un crecimiento gradual y sostenible, evitando la expansion rapida que pueda
comprometer la estabilidad financiera.
Pesarrollaplanes-de-negocio-alargoplazo-que-consideren-el-equilibrio-entre-el
crecimiento y la sostenibilidad.

Recuerda hacer uso

de los objetivos de
desarrollo sostenible



1)Igualdad de Oportunidades y Diversidad:
Promueve un entorno de trabajo inclusivo que valore la diversidad en todos los niveles de la organización.
Implementa políticas de igualdad de oportunidades en la contratación, promoción y capacitación de los empleados, asegurando que todos tengan las mismas oportunidades de desarrollo profesional.
2)Condiciones Laborales Justas:
Ofrece salarios justos y competitivos, beneficios adecuados y condiciones de trabajo seguras.
Fomenta un equilibrio saludable entre el trabajo y la vida personal, proporcionando horarios flexibles y opciones de trabajo remoto cuando sea posible.

1)Eficiencia Energética:
Adopta tecnologías y prácticas que reduzcan el consumo de energía, como el uso de iluminación LED, electrodomésticos de bajo consumo y sistemas de gestión energética.
Fomenta el uso de energías renovables, como la solar o la eólica, para abastecer las operaciones de la empresa.
2)Reducción de Emisiones de Carbono:
Calcula y monitorea la huella de carbono de la empresa y establece objetivos de reducción de emisiones.
Implementa políticas de movilidad sostenible, como el fomento del uso de transporte público, el teletrabajo y la implementación de programas de carpooling.

1)Gestión Financiera Responsable:
Mantén una gestión financiera sólida, con presupuestos detallados y un seguimiento constante de los ingresos y gastos.
Asegura una adecuada liquidez para afrontar imprevistos y planifica inversiones de manera prudente.
2)Crecimiento Sostenible:
Fomenta un crecimiento gradual y sostenible, evitando la expansión rápida que pueda comprometer la estabilidad financiera.
Desarrolla planes de negocio a largo plazo que consideren el equilibrio entre el crecimiento y la sostenibilidad.


Actividad #4

Complete el Modelo de Negocios Canvas.

Socios
clave

Proveedores

Socios
Estratégicos

Distribuidore
sy Canales
de Venta

Empresas
de
Tecnologia

Actividades

clave
Produccion

Resolucion
de
Problemas

Marketing y
Ventas:

Recursos
clave

Recursos Fisicos
Recursos

Intelectuales

Recursos
Humanos

Recursos
Financieros

Estrucutra de costos

costos de la materia prima

Propuesta
de valor

Innovacion
Desemperiio
Personalizacion
Eficiencia
Conveniencia
Disefio

Marca y Estatus
Precio

Reduccién de
Riesgos

Accesibilidad

Sostenibilidad

Relacidon con
el cliente

Asistencia Personal

Asistencia Personal
Dedicada

Autoservicio

Servicios Automaticos
Comunidades
Suscripciones

Programas de
Fidelizacion

Canales

Canales Directos
Canales Indirectos
Canales Propios
Canales de Socio
Canales Fisicos
Canales Digitales

Canales de Servicio al
Cliente

Segmento
de clientes

Caracteristicas
Demograficas

Caracteristicas
Geograficas

Caracteristicas
Psicogréficas

Comportamiento del
Consumidor

Necesidades y
Problemas

Ejemplos de
Segmentos de Clientes
por Tipo de Negocio

Tienda de Ropa en
Linea

Fabricante de
Productos Sostenibles

Fuentes de ingresos

venta de ropa, accesorios y
patinetas

Recuerda: En la presentacion “Modelo de

- negocio” puedes encontrar la informacion
necesaria para completar esta actividad.


Proveedores


Socios Estratégicos


Distribuidores y Canales de Venta


Empresas de Tecnología

Producción

Resolución de Problemas

Marketing y Ventas:

Recursos Físicos

Recursos Intelectuales


Recursos Humanos


Recursos Financieros

Innovación

Desempeño

Personalización

Eficiencia

Conveniencia

Diseño

Marca y Estatus

Precio


Reducción de Riesgos


Accesibilidad


Sostenibilidad

Asistencia Personal

Asistencia Personal Dedicada

Autoservicio

Servicios Automáticos

Comunidades

Suscripciones

Programas de Fidelización

Canales Directos

Canales Indirectos

Canales Propios

Canales de Socio

Canales Físicos

Canales Digitales

Canales de Servicio al Cliente

Características Demográficas

Características Geográficas

Características Psicográficas

Comportamiento del Consumidor

Necesidades y Problemas

Ejemplos de Segmentos de Clientes por Tipo de Negocio

Tienda de Ropa en Línea

Fabricante de Productos Sostenibles

costos de la materia prima

venta de ropa, accesorios y patinetas


Actividad #5

Complete la siguiente matriz FODA:

(@ Fortalezas Debilidades ?3

Innovacion en disefos y dependencia de

productos de venta proveedores en el caso
de que se quiera
ingresar productos de
otras marcas

crecimiento y apoyo de competencias las cuales
la comunidad urbana ya imitan o saturan el

sea en estilo de ropa o mercado

en la actividad deportiva

del skateboarding

Qﬂ Oportunidades Amenazas j

- Recuerda: En la presentacion “Qué me

diferencia” puedes encontrar la informacion
necesaria para completar esta actividad.


innovación en diseños y productos de venta

competencias las cuales imitan o saturan el mercado

crecimiento y apoyo de la comunidad urbana ya sea en estilo de ropa o en la actividad deportiva del skateboarding

dependencia de proveedores en el caso de que se quiera ingresar productos de otras marcas 


Actividad #6

Elabore un logo, slogan y disene su marca empresarial.

no me deja insertar fotos entonces se la
enviare por whatsapp

El logo de mi
primer N—
emprendimiento

skate is not a crime

Slogan ~__ »

Colores
principales de mi

blanco

marca ~ N
empresarial

Puedes dibujar el
logo o hacerlo de
forma digital.


no me deja insertar fotos entonces se la enviare por whatsapp

skate is not a crime

blanco
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Actividad #7

——

F

—= Establezca sus costos fijos, costos variables y con ello el
precio de su producto o servicio. Debe colocar el valor
monetario de cada costo (fijo y variable).

F

)

|

|

|

= Mis costos fijos Mis costos variables

— =
—> ‘ pago de luz ‘ publicidad
=

== pago de agua cantidad de producto importado

'

‘ pago de emp|eadOS ’ implementacion de productos nuevos
| ———

= pago del local

— = .
— . compra de materiales de venta .

inversion en productos creados

|

10!

F

— El precio de venta de mi
— producto / servicio es de:

[ @ 711.000,00

e —— Recuerde que los costos
—— e . ° °
— variables son unitarios.
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n

F
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F
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F
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it
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pago de luz

pago de agua

pago de empleados

pago del local

compra de materiales de venta

inversión en productos creados

publicidad

cantidad de producto importado

implementación de productos nuevos

711.000,00


Actividad #8

Determine el punto de equilibrio de su emprendimiento.

Te recordamos la formula del punto de equilibrio en
unidades y monetario (colones):

Punto de equilibrio en Costos fijos totales

ni i
unidades (Precio de venta - costo

variable total)

Punto de equilibrio Precio de venta x punto
monetario — de equilibrio en
unidades

Realiza el calculo:

Punto de equilibrio en
unidades

E— 527.42 J

Punto de equilibrio

monetario > [@ 374995 )

Recuerda: El punto de equilibrio te ayuda a
- conocer cuantas unidades o servicios debés
vender para que podas recuperar tu inversion.


527.42

374995


Actividad #9

Determine cuales son los pasivos y activos de su negocio.
Solamente, debes mencionar cuales serian los activos y
pasivos, Nno es necesario poner el valor monetario de los
mismos.

Activos Pasivos
accesorios impuestos
activos fijos provisiones

cuentas que cobrar beneficios por pagar

inversion en patinetas salarios
ropa cuentas de pago

equipo de maquinaria arrendamiento

Ejemplos de activos: Terrenos, equipo de oficina,
cuentas por cobrar, vehiculosy patentes.

Ejemplos de pasivos. Deudas a corto y largo plazo,
salarios, inventario y cuentas por pagar.


accesorios

activos fijos

cuentas que cobrar

inversión en patinetas

ropa

equipo de maquinaria

impuestos

provisiones

beneficios por pagar

salarios

cuentas de pago

arrendamiento
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Actividad #10

Investigue cuantos productos o servicios existen en el
mercado iguales al que mi emprendimiento ofrece.

competencia indirecta como lo pueden ser:
bicicletas, bicicletas electricas, scooters electricos,
Scooters y transporte publico en el ambito de

transporte

lo pueden ser también las patinetas convencionales

pennyboards-einclusive patinetas-eléctricas

se deberia usar en el mejor de los casos: cascos
rodilleras, coderas y cualquier tipo de implemento el
cual evite un accidente a gran escala dependiendo
en la forma y especialidad de skateboarding se tome

tambien tiendas especializadas en ropa y accesorios
preferidos por los patinadores como lo serian marcas
de moda y de buena calidad como: pantalones,
camisas, accesorios como: brasaletes, fajas, aretas,
collares y anillos a gusto de los compradores

La competencia fomenta
la actividad empresarial y
la eficiencia, da al

consumidor mas donde
elegir y contribuye a
bajar los precios 'y
mejorar la calidad.



competencia indirecta como lo pueden ser: bicicletas, bicicletas electricas, scooters electricos, Scooters y transporte publico en el ámbito de transporte

lo pueden ser también las patinetas convencionales las cuales pueden ser: longboards, crusherboards, pennyboards e inclusive patinetas eléctricas

se deberia usar en el mejor de los casos: cascos rodilleras, coderas y cualquier tipo de implemento el cual evite un accidente a gran escala dependiendo en la forma y especialidad de skateboarding se tome

tambien tiendas especializadas en ropa y accesorios preferidos por los patinadores como lo serian marcas de moda y de buena calidad como: pantalones, camisas, accesorios como: brasaletes, fajas, aretas, collares y anillos a gusto de los compradores
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— = Actividad #1

=

———

———

== Determine cual es la importancia de cumplir con las
—_= obligaciones tributarias y como se debe liquidar una
—> empresa.

—

———

—_—>

— = Importancia de las obligaciones tributarias:

— = 1)Cumplimiento Legal: Cumplir con las obligaciones tributarias es un
e requisito legal en la mayoria de los paises. Las empresas deben pagar
— = impuestos sobre sus ganancias, ventas, propiedad, entre otros, segun las
— iy leyes fiscales locales y nacionales.

» - 2)Evitar Conflictos Legales y Costos Adicionales: El no cumplir con las
= obligaciones tributarias puede llevar a disputas legales prolongadas, que
—> Son costosas y consumen recursos valiosos de la empresa.

— 3)Reputaciony Confianza: El cumplimiento tributario-también afecta la
— = reputacion y la imagen publica de la empresa.

—_— =

—_— =

——

———

e

—_—>

———

—_—>

—_ = < . .

— = cComo se liquida una empresa?

—y 1)Decisi6n de Liquidar:

o La decision de liquidar una empresa puede ser tomada por los accionistas, en caso de una
g empresa privada, o por los 6rganos de gobierno y supervision en el caso de una empresa
— = publica o sujeta a regulaciones especificas.

— = 2)Nombramiento del Liquidador:

-— = Se designa a una persona o entidad como liquidador, quien sera responsable de administrar el
— = proceso.de liquidacion.-En-algunos casos, puede ser-un contador,-abogado-especializado-en
—_— derecho mercantil o una firma de liquidacién designada por el tribunal.

— = 3)Inventarioy-Evaluacion-de Activos:

—_— El liguidador realiza un inventario detallado de todos los activos de la empresa, que pueden
) incldir-propiedades;-equipos;-inventarios,-cuentas-por-cobrar-y-otros-bienes--Los-activos-también
—_— = deben ser evaluados para determinar su valor justo de mercado.

4)Pagode Deudas:
Se notifican a todos los acreedores y se establece un periodo para que presenten sus
reclamaciones:.
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1)Cumplimiento Legal: Cumplir con las obligaciones tributarias es un requisito legal en la mayoría de los países. Las empresas deben pagar impuestos sobre sus ganancias, ventas, propiedad, entre otros, según las leyes fiscales locales y nacionales.
2)Evitar Conflictos Legales y Costos Adicionales: El no cumplir con las obligaciones tributarias puede llevar a disputas legales prolongadas, que son costosas y consumen recursos valiosos de la empresa.
3)Reputación y Confianza: El cumplimiento tributario también afecta la reputación y la imagen pública de la empresa.

1)Decisión de Liquidar:
La decisión de liquidar una empresa puede ser tomada por los accionistas, en caso de una empresa privada, o por los órganos de gobierno y supervisión en el caso de una empresa pública o sujeta a regulaciones específicas.
2)Nombramiento del Liquidador:
Se designa a una persona o entidad como liquidador, quien será responsable de administrar el proceso de liquidación. En algunos casos, puede ser un contador, abogado especializado en derecho mercantil o una firma de liquidación designada por el tribunal.
3)Inventario y Evaluación de Activos:
El liquidador realiza un inventario detallado de todos los activos de la empresa, que pueden incluir propiedades, equipos, inventarios, cuentas por cobrar y otros bienes. Los activos también deben ser evaluados para determinar su valor justo de mercado.
4)Pago de Deudas:
Se notifican a todos los acreedores y se establece un período para que presenten sus reclamaciones.
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Guia para planear Yo Emprendo

¢Cual es el tema que nos
interesa?
(Problema y descripcion)

¢Por qué es importante
este tema?
(Justificacion)

¢Para quiénes lo vamos
a hacer?
(Publico meta)

¢Para qué es la actividad?
(Objetivo)

para abrir
oportunidades a las
personas para
encontrar lo que
verdaderamente les
apasiona y apoyar la
gran parte del arte
urbano y su comunidad

. Qué necesitamos?
(Recursos y materiales)

proveedores
preferiblemente de
estados unidos los
cuales también apoyen
la comunidad urbana
con productos
especializados

crear una marca innovadora en el mercado la cual implemente productos de
calidad a gusto de los compradores obviamente dirigido a la comunidad
urbana ya sean patinadores o personas que apoyen el patinaje por la escasez
de marcas de calidad en el pais las cuales apoyen el arte urbano

porque apoya a la comunidad urbana ya sea en su estilo de arte, ropa y
deportes con productos de buena calidad y innovadores

para personas que apoyen el arte urbano como lo podria ser el skateboarding en el
ambito deportivo, también en la vestimenta y accesorios, todo sera con el fin de
incluir mas personas en la comunidad del arte urbano o apoyar a las mismas que

son parte de

¢Qué vamos a hacer?
(Actividades)

crear una marca de
skate que incluya ropa,
patinetas y accesorios
de calidad en precios
accesibles para la
comunidad urbanay
apoyar el arte urbano

¢Cuando lo vamos a
hacer?
(Cronograma)

en el momento en que
econdémicamente sea
factible empezar a
invertir para pasar al
otro plano del proyecto
el cual seria hacerlo
realidad

¢Qué queremos lograr?
(Metas y Resultados)

hacer que las personas
confien y siempre
esperen lo mejor de la
marca para apoyo de la
misma comunidad
urbanay crezcamos
sanamente

. Quién lo hace?
(Responsables)

yo Yy mi equipo con el
cual no dejaremos ni
una piedra sin voltear
para dejar nuestra
huella en la comunidad
urbanay su arte tan
anico


crear una marca innovadora en el mercado la cual implemente productos de calidad a gusto de los compradores obviamente dirigido a la comunidad urbana ya sean patinadores o personas que apoyen el patinaje por la escasez de marcas de calidad en el país las cuales apoyen el arte urbano 

porque apoya a la comunidad urbana ya sea en su estilo de arte, ropa y deportes con productos de buena calidad y innovadores 

para personas que apoyen el arte urbano como lo podría ser el skateboarding en el ámbito deportivo, también en la vestimenta y accesorios, todo será con el fin de incluir mas personas en la comunidad del arte urbano o apoyar a las mismas que son parte de 

para abrir oportunidades a las personas para encontrar lo que verdaderamente les apasiona y apoyar la gran parte del arte urbano y su comunidad

crear una marca de skate que incluya ropa, patinetas y accesorios de calidad en precios accesibles para la comunidad urbana y apoyar el arte urbano

hacer que las personas confíen y siempre esperen lo mejor de la marca para apoyo de la misma comunidad urbana y crezcamos sanamente 

proveedores preferiblemente de estados unidos los cuales también apoyen la comunidad urbana con productos especializados

en el momento en que económicamente sea factible empezar a invertir para pasar al otro plano del proyecto el cual seria hacerlo realidad 

yo y mi equipo con el cual no dejaremos ni una piedra sin voltear para dejar nuestra huella en la comunidad urbana y su arte tan único 
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NOTAS

Iniciar una empresa especializada en el arte urbano es emocionante y puede ser muy
gratificante, pero también presenta desafios nicos como lo son:

Conocimiento del Mercado:

Comprende el mercado del arte urbano y sus tendencias. Investigar qué estilos son
populares, quiénes son los artistas influyentes y como evoluciona el mercado te ayudar
posicionarte-mejor-

Legalidad y Permisos:

El arte-urbano-a-menudo-involucra pintura-en-espacios-publicos-o-privados.-Asegurate de
obtener los permisos necesarios de las autoridades locales o los propietarios para evitar
problemas legales:

Relaciones con la Comunidad:
El arte urbano puede ser controversial. Es crucial establecer relaciones positivas con la
comunidad local y los residentes para evitar conflictos y ganar apoyo para tus proyectos.

Colaboraciones y Redes: El arte urbano a menudo_se beneficia de colaboraciones con otros
artistas, organizaciones culturales o empresas. Construye una red soélida de contactos en la
comunidad-artistica y mas alla.

Marketing y Promocién:
El-arte-urbano-se-beneficia-de-una fuerte presencia-enlinea y-enredes-sociales. Crea una
estrategia de marketing efectiva para promover tus obras y atraer clientes potenciales.

Creatividad y Originalidad:
En un campo tan visual y creativo, la originalidad y la calidad son clave. Destacate por tu
estito-tinico-y-tu-habilidad-artistica-para diferenciarte-en-el-mercado:

Etica'y Responsabilidad:
Considera el impacto_ético.y social de tus obras. El arte urbano puede tener un impacto
significativo en la comunidad y el medio ambiente, asi que actla con responsabilidad.

Adaptabilidad y Resiliencia:
El mercado del arte urbano puede ser cambiante y competitivo. Sé adaptable y resiliente
frente a los desafios y las oportunidades que puedan surgir.
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Iniciar una empresa especializada en el arte urbano es emocionante y puede ser muy gratificante, pero también presenta desafíos únicos como lo son:

Conocimiento del Mercado:
Comprende el mercado del arte urbano y sus tendencias. Investigar qué estilos son populares, quiénes son los artistas influyentes y cómo evoluciona el mercado te ayudará a posicionarte mejor.

Legalidad y Permisos:
 El arte urbano a menudo involucra pintura en espacios públicos o privados. Asegúrate de obtener los permisos necesarios de las autoridades locales o los propietarios para evitar problemas legales.

Relaciones con la Comunidad:
 El arte urbano puede ser controversial. Es crucial establecer relaciones positivas con la comunidad local y los residentes para evitar conflictos y ganar apoyo para tus proyectos.

Colaboraciones y Redes: El arte urbano a menudo se beneficia de colaboraciones con otros artistas, organizaciones culturales o empresas. Construye una red sólida de contactos en la comunidad artística y más allá.

Marketing y Promoción:
 El arte urbano se beneficia de una fuerte presencia en línea y en redes sociales. Crea una estrategia de marketing efectiva para promover tus obras y atraer clientes potenciales.

Creatividad y Originalidad:
 En un campo tan visual y creativo, la originalidad y la calidad son clave. Destácate por tu estilo único y tu habilidad artística para diferenciarte en el mercado.

Ética y Responsabilidad:
 Considera el impacto ético y social de tus obras. El arte urbano puede tener un impacto significativo en la comunidad y el medio ambiente, así que actúa con responsabilidad.

Adaptabilidad y Resiliencia:
 El mercado del arte urbano puede ser cambiante y competitivo. Sé adaptable y resiliente frente a los desafíos y las oportunidades que puedan surgir.




