
 



 



 

Yo quiero crear un negocio de venta de café 
llamado “Café tradición del hogar”. Es un café de 
alta calidad, cultivado en las fértiles tierras 
nacionales. Este café resalta las tradiciones 
locales y los métodos de cultivo sostenibles, 
ofreciendo una experiencia de sabor autentica y 
única que evoca la esencia de nuestras raíces. 



 

Ofrecer a nuestros clientes un café de alta calidad cultivado 
localmente, promoviendo el desarrollo sostenible y la tradición 
cafetera de nuestro país. Nos comprometemos a apoyar a los 
productores locales, preservar el medio ambiente. 

Ser el café preferido de nuestra nación, reconocido por su calidad 
excepcional, su apoyo a la economía local y su compromiso con 
prácticas sostenibles, convirtiéndose en un símbolo de orgullo y 
tradición para todos los hogares. 
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Implementar prácticas que beneficien a las comunidades locales, 
mejoren las condiciones de vida de los productores de café y 
promuevan el bienestar social en toda la cadena de valor. Estos 
esfuerzos buscan no solo mejorar la calidad de vida de quienes 
participan en la producción del café, sino también fortalecer un 
entorno de trabajo justo y respetuoso. 

Promover prácticas agrícolas y de producción que minimicen el 
impacto ambiental, preserven los recursos naturales y fomenten 
la biodiversidad. Estas estrategias aseguran que el café no solo 
ofrezca un producto de alta calidad, sino que también contribuya 
activamente a la conservación del medio ambiente y a la 

promoción de un futuro sostenible. 

Crear valor económico de manera sostenible para todas las 
partes interesadas, incluyendo productores, empleados, 
consumidores, y la comunidad, garantizando el crecimiento 
económico y la viabilidad a largo plazo. Estas iniciativas 
aseguran que el café no solo sea un modelo de sostenibilidad 
ambiental y social, sino también un negocio económicamente 
viable y rentable. 
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Se centra en 
ofrecer 
productos de 
alta calidad, 
provenientes 
de fuentes 
sostenibles y 
responsable
s, con 
variedad y 
distinción en 
sabores. 
Además, se 
enfoca en la 
transparenci
a, el 
comercio 
justo, la 
innovación 
continua, el 
servicio al 
cliente, etc. 

 

Se basa en 
la escucha 
activa, 
comunicació
n clara y 
transparente, 
personalizaci
ón de 
opciones, 
etc. 

Amantes del 
café 
gourmet, 
consumidore
s 
conscientes 
de la 
sostenibilida
d, 
profesionale
s en busca 
de calidad y 
conveniencia
, entusiastas 
de la 
cafetería, 
empresas y 
oficinas que 
buscan 
suministros 
consistentes. 

Abarca materias primas, producción, 
distribución, marketing, administración, 
ventas, costos financieros y cumplimiento 
legal. 

Incluyen la venta al por mayor a 
distribuidores y establecimientos, la venta 
directa al consumidor a través de tiendas 
físicas y en línea. 

Materias 
primas de 
alta calidad, 
infraestructur
a de 
producción 
adecuada, 
una red 
eficiente de 
distribución. 

Ventas 
directas en 
tiendas 
físicas y en 
línea, 
distribución a 
través de 
mayoristas y 
distribuidores
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Algunas fortalezas son: 
1. Calidad del producto. 
2. Compromiso con la 

sostenibilidad. 
3. Diversificación de 

productos. 
4. Red de distribución y 

canales de venta. 
5. Empaque y 

presentación 
atractiva. 

Algunas debilidades son: 
1. Limitada escala de 

producción. 
2. Costo de 

producción. 
3. Reconocimiento de 

marca limitado. 
4. Logistica y 

distribución. 
5. Fidelización de 

clientes. 

Algunas oportunidades son: 
1. Crecimiento de la 

demanda en productos 
sostenibles. 

2. Expansión a mercados 
internacionales. 

3. Adopción de nuevas 
tecnologías. 

4. Cambio de 
regulaciones 

Algunas amenazas son: 
1. Condiciones 

climáticas adversas. 
2. Barrera de entrada 

en nuevos mercados. 
3. Dependencia de 

canales de 
distribución. 

4. Competencia en 
sostenibilidad. 



 

“El sabor de nuestra tierra en 
cada taza” 



 

$500 Alquiler 

$10.182 Salarios 

$476 Servicios públicos 

$1900 Seguros 

6.900 x 1Kg 

$2500 Materia prima 

$954 Transporte 

$1525 Publicidad 

$430 Insumos 



 

2.42 

16,698 
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En Costa Rica hay 26,700 productores de café, 304 

beneficiadores y 93 firmas exportadoras. Hay muy pocos locales 

que se dediquen a vender su propio café.  



 

Cumplir con las obligaciones tributarias es crucial para la  
legalidad y reputación de la empresa, evitando sanciones y 
permitiendo acceso a beneficios fiscales. 

La liquidación de una empresa implica aprobar su cierre, 
nombrar un liquidador, valorar activos, pagar deudas, vender 
activos, distribuir residuos y cancelar inscripciones. Es esencial 
seguir este proceso meticulosamente para asegurar un cierre 
adecuado y legal. 
 



 

Vender de café nacional, debemos crear un local donde 
haya una venta de café nacional. 

Es crucial para el empleo en el país y para preservar la 
cultura, promover la calidad y sostenibilidad. 

La venta de café va dirigido a todo público consumidor 
de él, mas que todo a adultos y adultos mayores. 

El objetivo es tener 
un local donde se 
pueda vender un 
café 100% nacional y 
poder exportarlo a 
diferentes países, o 
a diferentes 
supermercados. 

Vamos ir a 
exposiciones de cafés 
o presentarnos en 
diferentes lugares 
ofreciendo una 
muestra de nuestro 
café. 

Queremos lograr 
tener una empresa 
reconocida 
internacionalmente 
por nuestro café. Para 
lograr eso tendremos 
que trabajar y 
esforzarnos mucho 
para tener esos 
resultados. 

Vamos a necesitar un 
local, café, materiales 
de insumo, materiales 
para el empaquetado 
del café, empleados, 
etc. 

Lo vamos a realizar 
cuando tengamos un 
local y un proveedor 
de café nacional. 

Soy el encargado de 
mantener la empresa 
en un buen estado, 
los empleados son los 
encargados 
empaquetar y llevar el 
café a los diferentes 
supermercados o 
compradores del café. 



 


