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Es importante que sepas lo siguiente:

Este documento lo puedes imprimir para completar
cada actividad asignada. Recuerda guiarte con cada
sesion, ahi tendras las herramientas y los recursos
necesarios para completar cada actividad.

También, podras completar cada actividad de manera
digital. Te recomendamos utilizar Adobe Acrobat, es
una herramienta gratuita donde puedes visualizar y
modificar documentos en formato PDF.

Cuando descargues el lector PDF en tu dispositivo
electronico, encontraras una barra similar a la
siguiente:

1.En la barra de herramientas debes
seleccionar la caja de texto.

2.La opcidn que mejor te servira para
completar cada actividad es “Escribir
texto”.

3.Cuando seleccionas “Escribir texto”, das

e YEIN N8

click en cada actividad donde desees

completar el ejercicio.
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= Actividad #1
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= Defina la idea de negocio.
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— = Produccion de contenido multimedia para el manejo de las redes sociales.
I

_ - La presente idea posee la intencién de gestionar redes sociales de distintas marcas,

—_— -

- = empresas, compafias o incluso pequenos emprendimientos cuyos duenos
I

— no-dispongan-de-suficiente tiempo-o-experiencia-en-marketing-digital.
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—n Se implementaran distintas formas de publicidad, como videos, infografias,

| ———

— encuestas, publicaciones, actividades dinamicas a través de la pantalla, sorteos, etc.

| ———

— Al enfrentarnos al competitivo mundo de la innovacion y a un mundo meramente

| —e———

e digitalizado, este negocio es una excelente propuesta para impulsar y dar a conocer

| ————

— las intenciones de distintas entidades por medio de los dispositivos tecnoldgicos.
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— Recuerda: La idea
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— puede tratarse sobre

— o o
I un producto O servicio.
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Actividad #2

Determine la misidon y vision de su emprendimiento.

Mision:
Empoderar las marcas y exponer su potencial al mundo moderno mediante contenido

espectador
del.prgd,ucto o servicio ofrecido por la empresa contratista.
Vision:

Ser una compainiia lider en el marketing digital, altamente reconocida por su eficacia,

Establezca su estructura organizacional. En cada
recuadro, coloque la gerencia o puesto que crea
necesario para su tipo de negocio.

Supervisor de actividad

_ Gestion d_e Gestion
Produccién d¢ redes sociales financiera
contenido

Disefio graficg Administracio Contabilidad




Actividad #3

Defina como su emprendimiento va a cumplir con
los tres pilares de desarrollo sostenible empresarial
(social, ambiental y econémico).

Sostenibilidad social:

Promover un ambiente de trabajo inclusivo v respetuoso para asegurar en confort

ultimas generaciones.

Sostenibilidad ambiental:

Disminuir la utilizacidon de papel y materiales impresos con la utilizacion de plataformas

peloUllas.

Sostenibilidad economica:

Tomar en cuenta el talento local a la hora de la contratacién y estar al tanto de las

para el servicio ofrecido:

Recuerda hacer uso

de los objetivos de
desarrollo sostenible




Actividad #4

Complete el Modelo de Negocios Canvas.

Socios
clave

Productores de
plataformas

de comunica-
cion y disefo.

Influercers

Empresas y
companias

con la inten-
cion de expo-
ner su potencia

Disefiadores
digitales

Actividades
clave

Marketing y

y estrategias
para la visibili-
dad de la
marca.

Servicio al
cliente.

Recursos
clave

Tecnologia y
patentes,
Inteligencia
Artificial,
Dispositivos
tecnoldgicos,
Plataformas

en linea, redes
sociales, acces(
a internet.

Estrucutra de costos

Costos de membresias con distintas plata-

formas.

Patentes para la oficina.

Propuesta
de valor

Facil contacto
para el reque-
rimiento del
servicio,
excelente ser-
vicio de atencié
al cliente,
eficacia,
compromiso y
servicios

personalizados.

Rela_cién con
el cliente

Atencidn perso
nalizada
Réplica exacta
0 Mas aproxi-
mada a la

dea del
usuario plasma
da en el servi-
cio ofrecido.

Sitio Web, redes
sociales y sedeg
en regiones
céntricas del
pais.

Segmento
de clientes

Personas po-
seedoras de
negocios o
emprendi-
mientos o
instituciones ya
sean grandes
0 pequefos
que busquen
potenciar su
marcar a traves
del contenido
digital.

Fuentes de ingresos

Suscripciones y servicios adicionales para

el mantenimiento del servicio con un
requerimiento personalizado.

Recuerda: En la presentacion “Modelo de
- negocio” puedes encontrar la informacion
necesaria para completar esta actividad.



Actividad #5

Complete la siguiente matriz FODA:

(5\ Fortalezas Debilidades ’aw

Creatividad y calidad por parte
de la compaiia.

Adaptabilidad; capacidad de
adaptarse a las preferencias de

los usuarios y sus necesidades.

Incremento del marketing digital
de manera universal.

Globalizacion; mejor acceso a
distintas partes del mundo en
tan solo segundos.

Nuevas tecnologias emergentes
e innovadoras de las cuales se
puede sacar provecho para
desenvolver los servicios.

Dependencia tecnologica; al
ser un servicio que se lleve a
cabo a través de la tecnologia
en un 85% de las ocasiones,
genera una gran dependencia
siendo muy vulnerables a fallos
o tecnologias defectuosas.

Riesgos cibernéticos; vulnera-
bilidad a ataques y robo de
informacion.

Cambios en el algoritmo de las
redes sociales, pueden provocar
que la demanda disminuya.

e,- Oportunidades Amenazas j

Recuerda: En la presentacion “Qué me
diferencia” puedes encontrar la informacion
necesaria para completar esta actividad.



== Actividad #6

— = Elabore un logo, slogan y disefie su marca empresarial.

= El logo de mi
— primer S—
— emprendimiento *

BUSINESS POTENTIAL

— = “Exposing your power” “Exponiendo tu poder”.

== Slogan ~__x

Colores

= principales de mi @
— =
marca ~__*

— - empresarial

Puedes dibujar el
—— = logo o hacerlo de
—> forma digital.

YE24-Cuaderno-de-tr
abajo.pdf
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Actividad #7

.

Establezca sus costos fijos, costos variables y con ello el
precio de su producto o servicio. Debe colocar el valor
monetario de cada costo (fijo y variable).

F
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Mis costos fijos Mis costos variables

@ et 0000 @ oo 0000

Luz (200 000) Costos del soporte técnico (10 000)

F
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. Membresias (30 000) . Comisiones por ventas (10 000)
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Salarios (400 000) Costos de desarrollo (10 000)

. Costos de marketing (60 000) .

Patente (50 000)
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El precio de venta de mi
producto / servicio es de:

E @ 20.000 aproximadamente

Recuerde que los costos
variables son unitarios.
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Actividad #8

Determine el punto de equilibrio de su emprendimiento.

Te recordamos la férmula del punto de equilibrio en
unidades y monetario (colones):

Punto de equilibrio en Costos fijos totales

unidades (Precio de venta - costo

variable total)

Punto de equilibrio Precio de venta x punto
monetario — de equilibrio en
unidades

Realiza el calculo:

Punto de equilibrio en iy (269 )

unidades

Punto de equilibrio
monetario > @ 5 380000

Recuerda: El punto de equilibrio te ayuda a
- conocer cuantas unidades o servicios debés
vender para que podas recuperar tu inversion.
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Actividad #9

Determine cuales son los pasivos y activos de su negocio.
Solamente, debes mencionar cuales serian los activos y
pasivos, no es necesario poner el valor monetario de los

Mismos.

Activos

Computadores

Efectivo

Escritorios

Sillas

Material de oficina
Contenidos digitales

Campainas publicitarias

Derechos de uso

Pasivos

. Patente

‘ Impuestos por pagar

’ Servicios de Software

Depésitos de seguridad
para clientes

‘ Honorarios
‘ Salarios

‘ Inventario

Ejemplos de activos: Terrenos, equipo de oficina,

cuentas por cobrar, vehiculos y patentes.

Ejemplos de pasivos. Deudas a corto y largo plazo,

salarios, inventario y cuentas por pagar.
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Actividad #10

Investigue cuantos productos o servicios existen en el
mercado iguales al que mi emprendimiento ofrece.

Investigando por la red y consultando a personas conocidas, me doy

cuenta de que existen diversas entidades con intenciones bastante

similares.

Estas incluyen también la gestion de redes sociales y creacidon de

contenido digital.

He localizado alrededor de 4 empresas con una vision similar a la de mi

_Negocio.

La competencia fomenta
la actividad empresarial y
la eficiencia, da al

consumidor mas donde
elegir y contribuye a
bajar los precios y
mejorar la calidad.
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= Actividad #11

= = Determine cual es la importancia de cumplir con las
—= obligaciones tributarias y como se debe liquidar una
—> empresa.

== Importancia de las obligaciones tributarias:

i‘ = Legalidad y conformidad: Evitar las sanciones legales y las multas.

;_: Reputacién: Mantiene una buena imagen ante autoridades y publico en

e general

— > Acceso a financiamiento: Facilita la obtencién de préstamos.

Operaciones comerciales: Requisito para licitaciones y relaciones
comerciales.

l"l" l'm |

Sostenibilidad: Contribuye al desarrollo econdmico y social del pais.

'W l‘m l'|l'

cComo se liquida una empresa?

Decision de liquidacion: Aprobar y documentar la decision en la junta directiva.
Notificacion y registro: Informar a las autoridades fiscales y registrar la liquidacion.

Nombramiento de un liquidador: Asignar a una persona o entidad para manejar el proceso.

VV VV VV VvV V \l' VV VvV V \l' VvV VvV

Inventario de activos y pasivos: Realizar una evaluacion completa de los activos y pasivos.

l"l" l"l" l’]l" l"l" l‘|l" l"l'

-
-
m— Pago de-deudasy-obligaciones:Priorizary pagartas-deudas-pendientes:
S -
=_: Distribucion de activos restantes: Distribuir los activos sobrantes entre los propietarios.
—— Cancelacion de registros: Notificar a las autoridades y cancelar los registros correspondientes.
»— > - - - -
—— =  Archivo de documentos: Mantener los registros durante el tiempo legal requerido.
— -
— Informe final: Presentar un informe detallado del proceso de liquidacion.
— =
—
———
—

VvV
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Guia para planear Yo Emprendo

¢Cual es el tema que nos

interesa?

(Problema y descripcion)

¢Por qué es importante

este tema?
(Justificacion)

¢Para quiénes lo vamos

a hacer?
(Publico meta)

¢Para qué es la actividad?

(Objetivo)

La falta de disposicidn o experiencia por parte de muchos
emprendedores a la hora de promocionar su labor.

Ya que la promocién es una herramienta trascendental en la
funcién de la empresa, por eso, se necesita que esta sea de calidad.

Para las personas con emprendimientos pequefios que vengan

iniciando en el mundo del marketing.

¢Qué vamos a hacer?
(Actividades)

Para potenciar los productos
y/o servicios de las distintas
entidades afiliadas y exponer
sus capacidades ante el
mundo a través del uso de
herramientas como el
internet y las redes sociales
utilizando métodos
llamativos para los usuarios.

Actividades dindmicas para
tomar en cuenta la
preferencia individual de
cada entidad a la hora de
promaocionarla, reuniones de
seguimiento para los clientes
de nuestro negocio con el fin
de orientarnos lo mejor
posible y ajustarnos a sus
metas publicitarias.

¢Qué queremos lograr?
(Metas y Resultados)

. Qué necesitamos?

(Recursos y materiales)

Necesitamos, principalmente
dispositivos tecnoldgicos vy
software, como lo son,

computadoras, teléfono
celular, Escaner, camara,
programas de edicién,

herramientas como el Office
365, entre otros materiales.

¢Cuando lo vamos a
hacer?
(Cronograma)

Buscamos ganar la confianza
de las empresas a través de
demostrar su potencial con el
marketing digital,
demostrando su potencial,
estaremos demostrando el
nuestro también, nuestras
habilidades y eficacia a la
hora de convencer al publico
espectador.

¢Quién lo hace?
(Responsables)

Invirtiendo en estos
materiales y cumplir con el
pago de algunas
herramientas online que
consideran una suscripcion.

Las personas encargadas de
la administracion vy el
financiamiento en la
empresa.
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