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Es importante que sepas lo siguiente:

Este documento lo puedes imprimir para completar
cada actividad asignada. Recuerda guiarte con cada
sesion, ahi tendras las herramientas y los recursos
necesarios para completar cada actividad.

También, podras completar cada actividad de manera
digital. Te recomendamos utilizar Adobe Acrobat, es
una herramienta gratuita donde puedes visualizar y
modificar documentos en formato PDF.

Cuando descargues el lector PDF en tu dispositivo
electrénico, encontraras una barra similar a la
siguiente:

k. 1.En la barra de herramientas debes
&, seleccionar la caja de texto.
<, 2.La opcidn que mejor te servira para

completar cada actividad es “Escribir

texto”.
2, 3.Cuando seleccionas “Escribir texto”, das
o click en cada actividad donde desees

completar el ejercicio.
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Actividad #1

Defina la idea de negocio.

"Mi negocio es una plataforma en linea disefiada
para exhibir y comercializar mis obras artisticas
exclusivas. Cada obra sera presentada con una
etigueta que no solo mostrara el precio, sino
también proporcionara contexto sobre la obra,
COMO Ssu inspiracion y técnica utilizada. Ademas,
la plataforma incluira enlaces a diversos metodos
de pago para facilitar transacciones seguras, asi
como informacion de contacto para consultas
adicionales. Es un espacio donde los aficionados
al arte pueden descubrir y adquirir piezas unicas
directamente del artista.”

Recuerda: La idea
puede tratarse sobre
un producto o servicio.




"Mi negocio es una plataforma en línea diseñada para exhibir y comercializar mis obras artísticas exclusivas. Cada obra será presentada con una etiqueta que no solo mostrará el precio, sino también proporcionará contexto sobre la obra, como su inspiración y técnica utilizada. Además, la plataforma incluirá enlaces a diversos métodos de pago para facilitar transacciones seguras, así como información de contacto para consultas adicionales. Es un espacio donde los aficionados al arte pueden descubrir y adquirir piezas únicas directamente del artista."
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Actividad #2

Determine la misidon y vision de su emprendimiento.

Facilitar el acceso a obras artisticas originales,
proporcionando a los clientes una plataforma donde
puedan explorar, aprender sobre el contexto de cada
obra y adquirirlas directamente del artista.

La visién de este proyecto es convertirse en un
destino destacado para los amantes del arte que
buscan obras auténticas y significativas.

Establezca su estructura organizacional. En cada
recuadro, coloque la gerencia o puesto que crea
necesario para su tipo de negocio.

Director creativo

Disenador Gerente de Gerente de
Web Marketing publicidad

Creador de Gerente Especialista en

! financier exper!enciade
contenido anciero usuario



Facilitar el acceso a obras artísticas originales, proporcionando a los clientes una plataforma donde puedan explorar, aprender sobre el contexto de cada obra y adquirirlas directamente del artista.

La visión de este proyecto es convertirse en un destino destacado para los amantes del arte que buscan obras auténticas y significativas.

Director creativo

Diseñador Web

Gerente de Marketing

Gerente de publicidad

Creador de contenido

Gerente financiero

Especialista en experiencia de usuario
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Actividad #3

Defina como su emprendimiento va a cumplir con
los tres pilares de desarrollo sostenible empresarial
(social, ambiental y econémico).

El negocio se enfoca en promover la sostenibilidad social
al ofrecer transparencia y ética en las practicas
comerciales, educar a los clientes sobre el contexto de
cada obra, asegurar condiciones justas para los
compradores y mantener una comunicacion abierta y
directa.

Sostenibilidad ambiental:

al optar por ventas en linea, lo que conlleva una
reduccion en el consumo de recursos fisicos y una
minimizacion de residuos de embalajes. Ademas, al
educar a los clientes sobre el arte y su impacto en el
medio ambiente, se fomenta un consumo mas consciente.

Vender arte en linea reduce costos de operacion como
almacenamiento y transporte, mejora margenes de
beneficio al eliminar intermediarios, y amplia el alcance
global, creando nuevas oportunidades de venta. Esto
ayuda a la sostenibilidad econdémica al optimizar recursos.

Recuerda hacer uso

de los objetivos de
desarrollo sostenible



El negocio se enfoca en promover la sostenibilidad social al ofrecer transparencia y ética en las prácticas comerciales, educar a los clientes sobre el contexto de cada obra, asegurar condiciones justas para los compradores y mantener una comunicación abierta y directa.

al optar por ventas en línea, lo que conlleva una reducción en el consumo de recursos físicos y una minimización de residuos de embalajes. Además, al educar a los clientes sobre el arte y su impacto en el medio ambiente, se fomenta un consumo más consciente.

Vender arte en línea reduce costos de operación como almacenamiento y transporte, mejora márgenes de beneficio al eliminar intermediarios, y amplía el alcance global, creando nuevas oportunidades de venta. Esto ayuda a la sostenibilidad económica al optimizar recursos.


Actividad #4

Complete el Modelo de Negocios Canvas.

Socios
clave

Posibles
colaboraciones
con empresas
de envios o
embalajes
sostenibles.
Integracion
con
plataformas de
pago seguras
y confiables.
Apoyo de
galerias,
exhibiciones o

ferias artisticas.

Actividades
clave

-Desarrollo y
mantenimiento de
nuevas pinturas y
su exhibicion en la
plataforma.
-Estrategias para
aumentar la
visibilidad y el
trafico del sitio web
y redes sociales.

Recursos
clave

-Pinturas
originales
-Plataforma
Web
-Conocimiento
artistico

Estrucutra de costos

Propuesta
de valor

venta de
pinturas
originales y

su exhibicion.

Cada obra
posee una
narrativa que
proporciona
su
composicion,
contexto, y
por lo tanto
su valor, la
pagina
posibilita el
contacto
directo con
el artista
para realizar
consultas y
adquirir una
obra.

Relacidon con

el cliente

Soporte
continuo
para
consultas y
asistencia
post-compra.

Canales

-Plataforma o

pagina web
-Redes
Sociales

Segmento
de clientes

Amantes del
arte,
coleccionistas,
mecenas,
decoradores.

Fuentes de ingresos

Produccion: Costos asociados con materiales
artisticos y tiempo de creacion.

Operativos: Mantenimiento del sitio web, costos
de alojamiento y posibles comisiones por

ventas.

-Venta de pinturas

-Comisiones personalizadas

Recuerda: En la presentacion “Modelo de

- negocio” puedes encontrar la informacion
necesaria para completar esta actividad.


Amantes del arte, coleccionistas, mecenas, decoradores.

venta de pinturas originales y su exhibicion.
Cada obra posee una narrativa que proporciona su composicion, contexto, y por lo tanto su valor, la pagina posibilita el contacto directo con el artista para realizar consultas y adquirir una obra.

-Plataforma o pagina web
-Redes Sociales

Soporte continuo para consultas y asistencia post-compra.

-Venta de pinturas
-Comisiones personalizadas

-Pinturas originales
-Plataforma Web
-Conocimiento artistico

-Desarrollo y mantenimiento de nuevas pinturas y su exhibición en la plataforma.
-Estrategias para aumentar la visibilidad y el tráfico del sitio web y redes sociales.

Producción: Costos asociados con materiales artísticos y tiempo de creación.
Operativos: Mantenimiento del sitio web, costos de alojamiento y posibles comisiones por ventas.

Posibles colaboraciones con empresas de envíos o embalajes sostenibles.
Integración con plataformas de pago seguras y confiables.
Apoyo de galerias, exhibiciones o ferias artisticas.


Actividad #5

Complete la siguiente matriz FODA:

(@ Fortalezas Debilidades ?}

- Productos unicos - Dependencia de la

- Acceso directo al tecnologia y el internet
artista - Competencia Online
- Bajo costo - Alcance limitado
operativo

- Potencial de

alcance global

- Cambios de
tendencias artisticas
- Desafios logisticos
- Imitaciones o
plagios

- Inteligencias
artificiales

- Crecimiento del
mercado Online

- Educacion y
conciencia ambiental
- Colaboraciones y
alianzas
estrategicas

Q) Oportunidades Amenazas j

- Recuerda: En la presentacion “Qué me

diferencia” puedes encontrar la informacion
necesaria para completar esta actividad.



- Productos unicos
- Acceso directo al artista
- Bajo costo operativo
- Potencial de alcance global 

- Crecimiento del mercado Online
- Educacion y conciencia ambiental
- Colaboraciones y alianzas estrategicas 

- Dependencia de la tecnologia y el internet
- Competencia Online
- Alcance limitado

- Cambios de tendencias artisticas
- Desafios logisticos
- Imitaciones o plagios
- Inteligencias artificiales


Actividad #6

Elabore un logo, slogan y disene su marca empresarial.

K

\ 4
El logo de mi \\\ &
primer N—" @@JE&“E

emprendimiento ’ \\

"Donde el arte cobra vida"

Slogan ~__ »

Colores

principales de mi Verde Amarillo || Rojo vino
marca ~ N

empresarial

Puedes dibujar el
logo o hacerlo de
forma digital.


"Donde el arte cobra vida"

Verde

Amarillo

Rojo vino
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Actividad #7
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—= Establezca sus costos fijos, costos variables y con ello el
— precio de su producto o servicio. Debe colocar el valor

-

= monetario de cada costo (fijo y variable).
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Costos de nombre de dominio - Pintura - 30,000 mensuales
50,000

F

— ’Q: Herramientas Artisticas - 20,000

mensuales

Embalaje - 5,000 por envio
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Marketing digital - 30,000 Eventos o exposiones - 40,000
mensuales por evento
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Salarios de los empleados - Envios - 10,000 por envio
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Costos de nombre de dominio - ₡50,000 

Herramientas Artisticas - 20,000 mensuales

Marketing digital - 30,000 mensuales

Salarios de los empleados - 500,000 mensuales

Pintura - 30,000 mensuales

Embalaje - 5,000 por envio

Eventos o exposiones - 40,000 por evento

Envios - 10,000 por envio

Barniz y resina - 20,000 mensuales

lienzo - 16,000 mensuales

150,000


Actividad #8

Determine el punto de equilibrio de su emprendimiento.

Te recordamos la formula del punto de equilibrio en
unidades y monetario (colones):

Punto de equilibrio en Costos fijos totales

unidades (Precio de venta - costo

variable total)

Punto de equilibrio Precio de venta x punto
monetario — de equilibrio en
unidades

Realiza el calculo:

Punto S:izg:i;;bm - —_ (20 . 69 J

Punto de equilibrio

moneiio . — (£ 3,150,000 }

Recuerda: El punto de equilibrio te ayuda a
- conocer cuantas unidades o servicios debés
vender para que podas recuperar tu inversion.


20.69

3,150,000


Actividad #9

Determine cuales son los pasivos y activos de su negocio.
Solamente, debes mencionar cudles serian los activos y
pasivos, Nno es necesario poner el valor monetario de los

Mismos.

Activos

‘ Nombre de dominio
‘ Copyright

‘ Herramientas artisticas
‘ Base de datos de clientes
‘ Proveedores de materiales
@ Haviidad artistica

. Marca comercial

‘ Fotografias profesionales

Pasivos

‘ Obligaciones financieras

‘ Salarios

‘ pagos a asesores externos

‘ Impuesto de renta

VA

Pagos recurrentes de
Software

Garantias legales
Reembolsos

Beneficios del personal

Devoluciones

Ejemplos de activos: Terrenos, equipo de oficina,
g cuentas por cobrar, vehiculosy patentes.

Ejemplos de pasivos. Deudas a corto y largo plazo,
salarios, inventario y cuentas por pagar.


inventario

Sitio Web

Nombre de dominio

Copyright

Herramientas artisticas

Base de datos de clientes

Proveedores de materiales

Habilidad artistica

Marca comercial

Fotografias profesionales

Obligaciones financieras

Salarios

pagos a asesores externos

Impuesto de renta

IVA

Pagos recurrentes de Software

Garantias legales

Reembolsos

Beneficios del personal

Devoluciones


Actividad #10

Investigue cudntos productos o servicios existen en el
mercado iguales al que mi emprendimiento ofrece.

E o o lizada he llegad \Lircon al

menos 6 posibles negocios con productos que, aungue no
similares, comparten la caracteristica de ser piezas originales,

un ejemplo de esto, es la pintura de The Vault, Angela
Bermudez, Agner Gomez, Asayris, etc...

La competencia fomenta
la actividad empresarial y
la eficiencia, da al

consumidor mas donde
elegir y contribuye a
bajar los precios y
mejorar la calidad.



Segun la investigacion realizada, he llegado a concluir con al menos 6 posibles negocios con productos que, aunque no similares, comparten la caracteristica de ser piezas originales, un ejemplo de esto, es la pintura de The Vault, Angela Bermudez, Agner Gomez, Asayris, etc...
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Actividad #11
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Determine cual es la importancia de cumplir con las
obligaciones tributarias y como se debe liquidar una
empresa.
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Importancia de las obligaciones tributarias:

.

En primer lugar, es un requisito legal en la mayoria de los
paises para operar de manera adecuada y evitar sanciones
legales. Pagar impuestos sobre la renta, IVA 'y otros
impuestos contribuye al desarrollo econémico y social al
financiar-servicios ptblicos-esenciales-como-educaciéon, salud
e infraestructura,-etc....Ademas,-el cumplimiento fiscal
garantiza la sostenibilidad financiera de la empresa, construye
confianza entre clientes, proveedores y socios, y evita
problemas administrativos y legales que podrian surgir de una
gestion fiscal deficiente.
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cComo se liquida una empresa?

N
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La liquidacion de una empresa es el proceso formal de cierre
de sus operaciones. Comienza con la decision de los
accionistas o directores de cerrar la empresa y se procede con
la designacion de un liquidador responsable de administrar el
proceso. Durante la liquidacion, se-identificany pagan-todas
las-deudas pendientes,-incluidos impuestos, proveedores y
empleados. Los activos de la empresa se venden para cubrir
estas deudas, y cualquier excedente se distribuye entre los
accionistas. Finalmente, se cancelan los registros legales y
fiscales de la empresa, antes de cerrar definitivamente.
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En primer lugar, es un requisito legal en la mayoría de los países para operar de manera adecuada y evitar sanciones legales. Pagar impuestos sobre la renta, IVA y otros impuestos contribuye al desarrollo económico y social al financiar servicios públicos esenciales como educación, salud e infraestructura, etc... Además, el cumplimiento fiscal garantiza la sostenibilidad financiera de la empresa, construye confianza entre clientes, proveedores y socios, y evita problemas administrativos y legales que podrían surgir de una gestión fiscal deficiente.

La liquidación de una empresa es el proceso formal de cierre de sus operaciones. Comienza con la decisión de los accionistas o directores de cerrar la empresa y se procede con la designación de un liquidador responsable de administrar el proceso. Durante la liquidación, se identifican y pagan todas las deudas pendientes, incluidos impuestos, proveedores y empleados. Los activos de la empresa se venden para cubrir estas deudas, y cualquier excedente se distribuye entre los accionistas. Finalmente, se cancelan los registros legales y fiscales de la empresa, antes de cerrar definitivamente. 
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Guia para planear Yo Emprendo

¢Cual es el tema que nos
interesa?
(Problema y descripcion)

¢Por qué es importante
este tema?
(Justificacion)

¢Para quiénes lo vamos
a hacer?
(Publico meta)

¢Para qué es la actividad?

(Objetivo)

proporcionar obras artisticas
originales que satisfagan las
necesidades y preferencias
del publico objetivo,
principalmente aquellos que
aprecian y coleccionan el
arte, asegurando una
experiencia Unica y
significativa en la
adquisicion del producto
deseado.

. Qué necesitamos?
(Recursos y materiales)

- Espacio de trabajo

- Equipo artistico

- Tecnologia y Software
- Embalaje y envio

- Publicidad

- Administracion y
finanzas

- Pinturas y medios

- Herramientas

- Etiquetas

- Documentacion legal

Muchos consumidores buscan obras de arte originales que también cuenten con un
contexto y una historia detras de cada pieza. Sin embargo, encontrar y adquirir estas
obras auténticas puede ser un desafio, ya que hay una saturacion de productos de
arte genéricos y reproducciones masivas que carecen de autenticidad

Ofrecer obras artisticas originales con contexto personalizado permite destacarse
en un mercado saturado, conectando mejor con los clientes, enriqueciendo la
experiencia de compra y promoviendo la autenticidad cultural del arte y el

reconocimiento del artista.

El publico meta son profesionales del sector creativo y cultural,
como artistas, disefiadores, curadores de arte y criticos.

¢Qué vamos a hacer?
(Actividades)

- Creacion de un Sitio Web
Profesional

- Uso de Redes Sociales

- Marketing de Contenidos
- Publicidad Online
-Participacion en Eventos
de Arte

¢Cuando lo vamos a
hacer?
(Cronograma)

Semana 1-2: Preparacion del espacio
de trabajo, adquisicion de materiales.
Creacion del sitio web y perfiles.
Semana 3-4: Creacién de obras
artisticas Inicio de camparfias de
marketing en redes sociales.
Semana 5-6: Establecimiento de
politicas de embalaje y envio.
Semana 7-8: Evaluacion de resultados
de marketing, expansién de la
coleccion de obras y busqueda de
colaboraciones .

¢Qué queremos lograr?
(Metas y Resultados)

- Incremento de ventas
- Reconocimiento de la
marca

- Mayor alcance publico
- Diversificacion de
productos

. Quién lo hace?
(Responsables)

la responsabilidad recae
principalmente en el
propietario del negocio o el
artista creador. Esta persona
debe asegurar la calidad y
autenticidad de las obras
producidas, gestionar
eficientemente todas las
operaciones del negocio,
cumplir con las regulaciones
legales y fiscales, proporcionar
un buen servicio al cliente


Muchos consumidores buscan obras de arte originales que también cuenten con un contexto y una historia detrás de cada pieza. Sin embargo, encontrar y adquirir estas obras auténticas puede ser un desafío, ya que hay una saturación de productos de arte genéricos y reproducciones masivas que carecen de autenticidad

Ofrecer obras artísticas originales con contexto personalizado permite destacarse en un mercado saturado, conectando  mejor con los clientes, enriqueciendo la experiencia de compra y promoviendo la autenticidad cultural del arte y el reconocimiento del artista.

El público meta son profesionales del sector creativo y cultural, como artistas, diseñadores, curadores de arte y críticos.

proporcionar obras artísticas originales que satisfagan las necesidades y preferencias del público objetivo, principalmente aquellos que aprecian y coleccionan el arte, asegurando una experiencia única y significativa en la adquisición del producto deseado.

- Creación de un Sitio Web Profesional
- Uso de Redes Sociales
- Marketing de Contenidos
- Publicidad Online
-Participación en Eventos de Arte


- Incremento de ventas
- Reconocimiento de la marca
- Mayor alcance publico
- Diversificacion de productos

- Espacio de trabajo
- Equipo artistico
- Tecnologia y Software
- Embalaje y envio
- Publicidad
- Administracion y finanzas
- Pinturas y medios
- Herramientas
- Etiquetas
- Documentacion legal

Semana 1-2: Preparación del espacio de trabajo, adquisición de materiales. Creación del sitio web y perfiles.
Semana 3-4: Creación de obras artísticas Inicio de campañas de marketing en redes sociales.
Semana 5-6: Establecimiento de políticas de embalaje y envío.
Semana 7-8: Evaluación de resultados de marketing, expansión de la colección de obras y búsqueda de colaboraciones .

la responsabilidad recae principalmente en el propietario del negocio o el artista creador. Esta persona debe asegurar la calidad y autenticidad de las obras producidas, gestionar eficientemente todas las operaciones del negocio, cumplir con las regulaciones legales y fiscales, proporcionar un buen servicio al cliente
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