




Mi idea de negocios esta enfocada en las personas que tienen problemas con el azucar, personas con problemas de

gluten o simplemente que se enfocan en comer mas saludable



Ayudar a las personas que tienen difucultades para comer diversos productos, haciendolos mas consumibles para

cualquier tipo de personas

Tener una empresa sostenible y que pueda ser de ayuda para todas las personas necesitadas del producto

Gerente General

Dribuidores

gerente Gerente Gerente

Cocineros call center



Adoptando practicas y tecnicas que beneficien a la sociedad como: Condiciones laborales justas, compromiso con la comunidad.

practicas comerciales eticas, educacion y capacitacion. etc.

 Implica adoptar prácticas que minimicen el impacto negativo en el medio ambiente, como: Eficiencia energetica, Gestion

de residuos, transporte y logistica. etc, etc.

Implementar estas estrategias no solo ayuda a proteger el medio ambiente, sino que también puede mejorar la reputación del
emprendimiento, atraer a clientes conscientes del medio ambiente y abrir nuevas oportunidades de negocio en mercados
sostenibles.

implica mantener un equilibrio entre ingresos y gastos, asegurando la viabilidad financiera a largo plazo, como:

Planificacion financiera, diversificacion de ingresos, control de gastos. etc.

Implementar estas estrategias puede ayudar a asegurar la sostenibilidad económica de un emprendimiento,
permitiéndole crecer de manera rentable y adaptarse a los cambios del mercado y las condiciones económicas.



-Proveedores de
ingredientes
orgánicos
-Empresas de
logística para la
entrega
-Asociaciones con
gimnasios y
nutricionistas

-Preparación
y entrega de
comidas
-Desarrollo
de menús y
recetas
-Marketing y
promoción

-Comidas
saludables y
deliciosas
entregadas
directamente a
tu puerta
-Opciones
personalizadas
según
necesidades
dietéticas
(veganas, sin
gluten, etc.)
-Uso de
ingredientes
orgánicos y
frescos

-Asistencia
personalizada a
través de un
nutricionista
-Programa de
fidelización
-Comunidad en
línea para
compartir
recetas y
consejos de
salud

-
Profesionales
ocupados
-Estudiantes
universitarios
-Personas
conscientes
de la salud

-Chefs y
nutricionistas
-Cocina y
equipos de
cocina
-Plataforma
tecnológica
(web y app)

-Página web y
aplicación
móvil
--Redes
sociales
Colaboraciones
con gimnasios
y estudios de
yoga

-Costos de ingredientes
-Salarios del personal
-Gastos de marketing
-Costos de tecnología y mantenimiento de la
plataforma

-Ventas de comidas individuales
-Suscripciones mensuales para planes de comidas
-Talleres y eventos de cocina saludable



Salud y Bienestar: Los productos sin gluten y
sin azúcar se alinean con la tendencia creciente
hacia una alimentación saludable y consciente.
Mercado en Crecimiento: Aumento de la
demanda debido al creciente número de
personas con intolerancias al gluten y
preocupaciones por el consumo de azúcar.
Diversidad de Productos: Variedad de opciones
en el mercado, desde snacks hasta productos
básicos como panes y pastas, que atraen a un
amplio público.
Reputación de Marca: Si la empresa ya tiene
una buena reputación en el sector de alimentos
saludables, puede aprovechar esta ventaja.
Innovación en Ingredientes: Uso de
ingredientes alternativos y naturales que
pueden atraer a consumidores interesados en
dietas específicas y saludables.

Expansión de Mercados: Crecimiento
potencial en mercados emergentes donde la
conciencia sobre la alimentación saludable
está en aumento.
Alianzas Estratégicas: Posibilidad de
colaboraciones con marcas de bienestar,
gimnasios, y profesionales de la salud.
Educación del Consumidor: Campañas para
educar a los consumidores sobre los
beneficios de los productos sin gluten y sin
azúcar pueden aumentar la demanda.
Innovación de Productos: Desarrollo de
nuevas recetas y productos para mantenerse
a la vanguardia en el mercado.
E-commerce: Expansión de la venta en línea,
aprovechando el auge del comercio
electrónico para llegar a una audiencia más
amplia.

Costo de Producción: Los ingredientes sin
gluten y sin azúcar pueden ser más costosos,
lo que se traduce en precios más altos para los
consumidores.
Textura y Sabor: Desafíos en replicar las
texturas y sabores de productos tradicionales
que contienen gluten y azúcar.
Nicho de Mercado: Aunque el mercado está
creciendo, sigue siendo un nicho comparado
con los productos tradicionales.
Educación y Conciencia: Falta de conocimiento
entre algunos consumidores sobre los
beneficios de los productos sin gluten y sin
azúcar.
Dependencia de Proveedores: Dependencia de
proveedores especializados que pueden tener
limitaciones en la cadena de suministro.

Competencia Intensa: Aumento de la
competencia a medida que más empresas
entran en el mercado de alimentos
saludables.
Regulaciones y Normativas: Cambios en las
regulaciones alimentarias que podrían afectar
la producción y comercialización.
Fluctuación en el Precio de Ingredientes:
Variaciones en los costos de los ingredientes
sin gluten y sin azúcar pueden afectar la
rentabilidad.
Tendencias Cambiantes: Cambios en las
preferencias de los consumidores que podrían
desplazarse hacia otras dietas o productos.
Falta de Lealtad del Consumidor: Los
consumidores pueden cambiar fácilmente a
otras marcas si encuentran productos más
atractivos o económicos



Porque comer saludable es lo mejor para ti y tu salud
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Inventario: Stock de productos sin gluten y
sin azúcar.

Caja y Bancos: Dinero en efectivo y saldos
en cuentas bancarias.

Cuentas por Cobrar: Pagos pendientes de
clientes o socios comerciales.

Prepagos: Pagos adelantados para alquiler,
seguros, o proveedores.

Local Comercial: Si es propiedad de la tienda,
el valor del inmueble

Mobiliario y Equipos: Estanterías, vitrinas,
mostradores, y mobiliario de oficina.

Equipos de TI: Computadoras, sistemas de punto
de venta (POS), impresoras, y otros equipos
tecnológicos.

Vehículos: Vehículos para entrega y
logística

Cuentas por Pagar: Facturas pendientes de
pago a proveedores de productos y
servicios.

Gastos Acumulados: Gastos que se han
incurrido pero aún no se han pagado, como
salarios y servicios públicos

Préstamos a Corto Plazo: Préstamos que deben
pagarse dentro de un año.

Impuestos por Pagar: Obligaciones tributarias
pendientes.

Préstamos a Largo Plazo: Préstamos que
tienen un vencimiento superior a un año, como
préstamos comerciales o hipotecarios.

Leasing: Obligaciones de arrendamiento financiero
de equipos o locales.

Provisiones: Fondos reservados para obligaciones
futuras, como garantías de productos o litigios
potenciales.

Beneficios a Empleados: Compromisos futuros con
los empleados, como planes de pensión o bonos.



En lugares como el automercado, pricemart y walmart es conocido que venden de este tipo de productos, pero la diferencia es que

nosotros somos mas enfocados en eso, debido a que hay marcas que tienen su linea de productos asi pero no se enfocan solo en

en eso.



las obligaciones tributarias son cruciales para cualquier negocio por varias razones:

Legales: Evitan sanciones y problemas legales.
Financieras: Mejoran la planificación y la estabilidad financiera.
Reputacionales: Aumentan la credibilidad y la confianza.
Operativas: Garantizan la continuidad del negocio.
Sociales: Contribuyen al desarrollo económico y social.
Transparencia: Promueven la transparencia y el buen gobierno corporativo.
Cumplir con las obligaciones tributarias no solo es una responsabilidad legal, sino también
una buena práctica empresarial que puede mejorar la sostenibilidad y el éxito a largo plazo
de una empresa.

La liquidación de una empresa es un proceso que requiere una
planificación cuidadosa y una ejecución meticulosa para asegurar que
todas las obligaciones legales y financieras sean cumplidas y que los
activos sean distribuidos de manera justa y eficiente.



La produccion de productos sin gluten y sin azucar

Porque hay personas que no pueden comer ciertos productos por sus
dificultades de salud

Para las personas con problemas de salud o que quieran comer
saludable

Para que las personas prueben
los nuevos produtos de la
empresa

Videos promocionando,
Actividades al aire libre

Que las personas se comprometan
a comer mas saludable

Muestras del producto
Desde la manana, hasta la tarde

Un equipo de trabajo
especializado en marketing




