




El emprendimiento que escogí lleva por nombre: Pure Green.
Este consiste en establecer una plataforma de
comercio electrónico que ofrece productos ecológicos y
sostenibles. Esta empresa busca satisfacer la creciente
demanda de consumidores preocupados por el medio ambiente,
ofreciendo una variedad de productos que minimizan el impacto
ambiental y promueven prácticas de
consumo responsable. Los productos disponibles incluyen:
alimentos orgánicos, productos de limpieza ecológicos,
artículos de moda sostenible, entre otros.

Nuestras estrategias se enfocan en ofrecer una amplia gama de
productos que sean ecológicos, biodegradables y
libres de químicos nocivos . Utilizar una plataforma digital en la
que se pueda comprar los productos que ofrecemos y para
finalizar, educar a los clientes sobre los beneficios de usar
productos ecológicos y biodegradables que ayudan al medio
ambiente.



La misión de Pure Green consiste en ofrecer productos
ecológicos y sostenibles que promuevan un estilo de vida
consiente y respetuoso con el medio ambiente, además de
comprometernos a dar alternativas saludables y éticas a los clientes.

Nuestra visón es ser los líderes del mecado de productos ecológicos y ser
reconocidos por nuestra contribución a un mundo mas sostenible y
saludable.Y queremos inspirar y facilitar un cambio hacia prácticas de
consumo responsable impulsando la adopción de productos sostenibles
en el mundo.
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Pure Green contribuye a la sostenibilidad social apoyando a pequeños
productores y comunidades locales para que estos puedan adoptar
prácticas sostenibles. Esto ayuda a generar empleo y educar a los con-
sumidores sobre los beneficios de elegir productos sostenibles, fomen-
tando un cambio hacia un consumo más responsable. Pure Green
puede promover la inclusión social al trabajar con personas que respeten
los derechsos humanos y promuevan la equidad de género y diversidad
en sus operaciones.

Nos comprometemos a ofrecer productos que sean ecológicos, biode-
gradables y fabricados de materiales renovables y operaciones que
minimizen el impacto ambiental, ya sea promoviendo prácticas de con-
sumo responsable y educando a todos los consumidores sobre la
importancia de la sostenibilidad ambiental, además de contribuir activa-
mente a la preservación del medio ambiente y el bienestar de las
generaciones futuras.

La sostenibilidad económica nuestra consiste en promover un creci-
miento económico que beneficie a todos los sectores de la sociedad
mejorando el acceso de oportunidades eonómicas para grupos vulne-
rables y generar inversiones que produzcan retornos económicos a largo plazo.
Además queremos facilitar el acceso a un finaciamiento sostenible para
los proyectos que promuevan el desarollo económico inclusivo y la
conservacion de los recuros naturales.



Ofrecemos
productos
ecológicos y sos-
tenibles que pro-
muevan un estilo
de vida consciente
y respetuoso con
el medio ambiente.

- Ofrecemos una
amplia gama de
productos fabrica-
dos con materiales
orgánicos.
- Productos de
calidad.
- Compromiso
activo con la sos-
tenibilidad.
-Un muy buen
servicio al cliente
y una experiencia
de compra perso-
nalizada, hecha
para satisfacer al
consumidor.

Dar un servicio
al cliente adapta-
do a sus necesida-
des específicas
relacionadas al
medio ambiente.
Mantener una
comunicación
abierta y transpa-
rente y escuchar
activamente al
cliente.

Investigación, desa-
rollo y lanzamiento
de nuevos productos.
Desarollar estrategias
de marketing para
educar a los consumi-
dores sobre los bene-
ficios ambientales de
nuestros productos.

Tiendas fisícas en
las que los clientes
puedan encontrar
productos ecológicos.
Una aplicación en
donde se pueda
realizar compras de
nuestros productos.
Utilización de redes
sociales para promo-
cionar los productos
que poseemos.

Materiales orgánicos,
biodegradables y sos-
tenibles para la
fabricación de nuestros
productos.
Empleados capacita-
dos en prácticas sos-
tenibles y de gestión
ambientales.
Herramientas tecno-
lógicas y sistemas de
información.

Alianzas con
proveedores que
nos puedan sumi-
nistrar materiales
orgánicos, biode-
gradables y soste-
nibles.
Colaboración con
distribuidores y
minoristas que
compartan igual
proposito que el
de nuestra
empresa.
Asociaciones con
plataformas de
comercio
electrónico que
facilitarán las
ventas y la
promoción de los
productos.

Personas que
priorizen la sos-
tenibilidad a la
hora de comprar
y que estos esten
dispuestos a pagar
un poco más al
ser eco-friendly.
Famiilias que
buscan productos
saludables y
seguros para
sus hogares y uso
diario.
Escuelas, univer-
sidades y hospi-
tales que buscan
soluciones
sostenibles.

Gastos relacionados a la fabricación de los produc-
tos, incluye mano de obra, energía, mantenimiento
de equipo, entre otros.
Recursos destinados a la investigación y desarollo
de nuevos productos eco-friendly.

Ingresos obtenidos por la venta de productos.
Ventas al por mayor de productos.
Ventas a empresas, instituciones y hospitales que
adquirieron productos.
Colaboraciones y alianzas estratégicas con otras
marcas.



-Compromiso con la sostenibilidad
ambiental.
-Uso de materias primas orgánicas,
biodegradables y de alta calidad.
-Investigación y desarollo para el
desarollo de productos eco-friendly.
-Ética empresarial que refuerza la
reputación de nuestra empresa.
-Colaboraciones con organizaciones
ambientales, instituciones, entre otras.
-Capacidad de adaptación rápida a
cambios en el mercado para responder
a nuevas demandas de consumidores.

-El uso de materias primas suele ser
muy caro.
-Los productos eco-friendly tienen un
precio de venta más alto.
-Desafíos para llegar a una audiencia
que no prioriza la sostenibilidad a la
hora de comprar.
-Creciente competencia a empresas
y marcas establecidas.
-Regulaciones y normativas ambienta-
les suelen presentar cambios constan-
tes.
-Dependencia de tecnologías específi-
cas para la producción y distribución
de productos.

-Aumento de conciencia global sobre la
importancia de la sostenibilidad.
-Posibilidad de expansión a nuevos merca-
dos geográficos donde la demanda esta en
crecimiento.
-Poder desarollar y lanzar nuevos productos
ecológicos que satisfagan necesidades
emergentes de los consumidores.
-Alianzas con empresas u organizaciones
no gubernamentales para ampliar el alcance
de los productos.
-Desarollar y utilizar empaques sostenibles
y biodegradables atrae a consumidores y
mejorar la percepción de la marca como una
empresa comprometida con la sostenibilidad.

-Aumento de la competencia de otras
empresas que ofrecen el mismo producto
de nuestra empresa.
-La introducción de nuevas regulaciones
ambientales y de sostenibilidad, o cambios
en los procesos de producción y cumplimi-
ento.
-Desastres naturales y los efectos del
cambio climático pueden interrumpir la
cadena de suminsitro, afectando la dispo-
nibilidad y el costo de las materias primas.
-Dependencia de proveedores limitados
para la adquisición de materias primas.
-Fluctuaciones económicas globales, como
recesiones o crisis financieras, que reducen
el poder adquisitivo de los consumidores.



Live green with Pure Green.



Gastos mensuales de alquiler

Gastos anuales de alquiler

Sueldos de empleados
administrativos

Facturas regulares de
servicios
Primas de seguros para la
propiedad
Impuestos de propiedad

Pago de intereses
utilizadas para financiar
operaciones de la
empresa.

Costo de materiales ecológicos y
sostenibles utilizados en
fabricación de productos.

Salarios y beneficios de empleados.

Gastos asociados a la
producción

Costos de envío y distribución de
productos a clientes y minoristas.
Pagos a vendedores y
representantes de ventas
Costos de materiales de
empaque
Costos asociados con el
mantenimiento y reparación de
equipos.

15,600



8,334 unidades

130,000,948



Instalaciones y equipo

Inventario de productos

Vehículos

Mobiliario y equipamiento de
oficina

Marca y propiedad intelectual

Software y licencias

Clientes y relaciones comerciales

Reputación de marca

Cuentas por cobrar

Propiedadaes

Cuentas por pagar

Impuestos por pagar

Salarios y beneficios por pagar

Intereses por pagar

Prestamos a largo plazo

Deudas a largo plazo

Bonos convertibles

Provisiones

Dividendos declarados no pagados

Ingresos diferidos



Seventh Generation: Es conocida por sus productos de
limpieza
y cuidado del hogar ecológicos.
Patagonia: Marca de ropa y equipos outdoor
comprometida con la sostenibilidad.
Tesla: Fabricante de vehículos eléctricos que promueve
la movilidad sostenible.
The Body Shop: Marca de cosméticos y productos de
belleza con un enfoque en ingredientes naturales y
comercio justo.
Ben Y Jerry's: Famosa por sus helados, la empresa
también se enfoca enlas prácticas comerciales sos-
tenibles y responsables.



Las obligaciones tributarias son esenciales para el
funcionamiento efectivo de un país y para el bienestar
general de sus ciudadanos.Estos contribuyen a la
financiación de los servicios públicos esenciales,
promueven la equidad social, regulan la economía
y aseguran la estabilidad economíca y social a largo
plazo.

Es un proceso complejo que implica cerrar todas las
operaciones comerciales de manera ordenada y
distribuir sus activos entre los acreedores y accio-
nistas, en caso de que existan. Sus pasos son:
-nombramiento de un liquidador,-inventario y valuación
de activos,-pago de deudas,-liquidación de activos
-pago a acreedores,- distribución a accionstas y
cancelación de inscripción. Cabe destacar que este
es un proceso largo y complejo.



Consumidores conscientes del medio ambiente, personas preocupa-
das por la salud, familias, educadores y activistas ambientales, comu-
nidades locales y organizaciones sin fines de lucro.

Pure Green trata de satisfacer las necesidades del mercado creciente
y cumplir con estándares ambientales más altos, mientras
contribuimos positivamente al bienestar de las comunidades y el
planeta.

Nos dedicamos a la producción y venta de productos ecológicos y
sostenibles. Pure Green evita el uso de químicos dañinos y
procesos industriales contaminantes.

Promover un estilo de vida
sostenible y saludabe
ofreciendo
productos ecológicos y soste-
nibles que respeten al medio
ambiente y mejoren la calidad
de vida de los clientes.

En Pure Green  se desarollarán
productos ecológios y
sostenibles
utilizando ingredientes
naturales.
Producción sostenible,
Marketing verde desarollando
estrategias que destaquen los
valores y compromisos
ambien-
tales, entre otros.

Como metas tenemos:
reducir el impacto ambiental ,
innovar y desarollar nuevos
productos, comprometerse
social y comunitariamente.
sabemos que no es fácil pero
con el apoyo de los consumido
res, se pueden cumplir todas
las metas.

Para operar eficientemente
y cumplir con nuestro objetivo
se necesitan una gran variedad
de recursos, algunos
de estos son: ingredientes
naturales y orgánicos, energías
renovables, embalajes
ecoamigables, equipo de
producción eficiente, entre
otros. Todos estos recuros son
fundamentales para que
nuestra empresa opere.

Investigación y desarollo de
productos en los primeros
meses, para obtener una
certificación ambiental y luego
de esto poder construir un
establecimiento, para más
adelante lanzar los productos y
el marketing, ya establecida la
empresa se deberá dar una
frmación y capacitación al
personal para finalizar con el
monitoreo y evaluación
continua.

Los responsables a cargo de la
empresa serán los de dirección
general, seguidos por los del
departamento de investigación
y desarollo, departamento de
producción, marketing,
recursos humanos, de
cumplimiento de normativas y
para finalizar con el de
partamento de relaciones
comunitarias y alianzas
estratégicas.




