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Es un concepto o propuesta que describe un producto o 

servicio que se puede ofrecer para satisfacer una 

necesidad o resolver un problema en el mercado. Esta 

idea puede surgir de la identificación de una 

oportunidad, la observación de una demanda no 

satisfecha, o la innovación en un sector específico. Una 

buena idea de negocio suele incluir una descripción del 

producto o servicio, su mercado objetivo, un análisis de 

la competencia, un plan de marketing y una estrategia 

para generar ingresos. En resumen, es la base sobre la 

cual se puede construir un negocio exitoso. 
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La misión de un emprendimiento es la declaración que define su 

propósito fundamental, identificando el motivo por el cual existe y 

qué problemas o necesidades busca resolver en el mercado 

 

 
 

Es una declaración que describe el futuro al que aspira la empresa a largo 
plazo. Es una imagen clara y ambiciosa de lo que la empresa espera lograr 
en el futuro y cómo quiere impactar en el mundo 

JEFE GENERAL 

PROYECTO LOGISTICA EVENTOS 

FINANCIAMIENTIO DIFUNSION PRODUCCION 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

•  Un emprendimiento puede generar empleo en la 

comunidad, ofreciendo oportunidades de trabajo 

digno y bien remunerado, y promoviendo la 

diversidad y la inclusión en el lugar de trabajo. 

•   

Un emprendimiento puede trabajar con proveedores y 
socios que compartan su compromiso con la 
sostenibilidad ambiental, eligiendo productos y 
servicios que sean producidos de manera responsable 
y respetuosa con el medio ambiente. 

Un emprendimiento puede promover la innovación y 
la creatividad en el mercado, desarrollando productos 
y servicios únicos y diferenciados que satisfagan las 
necesidades y demandas de los clientes, y 
aumentando así su competitividad y rentabilidad. 



 

 
 

 
 

 
 

 

 
 

 

Proveedores 

de materiales 

y tipos de 

telas. 

Influencers de 

marca. 

Tiendas de 

zapatos. 

Laboratorios 

de Pruebas. 

Inversores de 

capital. Aliados 

en Marketing y 

Publicidad. 

Plataformas de 

venta en línea. 

Investigación y 

Desarrollo. 

Fabricación de 

zapatos . 

Selección de 

Proveedores. 

Servicio al Cliente. 

Estrategia de 

Marketing. 

Verificación del 

Producto Final. 

Planificación y 

Presupuestos. 

 

 

 

 

 

 

Recursos humanos, 

Equipos y 

Maquinaria, 

Infraestructura, 

Plataformas de 

Comercio 

Electrónico, 

Distribuidores y 

Minoristas.  

Por medio de 

tiendas físicas, 

ferias y mercados 

locales, también 

por tiendas en 

línea propias, por 

plataformas de 

comercio 

electrónico como 

es Marketplace, 

también con 

distribuidoras, en 

hoteles y spas, 

también sirve que 

se utilice 

descuentos, 

ofertas, publicidad 

digital, marketing 

en redes sociales, 

como Instagram, 

Facebook etc, 

Dar puntos de 

recompensa, 

descuentos de 

referencia, descuentos 

que sea exclusivos para 

los miembros, un 

servicio al cliente que 

sea excepcional, 

encuestas para ver que 

opinan los clientes, 

regalos de compras, 

acceso anticipado a los 

nuevos productos, 

analizar qué quiere el 

cliente 

 

 

 

 

 

 

 

Usar redes sociales como 

Instagram, Facebook, 

Twitter y Tik tok para 

publicar contenido 

llamativo, también sitios 

web que sea profesional y 

fácil de manejar qué 

incluyan la tienda online, 

puede ser también la 

televisión o radio 

anunciandolo en 

programas, participar en 

eventos, buscar 

influencers qué 

promocionen la marca, 

subir videos en YouTube 

etc 

Proporcionar 

productos de la 

zapateria 

proporcionar 

variedade de calsados  

con distintas 

propiedad y que los 

zapatos no 

contengan pieles de 

distintas especies 

naturales, sino que 

sean de un material 

sintetico  para las 

personas que 

protegen la vida 

silvestre ,  para  

esatisfacer las 

necesidades del 

cliente 

 

 

A los costos de producción, para las telas, , equipos, 

mantenimiento, salarios a los trabajadores, alquiler y 

servicios de instalaciones, transportes, 

almacenamientos, gastos en el marketing, el desarrollo 

de producción más eficiente etc 

Por las ventas directas del consumidor, a través de mi 

tienda en línea, tiendas físicas propias, por plataformas de 

comercio electrónico, en las ferias y mercados, en la venta 

de hoteles, spas, gimnasios, por kits de regalos, por 

colaboraciones con otras marcas y donaciones sociales 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Ofrecer una 
amplia gama 
de calzado para 
diferentes 
estilos, edades 
y ocasiones 

El mercado del calzado 
puede experimentar un 
crecimiento constante 
debido a factores como 
el aumento de la 
población, el aumento 
del poder adquisitivo y 
las tendencias de moda 
en constante cambio 

La competencia de otras 
zapaterías, tanto locales 
como internacionales, 
puede representar una 
amenaza para una 
zapatería, especialmente si 
ofrecen productos similares 
a precios más bajos o 
tienen una mejor reputación 
de marca. 

La falta de una gestión de 
inventario eficiente puede 
llevar a problemas como la 
falta de stock de productos 
populares o la acumulación 
de inventario no vendido, lo 
que puede afectar la 
rentabilidad y la liquidez de 
la zapatería. 



 

 

 

 

 

 

Los mejores zapatos, 
 para el mejor  

estilo 

 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

Alquiler del local: ₡810,000 

Maquinaria y equipo: ₡270,000 

Marketing y publicidad: ₡324,000 

Personal: ₡3,456,000 

 

Servicios: ₡324,000 

Licencias y permisos: ₡27,000 

Mantenimiento y reparaciones: ₡54,000 

Materia prima: ₡540,000 

Material de empaque: ₡432,000 

Mano de obra directa: ₡540,000 

Energía para producción: ₡54,000 

Transporte y logística: ₡54,000 

Comisiones de ventas: ₡135,000 

 

 

 

6,750 

total=₡12,500 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

-1,753,989.44 
 
 

 
9.13828498 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

Colorantes naturales y artificiales 

Máquina de corte 

Mezcladora de ingredientes 

Fragancias 

Máquina de moldeo de jabón 

Máquina de envasado automático 

Espacio de producción 

Impresoras 

Computadoras 

Furgoneta de reparto para entregas 

Préstamos comerciales 

 

Salarios, impuestos sobre la nómina 

Pagos pendientes por equipos 

Impuestos sobre las ganancias 

corporativas 

Pasivos asociados con garantías de 

productos 

Intereses acumulados sobre préstamos 

Montos pendientes de pago a 

proveedores de materias primas 

Reservas de fondos para posibles 

contingencias futuras 

Montos pendientes de distribución de 

dividendos 

Pagos pendientes por arrendamientos 

de equipos 



 

 

 

 
 

Es difícil proporcionar un número exacto de productos 

que existen en el mercado de la zapatería, ya que este 

mercado es extremadamente diverso y está en constante 

evolución. El mercado de la zapatería incluye una 

amplia gama de productos que van desde zapatos 

deportivos, casuales y formales hasta botas, sandalias, 

zapatillas, tacones, entre otros. Además, cada tipo de 

zapato puede venir en diferentes estilos, colores, 

materiales y tamaños, lo que amplía aún más la variedad 

de productos disponibles. 

Además, el mercado de la zapatería está influenciado 

por las tendencias de moda, las preferencias de los 

consumidores y las innovaciones en diseño y 

tecnología, lo que constantemente introduce nuevos 

productos y estilos al mercado y retira otros. 

 



 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

 

Las obligaciones tributarias son requerimientos 
legales impuestos por el gobierno que las 
empresas deben cumplir. Cumplir con estas 
obligaciones es fundamental para evitar 
multas, sanciones y posibles consecuencias 
legales, lo que podría afectar negativamente la 
reputación y la viabilidad del negocio. 

 La decisión de liquidar una empresa generalmente se toma 

en una junta directiva o por los accionistas, dependiendo de 

la estructura de la empresa. Es importante tener claras las 

razones de la liquidación y seguir los procedimientos 

establecidos en los estatutos de la empresa y las leyes 

aplicables. Se designa a una persona o entidad para que 

actúe como liquidador, quien será responsable de supervisar 

y llevar a cabo el proceso de liquidación. El liquidador 

puede ser un miembro de la junta directiva, un empleado 

designado o un tercero contratado para este propósito. 

 

 



 
 
 

Ofrecer zapatos para cuidado de los pies  
 
 

 
ofrecer zapatos para el cuidado de los pies no solo 

mejora la salud de los consumidores, sino que también 

contribuye a su bienestar general 

 

 

 

 
 

 
 

 

 
 

 

Proporcionar  

zapatos de manera 

efectiva sin causar 

dolor, molestias, 

irritación o algun 

problema que las 

personas tengan 

en sus pies  

Organizar eventos 

de lanzamiento 

para presentar los 

productos, estilos 

y descuentos 

especiales, hacer 

talleres y eventos 

educativos 

 

Mejorar la 

salud de las 

personas y 

dar mas vida 

a sus 

piernas para 

tener una 

mejor 

calidad de 

vida  

 

 
 

 

 

Se necesita de telas 

de calidad, hacer 

pruebas de calidad, 

formulaciones 

cuidadosamente 

desarrollas, 

prácticas de 

fabricación  y un 

compromiso con 

excelencia 

 
Se va a hacer 

cuando se tengan 

todos los recursos 

necesarios, equipos,  

tener claro que 

vamos a hacer y 

contar con el 

personal 

 

 
Lo haré yo, 

con mi 

personal 

equipado, 

gente que 

sea 

responsable 

y 

trabajadora 

Algunos modelos de zapatos van a hacer para las personas 
que se les dificulte caminar 



 


