




vender autos de lujo en alajuela centro



empezar con un local barato y hacerlo grande

ser la mas grande y ganarle a ferrari

Direccion 
General

Direccion 
Comercial

Recursos 
Humanos

Contabilidad

Finanzas

Compras

Ventas



Inversión en la comunidad local

Promoción de prácticas laborales justas

Reducción del impacto ambiental

Transparencia y ética empresarial

Colaboración con organizaciones sin fines de lucro

Medición del impacto social

Desarrollo de vehículos más eficientes

Reducción de emisiones

Gestión eficiente de recursos

Fomento de la economía circular

Compromiso con la reducción de la deforestación

Gestión financiera prudente

Diversificación de ingresos

Innovación y desarrollo de productos

Eficiencia operativa

Fomento de la innovación y la creatividad



Proveedores de 
componentes y 
materiales.

Instituciones 
financieras

produccion de 
vehiculos


Marketing

publicidad

calidad 

rendimiento

experiencia

prestigio

servicio al 
cliente

comunicacion 
efectiva


beneficios

conductores 
individuales

clientes 
internacionales

coleccionistas

fabricacion y 
produccion

marca y 
reputacion

concesionarios

venta directa 
en linea

marketing

Costos de fabricación y materiales

Costos de marketing y publicidad

Costos de financiamiento

Venta de vehículos nuevos

Servicio y mantenimiento

Accesorios y repuestos

Cadena de 
suministro

Empresas de
tecnología



Alta dependencia de la economía

Competencia fuerte de otras tiendas

Excelente servicio al cliente

Personal altamente capacitado 

Fuerte presencia en redes sociales

Colaboraciones con influencers 

Aprovechamiento de tecnologías

Diversificación de productos

fluctuaciones en el mercado de lujo

Cambios en las regulaciones 
gubernamentales

Impacto negativo en la reputación

Aumento de la competencia de 
marcas



Highlight

Highlight

Highlight

Highlight

Donde los sueños llegan a casa

amarillo

negro

plateado



3,000,000

9,000,000

900,000

1,200,000

300,000

14,400,000

Alquiler del local

Salarios del personal

Servicios públicos

Costos de marketing

Seguro del local 

1,000,000 otros

Seguro del local

30,000,000

compra de autos de lujo

Comisiones de ventas: 5%

300,000 reparaciones

600,000 transporte

2% Impuestos 

30,900,000 costos variables por auto vendido

1,000,000 otros

55,800,000



0.27

1506600



Inventario de autos de lujo.

Dinero en efectivo en caja

Marcas y reputación de la tienda.

Sitio web y dominio.

Inversiones en acciones u otros valores.

Flota de vehículos de cortesía para clientes.

Concesiones de financiamiento para clientes.

Mejoras en la propiedad alquilada.

Franquicias de servicio de mantenimiento.

Programas de garantía extendida.

Préstamos bancarios a corto plazo.

Pensiones alimenticias de empleados.

Cuentas por pagar a contratistas de servicios.

Bonificaciones por desempeño pendientes.

Préstamos a empleados o directores.

Préstamos de socios o accionistas.

Impuestos municipales y tasas de licencia.

Líneas de crédito no utilizadas.

Impuestos sobre la renta pendientes.

Pagos atrasados de servicios públicos.



Investigación de mercado: Realiza una investigación 

exhaustiva del mercado para identificar otras tiendas de 

autos de lujo en tu área y sus ofertas.

Esto puede incluir 

visitas a tiendas físicas, investigaciones en línea

y encuestas a clientes potenciales.



Las obligaciones tributarias son fundamentales para el 

funcionamiento de cualquier sociedad y economía por varias 

razones importantes:



Financiamiento del gobierno

Redistribución de la riqueza

Regulación económica

es un proceso que implica cerrar 

sus operaciones de manera ordenada

y distribuir sus activos 

entre los acreedores y accionistas. 

Toma de decisión

Nombramiento de un liquidador

Inventario de activos y pasivos



Satisfacción insuficiente del cliente en la experiencia de compra de autos de lujo.

puede influir significativamente en el éxito y la rentabilidad a largo 
plazo de tu empresa.

será para los potenciales clientes de mi empresa de autos de lujo

Mejorar la experiencia de 
compra de autos de lujo 

para maximizar la satisfacción

Transparencia y claridad

Atención al cliente 

Servicios adicionales exclusivos

Aumentar la satisfacción del 

cliente

Incrementar las ventas

Mejorar la eficiencia operativa

Personal capacitado

Instalaciones adecuadas

Tecnología

Vehículos de lujo

Mes 1-2: Planificación y

 Preparación

Mes 3-4: Desarrollo de 

Estrategias

Mes 5-7: Implementación

Mes 8-10: Evaluación y Ajustes

Mes 11-12: Consolidación y

Optimización

Planificación y Preparación:

Gerente General o CEO

Desarrollo de Estrategias:

Director de Marketing

Implementación:

Gerente de Proyecto.

Evaluación y Ajustes:

Gerente de Calidad.

Consolidación y Optimización:

Director Ejecutivo.



Esta parte del proyecto estuvo bastante larga pero tambien bastante divertida ya que 




