




Una agencia de autos de las marcas de lujo más 
reconocidas como:

 Rolls Royce - Bentley - Ferrari - Lamborghini -  Aston Martin
Porsche - Maserati - Bugatti - McLaren - Maybach - NIO

Pagani - Koenigsegg - Mercedes Benz - BMW - Audi - Lexus 
 Jaguar - Land Rover - Tesla  - Alfa Romeo - Lotus - Lincoln

Cadillac - Infiniti - Genesis - Karma - Polestar - Rivian 
Lucid Motors- Rimac - Pininfarina - Hispano Suiza - Zenvo
Spyker - SSC North America - Bufori - W Motors - Rimac
Lykan HyperSport - Byton - Fisker - BAC - TVR - Venturi

Hennessey Performance Engineering - Ariel - Caterham
Donkervoort - Zenos - Arrinera - Melkus

Entre muchísimas marcas más. La idea es exportar autos 
únicos que ninguna otra agencia en el mercado los ofrezca,

así ofreceremos calidad y exclusividad.



El lugar será acogedor para todo el que venga por que sobre
todo también debe ser un lugar que ofrezca el mejor trato y

entendimiento a nuestros clientes.

Debe ser una agencia de alto prestigio, calidad, reconocimiento,
valores, conocimientos, que sea única y exclusiva por la alta

gama prevista
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En mi agencia todos van a ser vistos de la misma manera,
todos van a recibir exactamente el mismo trato ya que

ninguno se merece más ni menos que otros, y siempre las
puertas estarán abiertas para cualquier persona que quiera

entrar a mi agencia.

El gráfico de diseño de la agencia esta para tener un 75% de
construcción al aire libre por motivo de exposición de autos y

estas zonas serán cubiertas de naturaleza tanto para fomentar
al medio ambiente, como también para dar una buena imagen

al lugar.

Para lograr la sostenibilidad económica de mi agencia de autos puedo
poner en práctica:

Maximizar la eficiencia operativa para reducir costos.
Diversificar  servicios para aumentar fuentes de ingresos.

Tener tecnologías innovadoras para mejorar la experiencia del cliente.
Priorizar la satisfacción del cliente para fomentar la fidelidad.

.Establecer alianzas estratégicas para maximizar oportunidades de negocio.



Algunos socios
clave serian

Fabricantes de
automóviles para

garantizar el
suministro de

inventario.
Proveedores de
financiamiento

para ofrecer
opciones de

financiamiento a
los clientes.

Compañías de
seguros para
proporcionar
seguros de

automóviles.
Agencias de
publicidad y

marketing para
promover la

marca y atraer
clientes.

Algunas actividades
serían, empezando

por una gran
inauguración donde

asista la mayor
cantidad de personas

posibles, y luego
ventas de autos de

alta gama de a simple
viste le llama la

atención a cualquiera.

Ofrecer una
experiencia

excepcional al
cliente, que
incluye una

amplia
selección de
vehículos de

calidad,
servicios

financieros
convenientes,

atención
personalizada y

servicio
posventa

confiable para
garantizar la
satisfacción y
fidelidad del

cliente.

Para mantener una
buena relación con el

cliente debo,
Escuchar activamente y

comprende sus
necesidades.
Proporciona

información clara y
transparente.

Ofrece una experiencia
personalizada y

atención
individualizada.

Esto puede
incluir,

Consumidores
individuales
que buscan

comprar
vehículos

nuevos para
uso personal.
Empresas que

necesitan flotas
de vehículos

para
operaciones
comerciales.
Profesionales

autónomos que
buscan

vehículos para
fines

comerciales.

Costos de adquisición de inventario, gastos
de mantenimiento de instalaciones, gastos
de personal, costos de marketing, gastos

generales, entre varios más.

Ventas de vehículos, servicios posventa,
comisiones de seguros, publicidad y

patrocinios, accesorios y servicios
adicionales, servicios financieros.

Inventario de
vehículos

1.

Instalaciones
físicas

2.

Personal
cualificado

3.

Alianzas
estratégicas

4.

Tecnología5.
Capital financiero6.
Reputación y
marca

7.

Marketing por
correo electrónico

1.

Anuncios en
medios
tradicionales

2.

Redes sociales3.
Sitio web4.
Showroom físico5.
Alianzas con otros
negocios

6.

Eventos y ferias7.



Amplia selección de vehículos
Experiencia en la industria

Instalaciones modernas
Servicio al cliente excepcional

Reputación y credibilidad
Alianzas estratégicas

Respeto
Responsabilidad

Comprensión

Dependencia de la economía
Competencia intensa

Costos operativos elevados
Riesgo de obsolescencia

Exposición a riesgos
financieros

Vulnerabilidad a cambios en la
demanda

Sostenibilidad
Servicios posventa

Alianzas estratégicas
Tecnología emergente

Tendencias de movilidad
Expansión del mercado

Experiencia de compra digital
Ofertas de vehículos

comerciales
Venta de accesorios servicios

posventa

Crisis economíca
Avance tecnológico

Disminución del valor de
reventa

Problemas de suministro
Desastres naturales

Tendencias de movilidad
alternativa

Aumento de costos
operativos



La agencia de lujo que te
devuelve las mejores sonrisas

NEGRO ROJOBLANCO



Alquiler

Salarios

Pago de servicios

Mantenimiento

Prestamos

Honorarios

Seguros

Comisión de ventas

Gastos marketing

Costos adquisicion
de vehiculos

Garantías

Comida

Capacitaciones

Costos transportes

100,000,000 minímo 
cada auto



6

670,700,000



Préstamos bancarios

Obligaciones por pensiones

Garantías de vehículos

Servicios públicos

Deudas por seguros

Mantenimiento y reparación

Deudas por intereses

Deudas comerciales

Líneas de crédito

Hipotecas sobre propiedades

Inventario de vehículos

Equipo de seguridad

Equipo de servicio

Inversiones financieras

Mercancía en consignación

Equipo de exhibición

Vehículos de entrega

Equipo de oficina

Edificio de la agencia

Estacionamiento



Las marcas de automóviles de lujo más reconocidas a nivel
mundial incluyen nombres como Mercedes-Benz, BMW, Audi,

Lexus, Jaguar, Land Rover, Porsche, Aston Martin, Bentley,
Rolls-Royce, entre otros.

Estas marcas tienen una presencia global con concesionarios
y distribuidores autorizados en varios países alrededor del

mundo. Por ejemplo, Mercedes-Benz tiene una red de
concesionarios que abarca más de 150 países. BMW cuenta

con una red de alrededor de 4,500 distribuidores y
concesionarios en más de 150 países. 

Audi está presente en más de 100 mercados internacionales. 
Y estas cifras se repiten con otras marcas de lujo.

Cada una de estas marcas opera una amplia red de
concesionarios y distribuidores autorizados, que pueden

variar en tamaño y alcance dependiendo del mercado local y
las demandas de los consumidores. Por ejemplo, en ciudades

importantes y prósperas, es probable que haya múltiples
concesionarios de la misma marca de lujo para atender la

demanda de los clientes, mientras que en áreas menos
pobladas o mercados emergentes, la presencia puede ser

más limitada.



Decidir la liquidación - Designación de liquidadores

Informe de liquidación - Pago de deudas

Venta de activos - Distribución de activos restantes

Cancelación de registros legales - Notificación a las autoridades

y la Liquidación final

Las obligaciones tributarias son importantes porque 
me ayudan al: 

Cumplimiento legal,  Sostenibilidad financiera,
Reputación y confianza, Gestión eficiente 

y por supuesto a la Contribución al desarrollo.



administración y la contabilidad de una
agencia de autos de lujo

Es importante porque nos ayuda para la mayoría de cosas de la vida
cotidiana y por supuesto es fundamental para el éxito y la

estabilidad de una agencia de autos de lujo.

Clientes, proveedores, inversores, prestamistas,
empleados, personal, propietarios y directores. 

Esta actividad tiene como
objetivo asegurar que todos los

aspectos relacionados con
finanzas y contabilidad de la

empresa estén adecuadamente
administrados y registrados.
Esto implica llevar un control

detallado de los ingresos y
gastos, mantener actualizados
los registros contables, cumplir

con las obligaciones tributarias y
legales y realizar análisis

financieros para la toma de
decisiones estratégicas.

Charlas1.
Reportes2.
Anuncios3.
Comidas4.
Entretenimiento5.
Platicas6.
Evaluaciones7.
Planificaciones8.
Análisis9.

Mejorar la eficiencia
financiera

1.

Cumplir con las
obligaciones legales y
tributarias

2.

Tomar decisiones
informadas

3.

Impulsar el
crecimiento y la
expansión

4.

Equipo financiero
competente

1.

Herramientas y
software

especializado

2.

Acceso a información
financiera

3.

Capacitación y
desarrollo

4.

Dependerá de varios
factores, como la
disponibilidad de

recursos, la complejidad
de las tareas y los plazos

establecidos por las
regulaciones fiscales y

financieras.  

Yo (Gerente) y todo el
personal de mi agencia

junto a algunos
asociados del negocio.




