1-Definiciéon de negocio

Un negocio es una organizacion o entidad que se
dedica a actividades comerciales, industriales o
profesionales con el objetivo de generar
ganancias. Los negocios pueden variar en tamano
y forma, desde pequefias empresas unipersonales
hasta grandes corporaciones multinacionales
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Definicion de mision

La mision de una empresa es una declaracion
clara y concisa que define el propdsito
fundamental de la organizacion y su razén de ser.
Describe qué hace la empresa, a quién sirve y
cémo lo hace, proporcionando direccién y
enfoque tanto a los empleados como a los
clientes

Definicidn de vision

La visidon de una empresa es una declaracién que
describe el objetivo futuro a largo plazo que la
organizacién aspira alcanzar. Representa una
imagen ideal del estado deseado para la empresa
y actua como una guia estratégica para su

crecimiento y desarrollo.
Iestructura organizacional

Director General

| | |
Director de Operaciones Director de Finanzas
Director de Recursos Humanos
| | |
Gerente de Produccion Gerente de
Contabilidad Gerente de Recursos Humanos
|

Gerente de Logistica



Sostenibilidad Social

Aplicacion en el Emprendimiento, Promocion de
Artistas Locales, Practicas Laborales Justas,
Educacion y Talleres

Sostenibilidad Ambiental

Materiales Eco-Amigables, Energia Renovable,

Reduccion de la Huella de Carbono

Sostenibilidad Econédmica

Modelo de Negocio Diversificado,Gestion Eficiente

de Recursos, Inversion en Tecnologia



Complete modelo de negocios canvas

Socios clave
- Proveedores de ropa
- Servicios de entrega y logistica

- Socios tecnoldgicos

Actividades clave
- Disefio de la plataforma
- Gestion de inventarios
- Marketing y campafias publicitarias

Propuesta de valor
- Ropa de moda y accesible
- Envio rdpido y devoluciones faciles

- Experiencia de compra personalizada

Relacion con el cliente
- Atencidn al cliente 24/7
- Programas de fidelizacién
- Comunicaciones personalizadas por correo

electrénico

Segmento de clientes
- Jévenes adultos (18-35 afios)
- Entusiastas de la moda

- Compradores online frecuentes

Recursos clave
- Inventario de productos
- Plataforma tecnolégica
- Equipo de marketing y disefo

Canales
- Sitio web y aplicacion movil
- Redes sociales

- Colaboraciones con influencers

Estructura de costos
- Desarrollo y mantenimiento de la plataforma
- Publicidad y promocion
- Costos de almacenamiento y logistica

Fuentes de ingresosl

- Ventas de productos
- Publicidad en el sitio web

- Programas de afiliados



Matriz foda

Fortalezas

-Alta calidad del producto
-Buena reputacion de marca
-Equipo talentoso

-Innovacion constante

Debilidades

-Dependencia de proveedores externos
-Capacidad de produccion limitada
-Presencia limitada en el mercado

-Altos costos operativos

Oportunidades

-Expansion a nuevos mercados

- Cambios en la regulacion

- Adopcion de nuevas tecnologias

- Aumento de la demanda del mercado

Amenazas

-Competencia creciente
-Cambios econdmicos
-Regulaciones mas estrictas

-Riesgos de cadena de suministro



Marca Empresarial

Slogan:Captura momentos, vende recuerdos

Colores

Vs



Determinar punto de equilibrio de mi

emprendimiento

Punto de equilibrio en unidades=50000

Punto de equilibrio monetario=40000



Costos Pasivos y Activos
Activos:

Coleccién de fotografias

Equipo fotografico

Sitio web o plataforma de venta

Licencias de software de edicién de imagenes
Material de marketing y promocioén

Derechos de autor de las fotografias

Base de datos de clientes

Contratos de colaboracion con otros fotografos o
empresas

Inventario de impresiones fisicas

Fondos para financiar sesiones fotograficas o
proyectos

Pasivos:

Impuestos sobre las ventas

Costos de impresién y envio

Tarifas de transaccion de plataformas de venta en
linea

Costos de marketing y publicidad

Honorarios de asesoria legal para la proteccién de
derechos de autor

Costos de mantenimiento del equipo fotografico
Suscripciones a servicios en linea para la gestion
de ventas

Gastos de viaje para sesiones fotograficas

Pagos de comisiones a agentes o representantes
de ventas

Seguros para proteger el equipo y las imagenes



Productos o servicios que igualan mi

emprendimiento

Busqueda en linea:Investiga en motores de
busqueda y plataformas de venta de fotografias
para ver cuantos competidores directos

encuentras

Analisis de la competencia:Examina a tus

competidores directos para evaluar su alcance

Encuestas o entrevistas:Realiza encuestas o
entrevistas a tu audiencia objetivo para conocer
sus habitos de compra y preferencias en cuanto a
fotografia

Participacion en comunidades:comunidades en
linea de fotdgrafos



La importancia de cubrir las obligaciones
tributarias y como se debe liquidar una empresa

Obligaciones tributarias

cumplir con las obligaciones tributarias no solo es
una responsabilidad legal sino también una
practica que puede beneficiar significativamente
a tu emprendimiento en términos de estabilidad,

crecimiento y reputacion.

Como se liquida una empresa

Es importante tener en cuenta que los pasos
especificos y los requisitos legales pueden variar
segun la jurisdiccion y el tipo de empresa. Es
recomendable consultar con un abogado o un
asesor financiero especializado en liguidaciones
para asegurarse de cumplir con todas las
regulaciones aplicables y manejar el proceso de

manera correcta y eficiente.



Costos Fijos Costos Variables

Costos Fijos

Alquiler del Estudio/Fotogaleria
Seguro

Sueldos

Licencias y Permisos
Amortizacion de Equipo
Servicios Publicos

Publicidad y Marketing

Costos Variables

Materiales de Impresion

Honorarios de Modelos

Gastos de Envio

Comisiones de Venta

Costos de Produccion por Encargado
Gastos de Transporte

Materiales Adicionales

Precio de Venta de mi producto=€100000



Guia para planear yo emprendo

Cuaél es el tema que nos interesa? (Problema y
descripcién)

Problema:** La falta de oportunidades y recursos
para fotégrafos emergentes para comercializar sus
obras y generar ingresos sostenibles.
Descripciéon:** Queremos abordar la necesidad de

—

(Por qué es importante este tema?
(Justificacion)
Este tema es importante porque:
- Facilita el desarrollo profesional de fotégrafos
emergentes.
- Promueve la cultura y el arte a través de la

fotografia.
un espacio y recursos para que los fotégrafos - Ofrece una fuente de ingresos adicionales para
emergentes puedan aprender sobre el negocio de los fotografos
la fotografia, mejorar sus habilidades de
. .g,Para quiénes lo vamos a hacer? (Publico meta)
marketing y ventas, y tener una plataforma donde
puedan vender sus obras. - Fotdgrafos emergentes y amateurs.
- Estudiantes de fotografia.
- Artistas visuales interesados en la
comercializacion de su trabajo.
- Emprendedores interesados en el mercado de la
fotografia.
.@Qué vamos a hacer? (Actividades) @:Qué queremos lograr? (Metas y Resultados)
@ ;Para qué es la actividad? (Objetivo)| - Talleres y seminarios sobre técnicas de - Capacitar a 100 fotografos en el primer afio.
. . , . i L - Establecer una plataforma de venta en linea con
Desarrollar un programa integral que capacite y fotografia, edicién y marketing digital.
) al menos 500 fotografias disponibles para la
apoye a los fotégrafos emergentes en la - Sesiones de mentoria con fotégrafos venta
comercializacion efectiva de sus obras, experimentados. )

proporcionando herramientas, recursos y
plataformas necesarias para alcanzar el éxito en el
mercado fotografico.

@ :Qué necesitamos? (Recursos y materiales)
- Plataforma en linea para la venta de fotografias.
- Materiales educativos (libros, guias, tutoriales).

- Creacion de una plataforma en linea para la

- Lograr ventas de fotografias que generen
ingresos significativos para los participantes.

venta de fotografias. - Crear una comunidad activa de fotégrafos que
- Proveer recursos educativos y tutoriales en linea. colaboren y se apoyen mutuamente.

.gCuéndo lo vamos a hacer? @ Quién lo hace? (Responsable)
Calendario

-Coordinador del proyecto

- Personal capacitado (instructores, mentores, P!anlfl?acnﬁn Instructores y mentores

técnicos). Ejecucion Equipo técnico

- Fondos para marketing y promocion. Plataforma en linea Equipo de marketing
Eventos. Voluntarios y colaboradores



Notas

la venta de fotografias no solo ofrece un camino
viable para monetizar la creatividad y el talento,
sino que también contribuye al enriquecimiento
cultural y visual de |la sociedad. Mediante la
educacion adecuada, el uso estratégico de
plataformas de venta, la proteccion de los
derechos de autor, y la construccion de una
comunidad sélida, los fotografos pueden no solo
sobrevivir, sino prosperar en el mercado
competitivo actual. La planificacion cuidadosa y la
adaptacion continua son claves para el éxito
sostenido en este campo dinamico y en constante

evolucion.



