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Qué vamos a hacer:


	¿Para qué es la actividad?

(Objetivo)

	¿Qué vamos a hacer?

(Actividades)
	¿Qué queremos lograr?
(Metas y Resultados)
	¿Qué necesitamos?
(Recursos y materiales)
	¿Cuándo lo vamos a hacer?
(Cronograma)
	¿Quién lo hace?
(Responsables)

	Son vistas como todas aquellas acciones que una organización realiza de una forma efectiva para satisfacer las necesidades de los clientes.

	Medio para recopilar información relevante acerca del mercado al que se requiere llegar, así como la adaptación del producto con el público meta.
	Garantizar tener el producto indicado en el momento oportuno, para poder suplir las necesidades del consumidor.
	Fácil y barato de construir y disolver Ventajas No pagan impuestos especiales Control directo, libertad Todas las utilidades para un dueño
	Con este análisis podrá diagnosticar cuáles son sus fortalezas y utilizar las mismas de la manera correcta para aprovechar las oportunidades que el mercado brinda. De igual forma podrá identificar sus debilidades.
	En este plano se fomenta el desarrollo de las personas y comunidades a nivel global para conseguir una mejor calidad de vida, sanidad y educación.


¿Por qué es importante este tema?


(Justificación) Individual de responsabilidad limitada Entidad que tiene su propia autonomía como persona jurídica, independiente y separada de la persona física a quien pertenezca.








¿Cuál es el tema que nos interesa?


(Problema y descripción) Emprendimiento ResponsabilidadSocial Naturalezadel Negocio. Se plantea un objetivo y se lucha para lograrlo con innovación y creatividad.








¿Para quiénes lo vamos a hacer?


(Público meta) Aquella que existe bajo una razón social y en la que todos los socios responden de modo subsidiario pero ilimitada y solidariamente de las obligaciones sociales.
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